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1. 현대자동차 “그룹 PR 영상홍보 캠페인”  
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Case Study 01_현대자동차 

• 현대 자동차 그룹에서 국내 최고의 기술력과 디자인 향상에 초점을 맞춘, 국가 별 제조과정이 담긴 기업 PR 영상을 홍보하는 캠페

인을 진행하여 글로벌 기업으로 이미지 제고   

• 대표 영상 매체 유튜브를 2주간 적극 활용하여 조회수 및 재생수 확보 

• 22개의 다양한 홍보영상을 웹, 모바일에 동시 노출하며 영상 이슈화에 주력  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

유튜브  트루뷰 인스트림 
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Banner creative 

• 광고주 : 현대자동차  

• 대행사 : 이노션 

• 캠페인 : 기업 PR 영상홍보 

• 기   간 : 2014년 12월 11일 ~ 12월 24일 

• 매   체 : 유튜브 

Case Study 01_현대자동차 
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2. SKT “T전화 미생 캠페인”  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-01-12 7 7 

Case Study 02_SKT 

• SKT 에서 ‘그룹통화, 전화 테마’ 등의 서비스를 이용할 수 있는 통화 플랫폼 ‘T전화’를 출시 

• 화제의 ‘미생’ 캐릭터를 활용한 이벤트 진행으로 보다 친숙한 브랜드 이미지를 확산 

• 커버리지가 가장 우수한 종합 포털 네이버의 롤링보드 상품을 진행하면서 캠페인 이슈화 및 주목도 확보  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 메인 타임보드 
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Banner creative 

• 광고주 : SKT  

• 대행사 : 더브리즈 

• 캠페인 : T전화 미생 

• 기   간 : 2014년 12월 24일 

• 매   체 : 네이버 

Case Study 02_SKT 
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3. 설빙 “까망초코 설빙”  
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Case Study 03_설빙 

• 디저트카페 브랜드 설빙의 신제품 ‘까망초코 설빙’ 출시 시점에 맞춰 제품 홍보 진행 

• 네이버 메인지면 타임보드 및 롤링보드 상품과 네이트온 1일 구좌 상품인 로그인팝업을 진행하여 단기간 내 제품 이슈화를 유도  

• 제품 이미지를 활용한 크리에이티브로 매체 평균 보다 높은 클릭 반응율 산출 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버  메인 지면 네이트온 로그인팝업 
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Banner creative 

• 광고주 : 설빙  

• 대행사 : 달커뮤니케이션 

• 캠페인 : 까망초코 설빙 

• 기   간 : 2014년 12월 7일 ~ 12월 28일 

• 매   체 : 네이버, 네이트온 

Case Study 03_설빙 
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4. 현대자동차 “기프트카”  
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Case Study 04_현대자동차 

• 기프트카 셰어링 캠페인 시즌5의 전반적인 홍보 및 공익성을 띈 착한 캠페인의 일환으로 기획 

• 11월에 이어 선생님 편과 트레이너 편 2가지 소재 노출. 12월 후반부에는 후기 영상 2편 추가 노출로 유저의 광고 피로도를   

  줄이고 흥미 유발 유도 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 타임보드 
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Banner creative 

• 광고주 : 현대자동차그룹 

• 대행사 : 이노션 

• 캠페인 : 기프트카 셰어링 12월 

• 기   간 : 2014. 12. 01 ~ 2014. 12. 31  

• 매   체 : 유튜브, 네이버, 다음, 페이스북 

Case Study 04_현대자동차 

“선생님 편” “트레이너 편” 

“거리 메이크업 편” “고무신 편” 
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5. 넥슨 “마비노기” 
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Case Study 05_넥슨 

• 넥슨 밀레시안과 함께 미얀마에서 이루어 낸 또 다른 세계의 가치 창출 

• 미얀마 아이들의 재능을 키우기 위한 봉사의 일환으로, 넥슨 밀레시안의 공익적 성격을 띈 캠페인 영상 제작 

• 마비노기의 탈 게임화를 도모하기 위한 브랜딩 캠페인을 통해, 넥슨 기업의 긍정적인 이미지 형성 및 쇄신 활동에 기여 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버  리얼뷰 브랜드사이트 팝업 영상 
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Banner creative 

• 광고주 : 넥슨 

• 대행사 : 덱스토리 

• 캠페인 : 마비노기 브랜딩 캠페인 

• 기   간 : 2014. 12. 18 ~ 2014. 12. 31 

• 매   체 : 네이버, 다음, 판도라TV, 곰TV, 유튜브, tving 

Case Study 05_넥슨 
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