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Case 1 : VLUU 200903~200903 집행

1

대행사: 애드미션
나스미디어: 광고 4팀
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VLUU - 황현희PD의 ‘카메라 고발’

• 집행 기간 : 2009년 3월 9일 ~ 3월 31일 (4월 추가 진행)
• 집행 매체 : 네이버, 다음, 싸이월드, 판도라TV
• 캠페인 타깃 : 10-20대 남녀
• 특이 사항 : 다음, 싸이월드, 판도라TV의 바이럴 상품을 활용하여 각 제품별로 바이럴 극대화

[프로세스] 싸이월드 동영상, 다음 TV팟, 판도라 바이럴 상품 활용
1. 이용률이 가장 높은 다음 TV팟, 싸이월드 동영상, 판도라TV의 바이럴 상품 활용해서 효과적인 바이럴 실시
2. 초기에 바이럴 확산이 극대화될 수 있도록 집중 노출하여 VLUU WB500의 성공적인 바이럴 효과 달성
3. 바이럴 외에도 네이버 상품과 싸이월드 브랜딩샷 등을 활용하여 브랜딩 효과를 꾀함

[결과] 캠페인 기간 내 폭발적인 동영상 조회수 기록
1. 판도라TV에서만 약 90만회 정도의 조회수를 기록하는 등 높은 효과 기록
2. 1차로 3편의 제품별 바이럴 동영상을 제작, 제품의 USP를 소구하는 동영상으로 유저에게 재미와 관심도를 높임

황현희PD의 ‘소비자 고발‘ 형식으로 삼성카메라 VLUU의 Viral 캠페인 진행

[ 다음, 싸이월드, 판도라TV 바이럴 상품 ] [ 싸이월드 – 브랜딩샷 드로잉 ]

다음 TV팟

싸이월드 동영상

판도라TV 
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[동영상 1] WB500 제품 바이럴 동영상

[ VLUU 1차 제품 - WB500 ] [ VLUU 2차 제품 - ST50 ]

[ 이벤트 페이지 ]   

[ VLUU 3차 제품 – ST10 ]

동영상 1

이벤트 1

[이벤트 1] 박스 안에 단어를 채운 후, 응모하면

추첨을 통해 경품 증정

동영상 2 동영상 3

이벤트 2

[동영상 2] ST50 제품 바이럴 동영상

[이벤트 2] 제품의 특장점을 경험할 수 있는 이벤트

체험 시, 추첨을 통해서 호텔패키지 및

경품 증정

이벤트 3

[동영상 3] ST10 제품 바이럴 동영상

[이벤트 3] ST10을 온라인에서 체험할 수 있도록

하였으며 1일 3회 이벤트 응모 가능

VLUU - 황현희PD의 ‘카메라 고발’

Case Study
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Case 2 : 청담러닝 200901~20092 집행

1

대행사: 크라우드아이
나스미디어: 광고 12팀

Case Study
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• 집행 기간 : 2009년 1월 19일 ~ 2월 24일
• 집행 매체 : 네이버, 다음, 메가TV 등
• 캠페인 타깃 : 35-49세 여성 (서브 타깃 : 12~24세 학생)
• 특이 사항 :  메가TV 내 주부 타깃 프로그램에 광고 노출하여 브랜딩 효과 극대화

청담러닝

TV-CM 캠페인과 연계하여 온라인 브랜딩 및 세미나 고지

[프로세스] 포털 매체를 통한 타깃 커버리지 확보 및 메가TV 내 프로그램 타깃팅 노출로 차별화 도모
1. 지역 세미나 광고 메시지의 효율적인 달성을 위해 네이버, 다음의 서브면에 지역/일정 타깃팅하여 효율적인 광고 노출 달성
2. 메가TV의 KBS/SBS/EBS/영화/홈스쿨 등 주부에게 노출될 수 있는 프로그램 카테고리 타깃팅 노출

[결과] 다양한 타깃팅(지역, 일정, 주부) 노출을 통한 광고 집행 효율화 달성
1. 기존 키워드 검색유저를 대상으로 한 네이버 브랜드검색 진행으로 약 4천여 회 클릭 달성
2. 메가TV의 경우, Home Play와 Pre Play 상품 진행을 통해 약 4백만 노출을 달성함으로써 1만원대 CPM 달성

[ 세미나 배너 크리에이티브 ]   [ 브랜딩 배너 크리에이티브 ]   

Case Study
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청담러닝

서울-강남서울-강북 서울-강서 경기-평촌경기-분당

12~24세 학생 및 31~45세 주부 타깃에게 관련 채널인 KBS, SBS, EBS, 영화, 시리즈, 홈스쿨 등의 채널을 통해 광고 노출

프로그램 선택 청담러닝 광고 노출

(Pre Play 상품)

프로그램 시작

Case Study

네이버(뉴스,지식인), 다음(메일,미디어)에 지역별로 개최되는 세미나 일정에 따라 지역/일정을 타깃팅하여 노출

[ 네이버/다음 서브면 – 지역/일정 타깃팅 ]

[ 메가TV – 채널 카테고리 타깃팅 노출 ]



“ 나스미디어와 함께 하시면, 한가지 더 가져가실 수 있습니다”

We differentiate your business

with network advertising service


