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아기가 등장하는 화면은 거칠다 못해 아마추어적인 내음이 물씬난다 말도 못하는 아기.

는 퇴근하는 아빠를 보자 마구 기어가서 반가움을 표시한다 아빠사랑 변함없이라는 자막. ‘ ’



이 뜨고 아빠는 푸르덴셜이란 멘트가 나온다 이전 억을 받았습니다 광고캠페인에서, ‘ ’ . ‘10 ’

급선회한 새로운 광고캠페인이 시작되었다 소비자들의 아이디어인 동영상 그대로. UCC

광고를 집행하면서 아빠는 푸르덴셜이라는 공식을 주입하기 시작했다 귀엽고 사랑스런TV .

아기와 친근하고 편안한 아빠의 모습은 이전 광고캠페인에서 불쾌했던 기억을 씻어주는데

아주 효과적으로 작용하고 있다.

광고가 유머러스하다 광고 분위기가 편안하고 따스함 광고가 진실되게‘ ’ (1.15%), ‘ ’(1.06%), ‘

느껴진다 광고문구가 설득력이 있다 광고가 독창적이다 등 순’(1.04%), ' ’(1.03%), ' ‘(0.95%)

서로 소비자들은 이 광고를 좋아하는 요인으로 꼽았다.

신동엽 윤도현 윤종신을 비롯한 연예인들이 등장하여 대부터 미래를 준Future30+!, , , 30

비해야 한다고 부르짖었다 그러더니 월부터는 노후를 코앞에 둔 이들에게. , 9 'Freedom50+'

를 내놓았다 결혼식장에서 딸의 손을 사위에게 건네주며 잘 부탁하네 하는 아버지는 익. ‘ ’

히 보아온 모습이다 딸의 손을 놓아 버리는 순간 아버지는 뒤돌아서서 아내 신부의 어머. (

니 의 손을 잡고 결혼식장을 뛰어 나간다 그리고 오픈카에 올라타서 선글라스를 끼고 유유) .

히 달리며 노후의 자유 우리부부 연금자산이 바로 를 강조하는 장면은‘ , ’ ‘Freedom 50+'

낯설다 부모는 자식에게만은 한없이 양보하고 희생하는 존재로만 그려지곤 했는데 이. TV

광고에서 부모는 자식에 대한 의무감에서 벗어나는 순간 훌훌 털어버리듯이 노후의 자유와

풍족함을 누리고 싶어하는 솔직한 의도를 드러내고 있다 이제 부모상이 바뀌어 가고 있음.

을 보여주는 광고라고 할 수 있다 이 광고를 소비자들이 좋아하는 이유로 다음과 같은 순.

으로 꼽았다 광고가 독창적이다 광고문구가 설득력이 있다 광고가 활. ’ ‘(3.19%), ‘ ’(2.73%), ‘

기찬 느낌이다 광고가 이해하기 쉽다 기업이 믿음직해서 등으’(2.45%), ‘ ’(2.18%), ‘ ’(1.94%)

로 나타났다.

그밖에 텔레콤 플랜의 가족의 소리를 찾아서 에서는 전화를 자주 안하는 자식'SK T ’ TV CM

들에게 전화 좀 자주 걸라는 티링타령 학원에서 빠지고 놀다온 훈이 아빠의 대응을 궁금‘ ’,

하게 해주는 삼성전자 신해철 엄정화 김창렬 김현철 유명 가수들의 아빠 이야기를' PR’, , , ,

잔잔히 그린 빙그레 투게더 광고는 아빠의 소중함을 다시금 일깨워 준다 투게더는 아빠‘ ’ . ‘

입니다 란 카피는 푸르덴셜생명 카피와 유사하다’ .

이렇듯 광고 안에서 아버지의 자화상은 변화하고 진보하고 있다 단순히 가족들을 위해TV .

돈을 벌어오고 희생하고 자식과 아내 밖에서 아웃사이더가 아닌 가족 안에서 같이 웃고, , ,



숨쉬고 유머러스하며 때로는 자식들에게 당당히 무엇인가를 요구하는 아버지로 변해서 우, ,

리들 곁으로 다가왔다 이는 광고 뿐만 아니라 현시점을 살아가고 있는 아버지들의 실. TV

제 모습인지도 모른다 광고는 단순히 제품이나 서비스를 팔기 위한 판매 수단 뿐만 아. TV

니라 때로는 실질적인 삶의 모습이나 문화 트렌드를 투영하며 비추는 거울 같은 역할을 하

기 때문이다.


