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Case Study 

no.228 Internet : 사조해표 

Campaign Profile 

Campaign Result 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

[1차 소재] Campaign 
Creative 

[사조해표] 

사조참치_슬기가 뚜껑열린 이유? 

2013년  8월  20일  ~  2013년  9월  19일  

포털 (네이버 ,  다음 ) ,  동영상매체 (곰TV) ,  네트워크매체 (GDN)  

전체  

2)  동영상  매체  DA 

1)  일반매체  DA 

- 사조참치는 소비자들에게 유익한 정보성 메시지를 담고 있는 동영상 소재로 온라인 캠페인 실시 

- 다양한 상황을 연출한 총 5편의 영상 시리즈를 통해 광고를 ‘콘텐츠화’하여 신선한 접근 시도 

- 동영상 특화 상품 및 매체의 특징을 이용해 데스크탑PC와 모바일 노출 병행으로 N스크린 마케팅 효과 배가 

 

1) 캠페인 초반 네이버 메인 롤링보드 활용으로 노출량 극대화하며 사조참치 브랜드 채널 유입 유도 

2) GDN 트루뷰 검색 집행으로 핵심 타깃 공략 및 유효 노출 확대하며 비용 효율성 증대 

     (30초 이상 광고 시청 시에만 과금하는 CPV방식 집행으로 진성클릭 확보) 

3) ‘진격의 참치캔’, ‘119편’ 등을 통해 ‘사조참치 안심따개’의 안전성을 알려 일반 참치캔에 의한 소비자 

     안전사고를 최소화하고, 제품 실 구매까지 연결하는 등 높은 호응을 얻으며 바이럴 영상 확산에 성공 

포털 초기면 및 네트워크매체 집행으로 커버리지 확보, 
동영상 소재를 통해 N스크린 통합 마케팅 효과 극대화 
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Case Study 

no.228 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

Internet : 사조해표 

- 캠페인 초, 네이버의 영상소재 특화 상품인 
롤링보드 오토플레이 집행으로 커버리지 확대 

- 동영상 전문 매체 활용, 
업종 평균 반응률 대비 우수한 효과 보임  

* 네이버_롤링보드 

< 빅포털 초기면 활용>  

< 동영상 매체 활용 >  

* 곰TV_비디오애드 * 곰TV_프리롤 

- 영상을 30초 이상 시청한 유저에게만 과금하여, 진성유저의 효율적인 바이럴 영상 확산이 가능케 함 
- 예상 반응률보다 2배 이상 높은 CTR 기록, 낮은 CPV기록하며 비용효율성 강화   

< 네트워크 매체 활용>  

* GDN_트루뷰 

 Skip 버튼 삽입으로 자율적인 광고 시청 가능케 함 



Case Study 

no.228 Internet : 에스티로더 

Campaign Profile 

Campaign Result 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

[1차 소재] Campaign 
Creative 

1)  Teas ing 캠페인  

2)  Launching 캠페인  

[에스티로더] 

6세대 갈색병 출시 캠페인 

2013년  7월  26일  ~  2013년  9월  30일  

포털 (네이버 ,  다음 ) ,  동영상매체 (유튜브 ) ,  SNS(페이스북 ) ,  
매거진 (글램 ,  라이프스타일러 ) ,  네트워크매체 (N t ree )  등  

25~49세 ,  여성  

- 에스티로더는 인기 제품인 ‘갈색병’ 라인 신제품을 출시하면서  

  신제품에 대한 궁금증을 유발하는 티징 캠페인과 실질적인 제품 출시를 고지하는 런칭 캠페인을 차례로 집행 

 

1) 제품 브랜딩을 위해 포털 초기면 및 동영상 지면을 통한 동영상 소재 적극 활용 

     * 7~8월 티징 캠페인 : 네이버 초기면 롤링보드 집행으로 티징동영상 확산 및 타깃 커버리지 증대에 집중 

     * 8~9월 런칭 캠페인 : 티징 및 런칭 동영상 확산을 위해 네이버 동영상 섹션 내 광고 집행, 

                                        동영상 매체 유튜브 및 네트워크매체(Ntree) 등을 통한 광고 노출   

2) 여성 타깃 접점 매체인 글램 및 라이프스타일러를 활용하여 타깃 접점 확대 

3) 이벤트 고지를 위해 페이스북 ‘페이지포스트 AD’ 적극 활용해 고관여 타깃의 참여율 높임 

티징 캠페인으로 타깃대상 관심도 확보, 
런칭 캠페인으로 신제품 고지 및 성공적인 프로모션 확산 
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no.228 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

Internet : 에스티로더 

<Page Post Photo AD > 

앨범형 상품의 경우, 광고상품 내에서 여러 장의 사진을 확인할 수 있으며, 
모바일에서는 페이지에서 오른쪽으로 터치하면 사진이 보이는 형태로 구현 

신촌 현대백화점과 롯데 잠실백화점 앞에서 인증사진 찍은 후, 
팬페이지에 올리는 포토 이벤트 진행 

상세 이벤트 진행 현황 

• 고관여 타깃층 대상 페이스북 노출확대 및 샘플 이벤트 진행으로 실제 구매까지 이어지도록 유도  

<Page Post Photo album AD> 



Case Study 

no.228 OOH : 맨 오브 라만차 

Campaign 
Creative 

Campaign Profile 

[맨 오브 라만차] 

맨 오브 라만차 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

Campaign Result 

2013년  9월  ~  10월  (1개월 )  

신분당선  강남역  브랜드게이트  

20~40대  직장인  

‘잃어버린 꿈을 찾는 꿈의 게이트’ 라는 컨셉의 캠페인, 
매체 특성과 뮤지컬의 내용 연계로 메시지 전달력 증대 

뮤지컬 맨오브라만차는 2013년 공연을 앞두고, 2040대 직장인들의 유동비율이 높은 거점 지역에 옥외광고 집행 

 

1) 문화소비층인 2040 직장인들이 주로 이용하는 교통 매체를 활용하여 타깃 접점 극대화 

    - 소비 능력이 되는 장인들의 유동비율이 높은 2호선 강남역과 신분당선에 집중적으로 광고 집행 

 

2) 뮤지컬의 시그널색인 ‘노란색’을 활용한 크리에이티브 

   - 시그널 색인 노란색을 전광판 영상 및 바닥 랩핑에 전체적으로 활용하여 캠페인의 통일감을 살림 

 

3) 브랜드게이트의 매체 특징을 최대한 활용 

   - 강남역 2호선과 신분당선을 연결하는 브랜드게이트의 매체 특징을 살려, 

     게이트를 지날 때 마치 돈키호테의 꿈을 찾으러 가는 듯한 체험을 주도록 기획 
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We differentiate your business 

with network advertising service 

More than Expected! 

나스미디어의 뉴스레터(나스리포트)를 수신하시면 
디지털 시장과 트렌드를 분석, 소개하는 다양한 리포트를 

정기적으로 받아보실 수 있습니다 
  

※ 신청 방법 : 나스미디어 홈페이지 회원가입 시 뉴스레터 수신 체크 


