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no.221 쉬크 하이드로 

[쉬크 하이드로] 

출시 1주년기념 캠페인 

Campaign 
Creative 

쉬크는 자사 대표 브랜드인 쉬크 하이드로의 출시 1주년을 기념하여 “축하해, 사랑해, 고마워” 캠페인을 진행했습니

다. 유효 타깃에게 지속적인 캠페인 메시지 전달로, 브랜드 인지도 상승 및 이벤트 참여 극대화에 성공했습니다. 

 

남성 타깃 대상, 쉬크의 인지도 상승 및 브랜딩 목적을 달성하기 위해 동영상 매체와 포털 스포츠지면 고정 상품을 

활용했습니다. 주목도 높은 네이버 스포츠 트리플플레이를 1주 고정 집행했으며, 아프리카TV 동영상 프리롤 상품

을 통해 타깃과의 효과적인 커뮤니케이션을 유도했습니다.  

 

사이트 유입 및 이벤트 참여율을 극대화 시키기 위해, 언론사 기사 이미지 위에 배너가 노출되는 네트워크 매체,  

쏠스펙트럼을 활용했습니다. 더불어 맥스무비 아이커버 등 특수상품을 통해 타깃의 주목도를 향상시켜 캠페인 집행 

전보다 사이트 방문자 수가 10배 가까이 증가하는 효과를 거두었습니다. 

2013년  1월  13일  ~  2013년  3월  31일  

포털 (네이버 ) ,  동영상 (아프리카TV) ,  
엔터테인먼트 (맥스무비 ) ,  뉴스  네트워크매체 (쏠스펙트럼 )  

10~40대 ,  남성  Campaign Profile 

Campaign Result 
남성 타깃 이용률 높은 매체 및 지면 활용으로, 
브랜드 인지도 강화 및 프로모션 참여율 증대   

*Source : 나스미디어 내부 자료 
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 네이버 스포츠 트리플플레이 띠배너  

 아프리카 초기면 스프레드 

 아프리카 프리롤 

 맥스무비 초기면 빅배너 

 -  기사내 이미지 위에 소재 노출되어 
즉각적인 주목도와 우수한 반응률 보임 

-  동영상 매체 집행으로 주목도 증대 

- 포털의 남성 타깃 이용률 높은 지면 활용 

 언론사 기사 이미지 위 노출 배너 

 네이버 스포츠 트리플플레이 
스코어보드 내 배너 

 네이버 뉴스면 우측배너 

* 포털 타깃 밀집 지면 및 스포츠 패키지 상품 

* 동영상/엔터테인먼트 매체  * 뉴스네트워크 매체 

*Source : 나스미디어 내부 자료 
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Campaign 
Creative 

Campaign Profile 

Campaign Result 

2013년 3월, 옥시크린은 출시 30주년을 맞아 "한국 소비자와 역사를 함께한 브랜드"를 슬로건으로 고객과의 친밀

도 증대를 위한 다양한 온/오프라인 캠페인을 집행했습니다.  

 

옥외 매체 플래닝을 통한 이벤트 참여 극대화와 타깃 커버리지 확보가 가장 중요하였기에 타깃의 주요 활동 지역인 

강남역을 중심으로 매체를 선정하였습니다.  

 

그 중에서도 타깃의 매체 호감도가 높은 신분당선 강남역 인터렉티브 기둥을 활용하여 모니터 앞에서 만세 모션을 

취한 후 사진을 찍어 이벤트에 응모하는 프로세스로 참여자들의 뜨거운 반응을 이끌어내었습니다.  

또한 유동인구 밀집 지역인 강남역 지하상가의 쉼터인 허브플라자를 활용하여, 벽면과 기둥 래핑으로 주목도를 높

이고 지속적인 광고 노출을 통해 홍보효과를 극대화하였습니다. 

 

결과적으로 3만여명이 넘는 높은 이벤트 참여율을 보이며 캠페인 목표를 성공적으로 달성하였습니다. 

[옥시 레킷벤키저] 

기업PR_옥시30주년 

2013년  3월  중순  ~  2013년  4월  종료  

강남역  허브플라자 ,  신분당선 (인터렉티브기둥 ,  사각기둥 )  

20~40대  

타깃층을 공략한 강남역 옥외 인터렉티브 광고 집행, 
흥미로운 소재 활용으로 고객 참여율 극대화 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=1XgaP0uXj0EKkM&tbnid=63KPgH2t1TLNbM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.actionenvelope.com/ae/control/product/~category_id=NOTECARDS/~product_id=LUX-5080-12&ei=9Ch2UemWBq-0iQfLyIGgAg&bvm=bv.45580626,d.cGE&psig=AFQjCNEUFPxxbbD_oc1MSqHBhxX5Ytwpmw&ust=1366784595779293
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=1XgaP0uXj0EKkM&tbnid=63KPgH2t1TLNbM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.actionenvelope.com/ae/control/product/~category_id=NOTECARDS/~product_id=LUX-5080-12&ei=9Ch2UemWBq-0iQfLyIGgAg&bvm=bv.45580626,d.cGE&psig=AFQjCNEUFPxxbbD_oc1MSqHBhxX5Ytwpmw&ust=1366784595779293
http://www.google.co.kr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=1XgaP0uXj0EKkM&tbnid=63KPgH2t1TLNbM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.actionenvelope.com/ae/control/product/~category_id=NOTECARDS/~product_id=LUX-5080-12&ei=9Ch2UemWBq-0iQfLyIGgAg&bvm=bv.45580626,d.cGE&psig=AFQjCNEUFPxxbbD_oc1MSqHBhxX5Ytwpmw&ust=1366784595779293


no.221 옥시 레킷벤키저 

* 강남역_허브플라자 

- 강남역 지하쇼핑몰 이용객들의 쉼터 허브플라자를 활용! 브랜드존 형성 
- 휴식공간이라는 공간적 성격을 염두, 재미요소를 더한 게임으로 소비자의 참여 및 흥미를 유도 

* 신분당선_강남역 

 강남역(허브플라자-기둥랩핑)  강남역(허브플라자-랩핑)  강남역(허브플라자-랩핑)  강남역(허브플라자-벽면랩핑) 

- 신분당선 강남역 내 이동경로에 위치한 일반기둥&인터렉션 기둥을 활용. 많은 유동객의 주목도 확보 

 신분당선(강남-기둥)  신분당선(강남-인터렉션기둥) 

*Source : 나스미디어 내부 자료 
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