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1. 한화생명 : 맘to맘 어린이보험 캠페인 
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• 자녀에 대한 부모의 사랑을 표현한 감성적인 크리에이티브를 통해 타깃 주목도 확보 및 말 하고자 하는  

  키 메시지들을 심플하게 전달 

• 랜딩 페이지는 유저들의 직접적인 참여를 유도할 수 있는 인터랙티브 무비 형태로 유저 성별에 따른 차등 운영 

• 타깃 주목도 극대화 및 참여를 유도하기 위해 네이버 & 다음의 초기 면 상품들을 중심으로 집행 

- 다음_브랜딩 스테이션은 CTR이 0.23%라는 매우 우수한 결과를 기록하며 높은 절대 클릭 수 확보(확장 값 제외) 

Case study 01_한화생명_맘to맘 어린이보험① 

브랜딩 스테이션 집행소재 랜딩 페이지 영상 내 이벤트 참여 

맘to만 캠페인 평균 CTR : 0.23% 
금융업종 평균 CTR : 0.05% 
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Case study 01_한화생명_맘to맘 어린이보험② 

Banner creative 

• 광고주: 한화생명 

• 캠페인 : 맘to맘 어린이보험 런칭 캠페인 

• 캠페인기간: 2013년 5월 20일~6월 9일  

• 진행매체: 네이버, 다음 

• URL : http://www.hanwhalife-momtomom.com/  

http://www.hanwhalife-momtomom.com/
http://www.hanwhalife-momtomom.com/
http://www.hanwhalife-momtomom.com/
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2. 캐나다관광청 2013년 봄 캠페인 
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• 캐나다관광청은 일반 관광청과 캠페인을 진행하는 방식에 차별성을 가지고 있음 

• 캐나다관광청 캠페인은 전체 캠페인은 단일 캠페인으로 간주되지만 실질적으로는 총 다섯 개의 파트너로 구성됨 

  (CTC 본청 브랜딩 광고, Alberta, BC, Ontario, Air Canada) 

> 이 파트너들이 각각 작은 캠페인을 하나씩 진행하며 총 다섯 개의 캠페인이 유기적으로 연결된 형태로 운영됨 

• 랜딩 페이지 역시 각 파트너들의 키 메시지를 전달할 수 있는 형태로 총 다섯 개가 운영됨 

각 파트너 별 랜딩 페이지 

Case study 02_캐나다관광청 2013년 봄 캠페인① 

[ Alberta ] 

[ Ontario ] [ Air Canada ] 

[ BC ] [ CTC_Branding
] 
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Case study 02_캐나다관광청 2013년 봄 캠페인② 

Banner creative 

• 광고주: 캐나다관광청 

• 캠페인 : 2013년도 봄 캠페인 

• 캠페인기간: 2013년 4월 8일~6월 2일  

• 진행매체: 다음, 조선일보, 동아일보, 매경, 퓨센스애드, 엔트리, 아담, MAN 

• URL : http://kr-keepexploring.canada.travel/  

* 총 5개의 파트너가 각각의 소재로 집행하였으나 본 소개서에서는 2013년 봄 캠페인 대표 광고였던 CTC 본청 브랜딩 광고로 대체함 

http://kr-keepexploring.canada.travel/
http://kr-keepexploring.canada.travel/
http://kr-keepexploring.canada.travel/
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3. 비전 코베아 오프라인 캠핑행사 홍보 캠페인 
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Case study 03_비전 코베아 오프라인 캠핑행사 홍보 캠페인① 

• 방송 및 다양한 경로를 통해 전해지는 캠핑 열풍에 맞춰 대규모 오프라인 행사를 기획 

• 오프라인 행사와 온라인 홍보를 병행하여, 브랜드 이미지 확산 및 행사 고지의 효과를 동시에 확보함 

• 가족애(愛)의 주제로 TVCF를 활용 하였으며, 네이버 크로스미디어를 병행하여 브랜드 이미지 고취에 기여하였음 

• 매체는 포털(네이버,다음), 모바일(아담), 언론사(인터웍스), 타겟커버리지(구글GDN)으로 구성 

• 캠페인은 6월 1~2일 양일 간 가평 자라섬 오토캠핑장에서 진행 되었으며, 250가족을 초청하여 성공적으로 진행 됨 

TVCF 및 네이버 크로스미디어 진행 소재 이벤트 참여 페이지 
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Case study 03_비전 코베아 오프라인 캠핑행사 홍보 캠페인② 

Banner creative 

• 광고주: 비전 코베아 

• 캠페인 : 오프라인 캠핑행사 홍보 캠페인 

• 캠페인기간: 2013년 5월 1일~6월 2일  

• 진행매체: 네이버, 다음, 아담, 인터웍스, 구글GDN 

• URL : http://www.kovea.co.kr/customer/notice_view.asp?idx=38257  

http://www.kovea.co.kr/customer/notice_view.asp?idx=38257
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4. 휴가시즌 워터파크 브랜드 마케팅 사례 
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휴가시즌 워터파크 브랜드 마케팅 사례 

• 워터파크 브랜드인 삼성에버랜드, 한화 아쿠아플라넷에서 바캉스 시즌을 맞아 젊은 층을 대상으로 이벤트 진행  

• 각각의 브랜드들의 이벤트와 정보를 동영상으로 제작하여 유투브를 통해 엔터테인먼트 요소를 포함하여 전달 

• 동영상 크리에이티브를 중심으로 하여 유투브 외에도 네이버, 페이스북 등의 통해 캠페인집행  

• 타겟 층들의 정보공유가 활발히 이루어지는 트위터와 페이스북 등의 SNS 연동을 통해 자연스런 바이럴 유도 
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Case study 04_삼성에버랜드_캐리비안베이 & 에버랜드 못친소 이벤트 

• 광고주 : 삼성에버랜드 

• 캠페인명 : 캐리비안베이 & 에버랜드 못친소 이벤트 

• 캠페인기간 : 2013년 7월 ~ 8월 

• 진행매체 : 네이버, 유투브, 페이스북 

• 이벤트 내용: 국민MC 유재석을 모델로 내세워 DJ날

유의 캐리비안베이 대 유재석 BAND의 에버랜드 영상

을 보고 두 영상 중 친구와 함께 초대받고 싶은 영상을 

선택하여 페이스북이나 트위터를 통해 이벤트에 참여

한 인원 중 총 400명에게 캐리비안베이와 에버랜드 티

켓 증정 

Banner creative 이벤트 페이지 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

–둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2013-08-09 15 

Case study 05_ 한화 아쿠아플라넷_ 박명수 아쿠아 파라다이스 뮤직비디오  

Banner creative 이벤트 페이지 

• 광고주 : 한화 아쿠아플라넷  

• 캠페인명 : 박명수 아쿠아 파라다이스 뮤직비디오  

• 캠페인기간 : 2013년 7월 ~ 8월 

• 이벤트 내용: 한화 아쿠아플라넷과 SK텔레콤의 제휴

의 일환으로 양사 공동 캠페인 형식으로 진행. 

      박명수가 직접 작곡/노래에 참여한 콜라보레이션 음원

을 통해 음원 판매수익은 명종위기에 처한 해양생물을 

보호하는데 사용되며 뮤직비디오를 감상한 인원과 

SNS에 공유한 유저를 대상으로 배스킨라빈스 아이스

크림과 스타벅스 음료를 경품으로 제공 
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 

mailto:mezzo@mezzomedia.co.kr
mailto:mobile@mezzomedia.co.kr
mailto:catv@mezzomedia.co.kr
mailto:mp@mezzomedia.co.kr
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