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no.218 닌텐도 3DS 

닌텐도 - New Super Mario Bro.2 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

브랜드 : 닌텐도 3DS 
광고주 : 한국닌텐도 
캠페인 타깃 : 8~49세 남녀 
집행기간 : 2012년 11월 29일 ~ 12월 31일 
집행매체 : 포털 – 다음, 네이버(쥬니버) 
                 게임 – 투니랜드, 게임엔젤 
                 동영상 -  판도라TV 

Campaign Profile 

어린이 타깃과 게임 주 이용 타깃에 적합한 매체 선정,  
매체 내 프리미엄 상품 활용 등으로 캠페인 이슈화 

닌텐도 3DS는 ‘뉴 슈퍼 마리오브라더스2’가 탑재된 패키지 제품을 12월 발매하며, 
제품 출시 고지와 함께 어린이 타깃층을 대상으로하는 브랜딩 캠페인에 집중 
 
타깃층이 주말에 PC를 많이 사용한다는 것에 주목해 이를 공략한 일 고정 상품과 
특수 상품을 전략적으로 병행하여 집행, 무엇보다 타깃 맞춤형 매체 선정에 집중하
여 타깃 대상 노출. 또한 어린이들에게 친숙한 인기 스타(수지, 하하)를 앞세운 
TVC를 활용한 동영상 상품을 활발히 집행 
 
총 캠페인 기간 중, 크리스마스 및 연말 시즌이슈를 겨냥하여 캠페인 후반부에 주요
상품을 집중 집행하였고 이를 통해 타깃 커버리지 극대화 
 
결과적으로, 랜딩 페이지의 전체 유입자 중 89.6%가 광고를 통해 유입될 만큼  
타깃층의 관심 유발 및 캠페인 이슈화 

Campaign Creative 



no.218 닌텐도 3DS 

[ 타깃 맞춤형 매체 및 동영상 상품집행으로 높은 반응률 기록] 

 

* 다음_브랜딩스테이션 * 쥬니버_홈확장배너 

 

* 판도라TV_확장형ICF * 다음_TV팟 포스트롤 * 투니랜드_메인하단동영상 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

 어린이 타깃 매체 집행으로 높은 절대 클릭 수 기록 
 특히, 크리스마스 전후 기간 반응률 상승하며 전체 반응률에도 영향을 미침  

 12/8 반일고정 형태로 집행되었으며, 전 지면 중 가장 높은 노출 달성률 기록 

Campaign 

 TVC를 활용한 동영상 상품 집행으로 높은 반응률 및 저렴한 cpc 금액 달성 



no.218 IPTV, 옥외 : 넥슨 삼국지를 품다 

넥슨 – 삼국지를 품다 

[IPTV] 

[지하철영상광고] 

[카페베네] [버스] 

Campaign Creative 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

지하철, 카페, 영화관, IPTV 등 다양한 디지털미디어 
통합 캠페인 진행, 타깃의  동선마다 접점 노출 

넥슨은 PC-모바일 연동형 신작 모바일 게임 “삼국지를 품다” 런칭하면서 
지하철, 버스, 카페, 영화관, IPTV등 다양한 매체에 게임 플레이 영상과 이미지를 
대대적으로 노출하는 통합 캠페인 진행 
 
1) 대중교통을 주로 이용하는 타깃 동선에 지속적인 광고 노출로 인지도 극대화  
    - 지하철 2호선, 5678호선, 9호선, 신분당선의 지하철 영상 및 부착형 광고, 
      버스 외벽광고와 PSD 광고 등을 동시에 진행 
2) 카페, 영화관 등을 즐기는 타깃 집중 공략 
    - 젊은층이 많이 이용하는 카페베네 전국 매장 PDP 영상과 영화 상영 전 대형  
      스크린에 영상 광고를 노출 
3) VOD 다시보기로 TV를 시청하는 타깃의 시청패턴을 고려한 광고 노출 
    - IPTV 프로그램 타깃팅과 인기영화 메뉴 독점 광고로 광고 노출 효과 극대화 
 
대중교통, 영화관, 커피숍, IPTV 등 생활접점형 매체의 통합 집행을 통해  
캠페인 이슈화에 성공하며 강한 임팩트를 제공 

브랜드 : 삼국지를 품다 
광고주 : 넥슨 
캠페인 타깃 : 25~40대 남성 
집행기간 : 2012년 11월 1일 ~ 2013년 1월 31일 
집행매체 : olleh tv  
                 지하철 PSD, 지하철영상광고(스크린TV, 트레인TV), 버스  
                 카페베네 영상 

Campaign Profile 



no.218 IPTV, 옥외 : 넥슨 삼국지를 품다 

Campaign 

[프로그램 타깃팅, 독점형 광고로 영상 집중 노출]  

* IPTV (olleh tv)  

[PrePlay, PrePlay+] [olleh tv 영화관 카테고리] 

(해당 카테고리 내 영화 선택 시 독점노출) (드라마, 예능 프로그램 및 카테고리 선택 시 노출) 

[취미/여가를 즐기는 젊은 타깃 공략] 

* 카페베네 PDP  

* 지하철 (스크린TV/트레인TV)  

[대중교통 광고를 통한 전국적 범위의 광고 노출]  

* 버스 외벽광고 & PSD 

*Source : 나스미디어 내부 자료 



More than expected ! 

         
We differentiate your business with network advertising service                                       > 


