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랜드 퍼스낼리티 합 과 업 사회

책임 행 평가:

사회 거리감인 별 사 심

이 주*

양승 **

이일 ***

Ⅰ.

* 균 경 원부

** 균 경 원 사과 생

*** 균 경 사후연구원
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Ⅱ 이 경.

랜드 퍼스낼리티1.
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사 과 리 귀인2.
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업 평가3.

소

Ⅲ 연구 법.
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Ⅳ 결과 시사.

조작 검 분산분 결과1.
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윤리성 전문성

Source 7 F Sig. F Sig.

Corrected Model 1 1.94 0.07 0.79 0.60

Intercept 1 7180.21 0.00 5205.50 0.00

Subject Gender (A) 1 0.13 0.72 0.30 0.59

Brand Gender (B) 1 1.28 0.26 0.49 0.49

CSR Recipient Gender (C) 1 0.08 0.78 0.23 0.63

A X B 1 4.92 0.03 0.32 0.57

A X C 1 5.04 0.03 0.56 0.46

B X C 1 1.61 0.21 3.82 0.05

A X B X C 0.03 0.86 0.09 0.77

Brand Gender Personality

Subject Gender
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