
2015년 11월, 
중앙 및 지방 관공서, 비알콜음료 

ad 
Industry 

인터넷 노출형 광고 및 경품 이벤트 현황 

Dec 2015 

㈜리서치애드 

www.researchad.com 135-829   서울특별시 강남구 학동로 34길 16 티플러스빌딩 2층   Tel 02-546-9692   Fax 02-546-9694 Copyright @ Researchad  Corp. All Right Reserved 



Table of Contents 

중앙 및 지방 관공서 

비알콜음료 

-광고 현황 

-경품 이벤트 현황 

 

 

-광고 현황 

 

 

www.researchad.com Copyright @ Researchad  Corp. All Right Reserved 

Chapter I 

Chapter II 



2015년 11월 중앙 및 지방 관공서 업종 광고집행 현황 

• 2015년 11월, ‘관공서 및 단체’ 업종 內 ‘중앙 및 지방 관공서’ 업종의 비중은 58.9%  

• ‘중앙 및 지방 관공서’ 업종의 11월 매해 증감률은 각각 102.6%와 124.0% 

• ‘중앙 및 지방 관공서’ 업종의 전월 대비 증감률은 85.2%로 약 17.9억 원 증가 

최근 6개월 간의 중앙 및 지방 관공서 업종 

• 상위 업종인 ‘관공서 및 단체’ 업종은 11월까지 꾸준히 증가하는 추세를 나

타냈으며 ‘중앙 및 지방 관공서’ 업종도 상위 업종과 거의 유사한 흐름을 나

타냄 

• 2015년 11월 기준, ‘중앙 및 지방 관공서’ 內 ‘중앙관공서(84.2%)’, ‘지방자치

단체(15.8%)’ 등의 소분류 업종으로 구분 

(단위 : 백만) 

(단위 : 백만) 
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Chapter I . 중앙 및 지방 관공서 



2015년 11월 중앙 및 지방 관공서 업종 경품 이벤트 현황 

<이벤트 개최목적> <이벤트 경품예산> 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 

• 2015년 11월, 중앙 및 지방 관공서업종에서 광고와 이벤트 경품을 집행한 전체 광고주 수는 100개이며, 이중에서 순수하게 이

벤트 경품을 집행한 광고주 수는 10개로 확인 됨 

• 2015년 11월에 집행된 이벤트는 최대 2,000만원 이하의 이벤트들로 확인됨 

• 이벤트 참여형태는 ‘제안/공모’ > ‘글쓰기’, ‘소문내기/추천인모집’ > ‘설문/투표’, ‘사진/동영상’ > ‘퀴즈’, ‘우편/엽서/Online’ 순

으로 나타남  
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2015년 11월 중앙 및 지방 관공서 업종 이벤트 참여형태 및 경품 브랜드 현황 

<경품의 브랜드 > <이벤트 참여형태 > 

<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 

• 2015년 11월 중앙 및 지방 관공서 업종에서 개최한 프로모션은 13개로 나타남 

• 이벤트 참여형태는 ‘브랜드이미지 개선’,  ‘인지도제고’ > ‘고객유지’,  ‘충성도제고’ > ‘매출증대’ 순으로 나타남  

• 경품의 브랜드는 ‘상금’, ‘상품권’ > ‘쿠폰’ > ‘음료’ > ‘식품’ > ‘예매권’, ‘노트북’, ‘건강식품’, ‘주방용품’, ‘카메라’ 순으로 나타남 

• 경품의 브랜드 중 가장 많은 비중을 차지한 ‘상금’ 에 대한 상세내역을 살펴보면, ‘1천만원’, ‘500만원’, ’10만원’ 순으로 확인됨 
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2015년 11월 비알콜음료 업종 광고집행 현황 

• 2015년 11월, ‘음료 및 기호식품’ 업종 內 ‘비알콜음료’ 업종의 비중은 58.0%  

• ‘비알콜음료’ 업종의 11월 매해 증감률은 각각 -45.8%와 278.6% 

• ‘비알콜음료’ 업종의 전월 대비 증감률은 162.4%로 약 3.6억 원 증가 

최근 6개월 간의 비알콜음료 업종 

• 상위 업종인 ‘음료 및 기호식품’ 업종은 2015년 6월부터 10월까지 하락세를 

보이다 10월을 기점으로 상승했으며, 하위 업종인 ‘비알콜음료’ 업종은 상위 

업종과 동일한 흐름을 보이는 것으로 나타남 

• 2015년 11월 기준, ‘음료 및 기호식품’ 內 ‘액상요구르트(37.7%)’, ‘커피,코코

아음료(24.3%)’, ‘기능성 건강 음료(18.8%)’, ‘믹스음료(15.1%)’ 등의 소분류 업

종으로 구분 

(단위 : 백만) 

(단위 : 백만) 
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