
마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 1 1 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 1 

 옥션 “블랙 에브리데이” 외 5개 캠페인 
2014. 12 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 2 2 
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마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 3 3 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 3 

1. 옥션 “블랙 에브리데이”  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 4 4 

Case Study 01_옥션 

• 미국의 ‘블랙 프라이데이’ 행사를 앞두고 옥션 ‘블랙 에브리데이’ 해외 직구 특가전 진행 

• 캠페인 이슈화 및 주목도 확보를 위해 네이버 메인 롤링보드 상품을 5일간 진행하여 노출 주목도 극대화에 주력 

• 금번 ‘블랙 에브리데이’ 행사를 통해 전자제품, 프리미엄 패딩, 완구 등 해외 상품 매출이 이전 열흘 대비 약 70% 상승(출처 : 매일일보) 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 메인 롤링보드 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 5 5 

Banner creative 

• 광고주 : 이베이코리아  

• 대행사 : 더썸컴퍼니 

• 캠페인 : 블랙 에브리데이 

• 기   간 : 2014년 11월 17일 ~ 11월 21일 

• 매   체 : 네이버 

Case Study 01_옥션 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 6 6 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 6 

2. KBS N “대국민 프로그램 기획안 공모”  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 7 7 

Case Study 02_KBS N 

• KBS N 채널 편성 프로그램 기획 캠페인을 통해 국민들의 참여 효과 극대화  

• 종합 포털의 메인 지면들을 통해(네이버 타임보드, 롤링보드 / 다음 초기배너, 브랜딩 스테이션) 광고 주목도 효과 증대 

• 주차 별 KBS N 사이트 순 방문자 수 확인 결과, 캠페인 집행 전 보다 캠페인 라이브된 11월 17일 주의 순 방문자 수가 약 69% 

이상 증가 됨(출처 : 코리안클릭) 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 메인 타임보드 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 8 8 

Banner creative 

• 광고주 : KBS N  

• 대행사 : 마케팅클라우드 

• 캠페인 : 대국민 프로그램 기획안 공모 

• 기   간 : 2014년 11월 17일 ~ 11월 23일, 12월 8일 ~ 12월 19일 

• 매   체 : 네이버, 다음 

Case Study 02_KBS N 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 9 9 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 9 

3. 리바이스 “웜진” & “BLACK FRI DAY”  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 10 10 

Case Study 03_리바이스 

• 리바이스 인기 아이템 ‘웜진’ 홍보 캠페인 및 미국의 ‘블랙 프라이데이’ 행사를 앞두고 리바이스 할인 이벤트 진행 

• 타겟 20~30대 공략 가능한 매체 위주로 집행, 특히 모바일 매체에 비중을 높임 

• 인기 웹툰 패션왕 캐릭터를 활용한 크리에이티브로 매체 평균 보다 높은 클릭 반응율 산출 

• “리바이스” 키워드 검색량 상승 (출처 : 네이버 트렌드) 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

CGV 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 11 11 

Banner creative 

• 광고주 : 리바이스 코리아  

• 대행사 : 디브컴퍼니 

• 캠페인 : 웜진 / 블랙 프라이데이 

• 기   간 : 2014년 11월 14일 ~ 11월 30일 

• 매   체 : CGV, 페이스북, 캐시슬라이드, 포인트락커, 아담 등 

Case Study 03_리바이스 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 12 12 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 12 

4. 푸조 2008 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 13 13 

Case Study 04_푸조 2008 캠페인 (한불모터스) 

• 푸조 2008 신차 런칭에 따른 브랜딩 확대를 위한 캠페인을 진행  

• 국내 매체 중 커버리지가 가장 우수한 종합포털 네이버 매체를 활용하여 커버리지 극대화 

• 네이버 초기 지면에 금액을 집중하여 주목도 확보에 기여 

• 신차 출시와 함께, 유저들의 관심도가 집중 되면서 높은 효율성을 보이며 캠페인 진행  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 메인 지면 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 14 14 

Banner creative 

• 광고주 : 한불모터스 

• 대행사 : 룩앳미디어 

• 캠페인 : 푸조 2008 신차 런칭 캠페인 

• 기   간 : 2014년 10월 29일 ~ 11월 16일 

• 매   체 : 네이버 

Case Study 04_푸조 2008 캠페인 (한불모터스) 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 15 15 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 15 

5. 문명 온라인 2차 CBT 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 16 16 

Case Study 05_문명 온라인 2차 CBT 캠페인(엑스엘게임즈) 

• 문명 온라인 2차 CBT가 진행 되면서 신규, 기존, 잠재 유저 확보를 위한 캠페인 진행 

• 커버리지가 가장 우수한 종합포털 네이버를 중심으로, 게임웹진, 동영상, 네트워크, PC방 카테고리 군의 다양한 매체 진행 

• CBT 캠페인 특성 상 게임 Heavy User들을 중점적으로 확보하기 위하여 타겟 관심사 콘텐츠를 보유한 매체에 집중 집행 

• 캠페인 기간 내 국제 게임 전시회인 G-Star 행사 부스 입점을 하여 관심도 증대 및 이슈화로 인하여 효과 높은 캠페인 진행 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 메인 지면 게임웹진 지면 

동영상 매체 지면 네트워크 매체 지면 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 17 17 

Banner creative 

• 광고주 : 엑스엘게임즈 

• 대행사 : 이스터  

• 캠페인 : 문명 온라인 2차 CBT 캠페인 

• 기   간 : 2014년 11월 10일 ~ 11월 30일 

• 매   체 : 네이버, 인벤 외 게임웹진 다수, 아프리카TV, 구글GDN 외 네트워크 매체, 미디어웹(PC방) 

Case Study 05_문명 온라인 2차 CBT 캠페인 (엑스엘게임즈) 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 18 18 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-12-15 18 

6. 한화자산운용 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 19 19 

Case Study 06_한화자산운용 캠페인 

• 한화자산운용 상품 브랜딩 강화 및 홈페이지 유입을 위한 캠페인 진행   

• 메인 타겟이 집중되어 있는 네이버 금융 홈 영역과 스포츠 더블플레이 지면을 활용한 접점 마련  

• 네이버 브랜드 검색 및 인터웍스를 추가적으로 활용하여 타겟 커버리지 극대화 

• 글로벌 헬스케어 펀드상품 / 에너지인프라MLP 펀드상품 / 차이나 레버리지 ETF / 고배당주 ETF 소재를 각각 활용  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 브랜드 검색 

네이버 금융 홈 

네이버 스포츠 더블플레이 

인터웍스 플로팅 배너 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-12-15 20 20 

Banner creative 

• 광고주 : 한화자산운용 

• 대행사 : 히트칸 

• 캠페인 : 한화자산운용 캠페인 

• 기   간 : 2014년 11월 1일 ~ 11월 30일 

• 매   체 : 네이버, 네이버 브랜드 검색, 인터웍스 

Case Study 06_한화자산운용 캠페인 

한화 글로벌 헬스케어 펀드 

한화 에너지 인프라 MLP 펀드 

ARIRANG 합성-차이나H 레버리지(H) ETF 

ARIRANG 고배당주 ETF 
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감사합니다 


