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1. 아모레퍼시픽 라네즈 : 페이스핏 2주 체험 도전 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 
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Case Study 01_라네즈 캠페인 (아모레퍼시픽) 

• 참여형 캠페인으로 기획된 광고를 온라인/TVC 동시에 진행 

• 영상활용이 가능한 포털사이트(네이버)의 메인 페이지와 유튜브 매체를 통하여 TVC 소재를 지속적으로 노출 집행 

• 광고주 성향을 반영하여 카카오톡 PC를 제외한 나머지 매체는 여성/연령 타겟팅을 적용하여 진행 

• 캠페인 종료 시 까지 SNS 매체인 페이스북, 카카오톡을 집중 활용 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

PC/모바일 매체  동시 집행 



마스터 제목 스타일 편집 
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Banner creative 

• 광고주 : 아모레퍼시픽_라네즈 

• 대행사 : 비욘드 

• 캠페인 : 라네즈 페이스핏 2주 체험 도전 캠페인  

• 기   간 : 2014년 10월 06일 ~ 10월 26일 

• 매   체 : 네이버, 카카오톡, 페이스북, 캐시슬라이드 

Case Study 01_라네즈 캠페인 (아모레퍼시픽) 
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2. 플라곤 : OBT 및 런칭 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 
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Case Study 02_플라곤 OBT 및 런칭 캠페인 (플라곤) 

• 플라곤 신규 유저 모집을 위한 OBT 캠페인 진행 

• 동영상 소재의 이슈화를 위하여 동영상 매체 상품 활용(타임보드 동영상형, 판도라TV, 다윈 등) 

• 게임 관심사 타겟을 공략하기 위해 게임 웹진/ PC방 미디어 집행 

• 남성적 매력으로 인기를 끌고 있는 배우 마동석을 모델로 하여 이슈화 유도 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 타임보드/게임 웹진 
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Banner creative 

• 광고주 : 플라곤 

• 대행사 : 크레모아 

• 캠페인 : OBT 및 런칭 캠페인 

• 기   간 : 2014년 10월 21일 ~ 12월 20일 

• 매   체 : 네이버, 인벤, 게임조선, 판도라TV, 다윈 등 

Case Study 02_플라곤 OBT 및 런칭 캠페인 (플라곤) 
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마스터 제목 스타일 편집 
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3. 화웨이코리아 : 기업 브랜딩 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 
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랜딩 페이지 

• 롤링보드 동영상AutoPlay형을 이용하여 화웨이코리아 브랜딩을 위한 캠페인 집행 

• 브랜딩을 통한 기업 인지도 확립을 위해 기업 소개를 소재로 활용 

• 랜딩 페이지로 유입을 통해 화웨이 코리아에 대한 상세한 내용 소개 

주요 집행 지면 

Case Study 03_화웨이코리아_기업 브랜딩 캠페인 (화웨이)  

동영상 Auto Play 네이버 메인  롤링보드 
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Banner creative 

Case Study 03_화웨이코리아_기업 브랜딩 캠페인 (화웨이)  

• 광고주 : 화웨이코리아 

• 대행사 : 비스킷플래닛 

• 캠페인 : 기업 브랜딩 캠페인 

• 기   간 : 2014년 10월 27일 ~ 11월 9일 

• 매   체 : 네이버 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 
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4. NIKE : 컵 247 캠페인 
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Case Study 04_ 컵 247 캠페인 (NIKE) 

• 나이키/나이키풋볼 앱 다운로드 및 오프라인 이벤트 참여 캠페인 

• Mobile 플랫폼 집중 활용하여 랜딩 접속 시 앱 다운로드 페이지로의 유입 강화   

• 유튜브 활용한 영상 노출과 구글 네트워크 및 SNS를 활용한 배너 노출 병행 

• 실제 이벤트 참여가 가능한 10대 남성 타겟에 대한 집중 노출 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

Android / IOS 랜딩 동시 활용 영상 및 배너 동시 활용 
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Banner creative 

• 광고주 : NIKE 

• 대행사 : 바이널 

• 캠페인 : 나이키 컵 247 앱 다운로드 캠페인  

• 기   간 : 2014년 09월 08일 ~ 10월 10일 

• 매   체 : GDN, 유튜브, 캐시슬라이드, 페이스북, 카카오스토리 

Case Study 04_ 컵 247 캠페인 (NIKE) 
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마스터 제목 스타일 편집 
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5. 혼다코리아 : Accord 캠페인 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 
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• 셋째 수준 
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Case Study 05_ Accord 캠페인 (혼다코리아) 

• 혼다코리아 차량인 어코드의 내구성 1위 기념 프로모션 및 차량 시승신청 이벤트 캠페인 

• Mobile 플랫폼 집중 활용하여 랜딩 접속 시 각 차량 별 프로모션 확인 가능한 페이지로 이동   

• 모바일에서 간단한 정보 입력만으로 쉽게 시승신청 이벤트 신청 가능한 페이지 동시 노출  

주요 집행 지면 랜딩 페이지 



마스터 제목 스타일 편집 
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Banner creative 

• 광고주 : 혼다코리아 

• 대행사 : 포믹스 

• 캠페인 : Accord 내구성 1위 기념 프로모션 및 시승신청 캠페인  

• 기   간 : 2014년 10월 4일 ~ 10월 14일 

• 매   체 : 다음 M.브랜딩스테이션 

Case Study 05_ Accord 캠페인 (혼다코리아) 
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