
마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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<트랜스포머:사라진 시대> 외 5개 캠페인 
2014.09 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 2 2 

Index 

1. 트랜스포머: 사라진 시대 

2. 명량 

3. 드래곤길들이기2 

4. 혹성탈출: 반격의서막 

5. 가디언즈 오브 갤럭시 

6. 인투더스톰 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 3 3 

마스터 제목 스타일 편집 
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1.트랜스포머: 사라진 시대  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 4 4 

Case Study 01_ 트랜스포머: 사라진 시대 

• 영화예매 매체인 CGV와 BIG3프로모션을 진행(HOT SUMMER BIG3 트랜스포머4/드래곤길들이기2/닌자터틀) 

• 네이버에 예산을 집중하여 밴드 프로모션/월드컵&프로야구 패키지/일반DA(타임보드 총 12회) 등 시즌이슈에 맞추어 진행 

• 프로야구 패키지, 곰 TV, 네이버 롤링보드 등 동영상 특화 매체에 집중 집행하여 높은 퀄리티의 예고편을 다수 노출 

• 웹 포털 광고 집행시점에 모바일 매체(카울리/캐시슬라이드 등)를 함께 집행하며 모바일 유저의 접점을 추가확보  

주요 집행 지면 

네이버  타임보드 

곰TV CGV, 네이버 모바일 

네이버 프로야구 CGV개별/BIG3 

CGV 개별 소재 

CGV BIG3 소재 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 5 5 

• 광고주 : CJ E&M 

• 대행사 : 아트서비스 

• 캠페인 : 트랜스포머 : 사라진 시대 

• 기   간 : 2014.05.19~2014.07.13 

• 매   체 : 네이버, 네이버 월드컵 패키지, 네이버 프로야구 패키지, 밴드, 네이버 모바일, 카울리, 캐시슬라이드, CGV, 곰TV,  

                   왓챠 

Case Study 01_ 트랜스포머: 사라진 시대 

Banner creative 
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마스터 제목 스타일 편집 

2014-09-12 6 

2.명량  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 7 7 

Case Study 02_ 명량 

• 영화캠페인 최초 단일 영화로 브랜드검색 탭형 진행(명량 서포터즈, 명량), 이벤트 참여유저와 영화 관심유저 모두에게 광고 노출 

• 캠페인의 특성과 적합한 영화예매 매체 CGV, 롯데시네마에 노출시켜 도달률 극대화 유도 

• 네이버 타임보드 7회 / 브랜딩스테이션 6회 등의 주요 포털 매체들을 활용하여 높은 타겟 커버리지 확보 

• 캠페인 시점 화제가 되었던 설민석 인강 영상을 제작/노출함으로써 호기심 유발 및 영화 배경 설명 

주요 집행 지면 

네이버  타임보드 

카카오스토리 추천페이지 네이버 모바일  

다음 브랜딩스테이션 CGV  고정타임보드 

롯데시네마 초기우측여백 

네이버 브랜드검색 탭형 

설민석 강의 공개 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 8 8 

• 광고주 : CJ E&M 

• 대행사 : 투래빗 

• 캠페인 : 명량 

• 기   간 : 2014.06.03~2014.08.10 

• 매   체 : 네이버, 다음, 네이버 모바일, CGV, 롯데시네마, 캐시슬라이드 

Case Study 02_ 명량 

Banner creative 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 9 9 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-09-12 9 

3.드래곤길들이기2  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 10 10 

Case Study 03_ 드래곤길들이기2 

• <드래곤길들이기2> 영화 홍보를 위한 캠페인 진행 

• <드래곤길들이기2>의 주요타겟에게 노출을 극대화 하기 위하여 네이버쥬니버,다음키즈,투니랜드 등의 지면에 광고집행 

• 대작인 <트랜스포머: 사라진시대>, <닌자터틀>과 함께 BIG 3로 묶어 패키지로 CGV 광고 집행하여 주목도를 높임 

• 네이버 월드컵 생중계 중간광고를 집행하며  ‘월드컵’이라는 시즌이슈를  잘 활용  

투니랜드 VOD스킨 CGV  무비셀랙션 

주요 집행 지면 

네이버  쥬니버 서브우측 네이버 월드컵 생중계 중간광고 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 11 11 

• 광고주 : CJ E&M 

• 대행사 : 아트서비스 

• 캠페인 : 드래곤길들이기2 

• 기   간 : 2014.06.09~2014.08.03 

• 매   체 : 네이버, 네이버 월드컵 패키지, 다음, CGV, 롯데시네마, 네이트,투니랜드, 유튜브 

Banner creative 

Case Study 03_ 드래곤길들이기2 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 12 12 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-09-12 12 

4. 혹성탈출: 반격의서막 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 13 13 

Case Study 04_ 혹성탈출: 반격의서막 

• <혹성탈출: 진화의시작>에 이은 <혹성탈출: 반격의서막> 영화 홍보를 위한 캠페인 진행  

• 7회의 타임보드와 3회의 브랜딩스테이션을 집행하는 등 포털 매체들을 활용하여 높은 타겟 커버리지 확보 

• 네이버 모바일, 아담, 캐시슬라이드 등 모바일 매체들을 통해 불특정 다수에게 노출시켜 노출량 확보 

• 6/27 5시 한국 월드컵 경기 시간과 동시 타임보드 집행으로, 새벽시간임에도 불구하고 높은 노출량 확보 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버  타임보드 다음 브랜딩스테이션 

다음 PC프리롤 다음  영화250 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 14 14 

Banner creative 

• 광고주 : 이십세기 폭스코리아 

• 대행사 : 웹 스프레드 

• 캠페인 : 혹성탈출: 반격의 서막 

• 기   간 : 2014.05.19 ~ 2014.08.03 

• 매   체 : 네이버, 다음, CGV, 맥스무비, 네이버 모바일, 아담, 캐시슬라이드, 피키캐스트, 네이버 웹툰, 파워블로거 

Case Study 04_ 혹성탈출: 반격의서막 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 15 15 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-09-12 15 

5. 가디언즈 오브 갤럭시 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 16 16 

Case Study 05_ 가디언즈 오브 갤럭시 

• <가디언즈 오브 갤럭시> 영화 홍보를 위한 캠페인 진행 

• 캠페인과 적합한 주요 예매매체와 영상매체를 활용하여 우수한 광고 주목도 및 액션 전환률 확보  

• 영상매체 뿐 아니라 SNS 매체인 페이스북 게시 글 형태의 광고 상품을 활용하여 자연스러운 바이럴 유도 

• 영화 소재가 영웅물인 만큼 주요 타겟이 젊은 층이기 때문에 애드투페이퍼, 다음 만화속세상, 미디어웹의 PC방 시작 브라우저 등 

  타겟 설정매체를 통한 노출량 확보 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

다음 브랜딩스테이션 네이버  타임보드 

애드투페이퍼 페이스북 다음 만화 속 세상 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 17 17 

Banner creative 

• 광고주 : 소니픽쳐스 

• 대행사 : 웹 스프레드 

• 캠페인 : 가디언즈 오브 갤럭시 

• 기   간 : 2014.06.19 ~ 2014.08.10  

• 매   체 : 네이버, 다음, CGV, 롯데시네마, 맥스무비, 네이버 모바일, 아담, 애드투페이퍼, 유튜브, 애드플레이, 페이스북 

Case Study 05_ 가디언즈 오브 갤럭시 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 18 18 

마스터 제목 스타일 편집 

2014-09-12 18 

6. 인투더스톰 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 19 19 

Case Study 06_ 인투더스톰 

• <인투더스톰> 영화 홍보를 위한 캠페인 진행 

• 페이스북, 카카오스토리, 트위터 등 SNS를 통하여 자연스러운 이벤트 참여 및 바이럴 유도   

• 네이버 모바일 브랜드 검색 집행으로 이벤트 참여도 상승 및 높은 노출 수 확보 

• 영화 예매 후 추첨하여 생존키트를 증정하는 이벤트 진행을 통해 예매 유도 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버  타임보드 

카카오스토리 추천페이지 유튜브  트루뷰 모바일  브랜드검색 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2014-09-12 20 20 

• 광고주 : 워너브라더스 

• 대행사 : 웹 스프레드 

• 캠페인 : 인투더스톰 

• 기   간 : 2014.08.04~2014.09.07 

• 매   체 : 네이버, 네이버 모바일, 다음, CGV, 페이스북, 카카오, 아프리카TV, 트위터 

Case Study 06_ 인투더스톰 

Banner creative 
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감사합니다 


