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Part A.  IPTV 가입가구와 광고시장 규모 

1. IPTV 가입가구 추이 

2. IPTV 광고시장 규모 
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A1. IPTV 가입가구 추이 
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가입가구 성장률 

olleh tv 

55.4% 
B tv 24.7% 

U+TV 19.9% 

542만 

195만 

241만 

* IPTV 3 사 자료, 2014년 말 자료 : 나스미디어 추정치 

 1분기에 900만을 돌파하여 2분기 IPTV 3사 총 가입가구 979만 달성 (전년 동기 대비 30% 증가) 

 국내 총 가구 1,735만 중 약 56% coverage  
   : olleh tv 31%, B tv 14%, U+TV 11% 

 3분기 중 1,000만 돌파하여 2014년 말 1,065만 가입가구 달성 전망 

[ IPTV 가입가구 추이 ] [ IPTV 3사 가입가구 비중 ] 

* 각 사 자료, 2014년 6월말 기준 
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A2. IPTV 광고시장 규모 

[ 연도별 취급고 추이 ] 

* IPTV 3사 자료, 2014년 말 자료 : 나스미디어 추정치 

111 억 
152 억 

175 억 

235 억 

400 억 

2009 2010 2011 2012 2013 2014(E) 

585~600억 

46~50%↑ 

70%↑ 

 2104년 상반기 IPTV 광고 취급고는 약 256억 

  : 전년 동기 대비 62% 증가하여 가파른 성장세 기록 (2013년 상반기 158억) 

   : 이중 olleh tv의 취급고가 약 55% 수준으로 가입가구 비율과 유사한 비중 

 2014년 전체 약 585~600억 취급고 달성 전망  
   : 연내 1,000만 가입가구 달성이 예상되면서 안정된 가입자를 기반으로 약 585~600억 시장규모에 이를 것으로 보임 
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Part B. IPTV 광고 집행 현황 및 효과분석 

1. IPTV 광고 집행 현황 

2. IPTV 광고 효과 분석 
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B1. IPTV 광고 집행 현황 

no. 업종 순위변동 

1 식음료 - 
2 쇼핑몰/유통 ▲1 
3 금융 ▽1 
4 패션/화장품 ▲1 
5 전기/전자 ▲5 
6 문화/예술 ▲2 
7 수송 ▽4 
8 교육 ▲5 
9 의료/건강 ▲2 

10 방송/통신서비스 ▽3 
11 생활/잡화 ▲1 
12 여행/관광/레저 ▽3 
13 게임/오락 ▽7 
14 사이트 ▲4 
15 건설/주택 ▽1 
16 공공기관/단체 ▽1 
17 컴퓨터 ▽1 
18 기타 - 

* 순위변동의 경우 2013년 대비 2014년 상반기 변동 

| 주요 집행 업종 | 

 식음료, 쇼핑몰/유통, 금융 업종의 집행 비율이 높음 (45% 수준)  

    : 식음료의 경우 매년 집행이 많은 업종으로 꾸준하게 가장 높은 비율을 차지하고 있음 

    : 쇼핑몰/유통의 경우 광고주 수는 많지 않은 편이나, 집행 규모가 큰 편임 

 전년 대비 전기/전자, 교육 업종의 집행 증가 

[ olleh tv 주요 업종 집행 비율] 

식음료 
19% 

쇼핑몰/유통
15% 

금융
10% 패션/

화장품
8% 

전기/
전자
7% 

문화/
예술
6% 

수송
6% 

교육
6% 

기타 
23% 

[ olleh tv 업종 집행 순위] 

* olleh tv. 나스미디어 추정 자료 
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B1. IPTV 광고 집행 현황 

[ 브랜드 및 광고주 평균 취급고 ] 

(단위 : 만원) 

| 집행 규모 | 

 1개월 평균 집행 금액은 2,800만원 수준으로 전년 대비 17% 증가 (광고주 기준)  

   : SOV를 높이기 위해 단기간 내 대규모 예산을 집행하는 광고주가 증가함에 따라 평균 집행 금액 증가 

 2014년 상반기 동안 1억원 이상 집행(월 평균 1,660만원)한 광고주 집행 금액 비율이 약 53% 
   : 2억원 이상 집행한 광고주(월 평균 3,300만원 수준)이상 집행한 비율은 26%  

* olleh tv. 나스미디어 집행 자료 

브랜드 광고주 

 2,085  
 2,367   2,439  

 2,788  

2013 2014 

구분 집행 금액 비율 

2억 이상 집행 광고주 26% 

53% 

1억 이상 ~ 2억 미만 27% 

5천만 이상 ~ 1억 미만 20% - 

5천만 미만 27% - 

[ 광고주 집행 금액별 구분] 

* 비율은 총 광고비 중 해당 광고주가 집행한 광고 집행 금액 비율임 

(단위 : 만원) 
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B1. IPTV 광고 집행 현황 – 집행 사례 

 2013년 하반기부터 신규 브랜드 집행 증가 

   : 기존 요기요(배달 앱)의 효과적인 광고 집행에 이어 티켓몬스터, 쿠팡, 배달의 
민족 등 광고 집행 시작  
   : IPTV는 구매력이 높은 연령층 비율이 높기 때문에, 타겟층과 맞는 쇼핑몰/유통 
업종 집행이 점차 증가할 것으로 예상됨 

 이용자 분석을 통한 정교한 타겟팅 집행 

쇼핑몰/유통     배달 어플리케이션 및 소셜 커머스 광고 집행 활발 

 제품 출시에 맞춰 예산을 집행하거나, 제품 이용이 많은 시기에 광고 집행 

 3월부터 증가하기 시작하여 6월에 가장 많은 광고 집행 

    식음료      가장 높은 비중을 차지하는 업종으로 다양한 광고주 집행 중 

요기요 - 2012년 집행을 시작으로 현재까지 꾸준히 
집행함에 따라 시장 인지도 큰 폭으로 상승   

롯데주류 <클라우드> 도미노피자 <슈하스코 치즈롤 피자> BHC <별에서 온 코스 치킨> 
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B1. IPTV 광고 집행 현황 – 집행 사례 

 젊은 층의 이용이 높은 IPTV 이용 특성으로 인해 전기/전자 업종 광고주의 광고 집행 증가 

   : 특히 카메라, 생활가전 브랜드의 집행 증가 

전기/전자     신규 광고주 및 집행 규모가 큰 광고 집행 증가 

 집행 광고주 수의 증가보다는 평균 광고 집행 규모가 큰 폭으로 증가 
    : 광고주 평균 취급고 70% 상승 

 타겟의 성향을 고려한 카테고리 및 프로그램 타겟팅을 통해 효율적으로 광고 집행 

   교육          교육 콘텐츠가 강화됨에 따라 교육 업종의 광고 집행 증가  

니콘 카메라 DSLR 삼성전자 <아가사랑세탁기> 삼홍테크 <이누스 비데> 

EBS 토목달 - 2013년 olleh tv에 집행한 결과, 높은 광고 효과 달성 
                     2014년 상반기 집행 예산 증액 
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B2. IPTV 광고 효과 분석 

| IPTV Reach 분석 ① | 

 IPTV는 빠른 성장으로 광고 시청가구수가 매년 증가 

   : 2013년 하반기 대비 2014년 상반기 가입가구수 8%증가 

   : 동일 예산으로 광고 집행 시 광고 시청 가구수는 1~6% 증가 

 동일 예산 집행 시 도달율은 1.8~3.2% 감소 

   : 가입가구 증가율 대비 광고 시청 가구수 증가율이 낮게 나타남 

 동일한 Reach 확보를 위해서는 기간별 매체비 증액 필요 

[기간별 Unique Household 증가 추이] 

2013 년 하반기 2014 년 상반기 

(UH) 

▲6% 
▲4.6% 

▲4.5% 

[동일 Reach 확보를 위한 광고 예산 ] 

6.3% 5.9% 5.6% 

17.9% 16.9% 16.2% 

24.6% 23.8% 23.2% 

30.2% 
29.2% 28.4% 

37.9% 
36.7% 35.8% 

2013 년 하반기 2014 년 상반기 2014 년 하반기 (E) 

1천만원 

3천만원 

5천만원 

7천만원 

1억원 

▲ 600만원 

▲ 400만원 

▲ 300만원 

▲ 200만원 

▲ 100만원 

▲ 1,300만원 

▲ 1,000만원 

▲ 800만원 

▲ 500만원 

▲ 100만원 

* 나스미디어 앤솔로지 DATA, olleh tv 기준 

0.1억원                            0.5억원                                    1.0억원                                     1.5억원 
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B2. IPTV 광고 효과 분석 

0% 
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40% 
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(월 집행 금액 기준, 단위 만원) 

[ 집행 누적 기간에 따른 Reach 증가 곡선 ] 

0% 

20% 

40% 

60% 

0.05억 0.2억 0.4억 0.6억 0.8억 1.0억 1.2억 1.4억 

1+ 

3+ 

5+ 

[ 집행 금액에 따른 3+, 5+ Reach Curve] 

| IPTV Reach 분석 ② | 

 3+ 혹은 5+ Reach 달성을 위해서는 최소 3천만원 이상의 광고 집행 필요  

   : 월 집행금액 8천만원 이상부터 3+, 5+ Reach 증가율이 높아짐 

 가입가구의 꾸준한 증가로 인해 장기 집행 시 누적 리치는 계속 증가 

   : 특히 2~3개월 누적 구간에서 증가율이 높게 나타남 

* 나스미디어 앤솔로지 DATA, olleh tv 기준 
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B2. IPTV 광고 효과 분석 

  2014년 초 IPTV 광고집행 전략 수립 및 광고효과 분석을 위한 IPTV 통합광고 솔루션 출시 
   : IPTV 광고 집행 전 효과예측 기능, 광고목표 달성을 위한 Planning 기능 
   : IPTV 광고 집행 후 olleh tv, BTV, U+TV 각 매체사별은 물론 IPTV 통합 분석이 가능 

2014년 7월부터 업그레이드 된 앤솔로지v2. 시스템을 통해 한차원 높은 포캐스팅 및 플래닝 제공 
 : 3+5+ Reach 예측이 가능하여 캠페인 목적에 맞게 예산 수립이 가능 

 : 1개월~12개월 누적 집행에 대한 효과 예측 제공 

 : 광고 예산에 따라 가장 효율적인 카테고리 플래닝 제공 

IPTV 광고효과 분석 시스템                    버전 업그레이드! 

[ 앤솔로지 Reach Plan ] [ 앤솔로지 Category Plan ] 
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Part C. 상반기 IPTV 주요 동향 

1. VOD 이용 증가 

2. VOD 이용 행태 

3. 모바일 IPTV 현황 



14 

 2013년 IPTV VOD 매출 약 2,800억으로 전년 대비 38% 성장  

   : TV VOD 시장 약 4,000억 중 70% 비중을 차지 

   : 2014년도 전년 동기 대비 VOD 매출 증가 추세 (olleh tv 1월~4월 전년 동기 대비 15% 증가) 

 VOD 월정액 상품 가입자 꾸준한 증가  

   : olleh tv 월정액 상품 가입자 40만명, B tv 지상파·영화 등 정액 가입자 50만명 돌파(2014.3월 기준) 

   : 2013년 지상파 홀드백 3주 변경을 계기로 월정액 상품 가입이 빠르게 증가했으며 이러한 증가 추세는 계속될 전망 

C1. IPTV VOD 이용 증가 

콘텐츠 경쟁력을 바탕으로 IPTV VOD 이용 꾸준하게 증가  

* 자료 : 뉴스핌 등 신문기사 

취급고/비율 2011년 2012년 2013년 

IPTV 1,153억 72% 2,030억 76% 2,800억 70% 

디지털CATV 446억 28% 630억 24% 1,200억 30% 

TV VOD total 1,599억 100% 2,660억 100% 4,000억 100% 

     월정액 상품 요금 특징 

olleh tv 

프라임 무비팩     16,390  영화,미드 무제한 

지상파 무제한 즐기기     14,300  지상파 모든 유/무료 VOD 무제한 

CJ 무제한 즐기기     11,000  CJ E&M 모든 VOD 무제한 

B tv 

프리미어 월정액       9,000  극장종영 후 1개월 이내의 최신작 무제한  

지상파 월정액     13,000  지상파 모든 유료 다시보기 프로그램 무제한  

CJ E&M 월정액     10,000  CJ E&M 모든 VOD 무제한 

U+TV 애니 프리미엄       9,000  애니메이션 무제한 

38%↑ 
76%↑ 

[ IPTV 3사 대표 월정액 상품 ] [ 연도별 TV VOD 매출 ] 

1,153 억 

2,030 억 

2,800 억 446 억 

630 억 

1,200 억 
디지털CATV 

IPTV 
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 디지털 영화 VOD 시장 4년 만에 6배가 넘는 성장  

   영화 업계는 IPTV 시장이 과거 홈비디오 시장을 대체하는 새로운 유통 채널이 될 것으로 전망 

   : 2009년 262억원에서 2013년 1,737억원으로 매년 가파르게 성장 중  

 IPTV 사업자들의 VOD 이용 확대 노력과 이용자들의 니즈 부합  
    : 극장동시 개봉작 확대, 극장개봉 이후 1주일 뒤 빠른 서비스 제공 등 지속적인 서비스 업그레이드 노력 

    : 주요 이용요인은 편의성으로, 가정에서 자유롭게 이용하고자 할 때나 극장에 가기 힘든 경우 대안으로 이용 

    : 최근 클라우드 DVD관 개설, 콘텐츠 “소비”에서 “소장”으로 이용행태도 다양화되는 추세 

C1. IPTV VOD 이용 증가 

영화 VOD 이용 증가 : 새로운 영화 콘텐츠 유통 채널로 자리잡은 IPTV 

29.5% 
44.3% 

53.2% 
60.7% 64.9% 

25.1% 

24.1% 

29.3% 
28.6% 

27.2% 45.4% 
31.7% 

17.4% 
10.7% 7.8% 

2009 2010 2011 2012 2013 

패키지 상품  

인터넷 VOD  

IPTV / 디지털케이블 

262억 
491억 

910억 1,310억 1,737억 
“관상”, “광해”, “7번방의 선물” VOD 100만 돌파 

“겨울 왕국” 5월 기준 66만건 이용, 개봉 첫주 이용횟수 역대 최고기록(약 29만건) 

“조선미녀삼총사” 극장 흥행은 부진했으나(47만관객) VOD로 21만 건 이용 

  광해   겨울왕국 

* 영진위, 유료VOD 영화콘텐츠 이용 실태 및 유통활성화 방안 

[ 영화 디지털 온라인시장 내 플랫폼별 비중 ] 
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C2. IPTV VOD 이용 행태 

 10~12시, 18~20시에 이용이 증가하는 패턴 

   : 주말은 오전 시간대, 주중엔 오후 시간대 이용이 많으며 장르별로 상이한 행태를 보임  

   : TV 다시보기의 경우 지상파 채널에서 볼거리가 많은 시간대에는 VOD 이용 감소 (주중 22시에 이용 감소 후 23시에 이용 증가) 

 목요일부터 VOD 이용이 증가하여 토요일에 가장 많은 이용을 보임 
 

전반적인 VOD 이용 행태는 CATV와 유사한 시청 행태를 보임 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

[ olleh tv 시간대별-주요 카테고리 이용 패턴] 

기타 

 실선 : 주중 
 점선 : 주말 

• TV다시보기 : TV다시보기 TOP10, TV다시보기 드라마/예능, 지상파3사, 종편4사, EBS 

• 영화/시리즈 : 영화, 시리즈, 클라우드DVD관  

• 기           타 : 올레tv TOP 100, 교육, 다큐멘터리, 라이프, 성인19+, 스포츠/게임, 음악 등 

TV 다시보기 

영화/시리즈 
 700  

 800  

 900  

 1,000  

월요일 화요일 수요일 목요일 금요일 토요일 일요일 

• 분석 기간 : 2014년 1월 1일 ~ 4월 15일 

• 이용 횟수 : 기간 내 일 평균 이용 횟수 (좌측 그래프) 

• 시청률 : 전국, 가구기준, TNmS Infosys (우측 그래프) 

• 토요일 증가율 : 주중 VOD 이용 횟수 대비 증가율 표기 

[ olleh tv 요일별 이용 횟수] 

전체 

1-2월 

3-4월 

(만회) 
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C2. IPTV VOD 이용 행태 

 일반적으로 시청률이 높은 프로그램이 VOD 이용도 많은 편이나 시청률보다는 연령대별 시청 점유율과의 상관관계가 높음 

 저 연령층의 점유율이 높은 프로그램의 VOD 이용량이 많으며, 

  이는 젊은 층이 선호하는 프로그램일수록 VOD 이용이 많다고 볼 수 있음 

지상파 시청률과 VOD 이용의 상관 관계 

High-usage Group 

(일 평균 10만 이상) 

(10) 

0  

10  

20  

30  

40  

50  

60  

70  

0  

10  

20  

30  

40  

50  

10 20 30 40 50 60 

단위(%) 

너의 목소리가 들려 

일 VOD   23.4만회 
시청률            19% 

10 20 30 40 50 60 

상속자들 

15.4만회 
16% 

10 20 30 40 50 60 

별에서 온 그대 

11.2만회 
23% 

10 20 30 40 50 60 

기황후 

8.4만회 
20% 

10 20 30 40 50 60 

마의 

7.7만회 
17% 

10 20 30 40 50 60 

빛과 그림자 

6.4만회 
16% 

10 20 30 40 50 60 

내 딸 서영이 

6.2만회 
36% 

10 20 30 40 50 60 

왕가네 식구들 

4.3만회 
33% 

* 막대 그래프 : 연령대별 시청률 (좌측 축 기준)   * 선 그래프 : 연령대별 점유율 (우측 축 기준) 

젊은 층에 비해 50- 60대의 
점유율이 현저히 낮음 

50-60대의 점유
율이 낮은 편 

Middle-usage 

(일 평균 7~9만)  

연령대가 올라갈 수록 높은 점유율
을 보이는 프로그램 

Low-usage Group 

( 일 평균 7만 미만) 
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C2. IPTV VOD 이용 행태 

비고 채널 날짜 요일 방송시간 방송회차 시청률(%) 

지상파 본방 
KBS2 

2013.10.16 수요일 21:59:50 ~ 23:11:52 7회 12.42% 

지상파 재방 2013.10.20 일요일 12:34:21 ~ 14:47:03 7회 3.91% 

지상파 합계 (본방+재방) 16.33% 

PP 

KBS DRAMA 

2013.10.20 일 15:45:51 ~ 17:03:20 7회 0.55% 

2013.10.22 화 18:44:51 ~ 20:01:18 7회 0.54% 

2013.10.23 수 08:00:48 ~ 09:17:33 7회 0.35% 

2013.10.23 수 25:40:43 ~ 25:59:59 7회 0.21% 

2013.10.24 목 02:00:00 ~ 02:48:23 7회 0.19% 

2013.10.24 목 13:34:17 ~ 14:51:37 7회 0.70% 

2013.10.25 금 21:36:54 ~ 22:54:25 7회 0.64% 

2013.10.26 토 23:57:45 ~ 25:15:15 7회 0.30% 

2013.11.09 토 17:05:53 ~ 18:23:24 7회 0.65% 

KBS W 

2013.10.23 수 19:39:39 ~ 20:51:43 7회 0.09% 

2013.10.25 금 19:46:52 ~ 21:01:34 7회 0.06% 

2013.10.26 토 22:51:08 ~ 24:06:48 7회 0.10% 

지상파 + PP 합계 20.71% 

VOD 본방일 이후 4주간(2013.10.16 ~ 2013.11.12) 7회 3.06% 

지상파 + PP + VOD 합계 23.77% 

* VOD 시청률 : olleh tv 가입가구의 VOD 시청률을 VOD를 볼 수 있는 유료매체 전체 가구 비율로 적용하여 전국 모집단 기준으로 환산 

[ 통합 시청률 예시 ] 

달라진 TV 시청 행태를 반영하기 위해 2014년 VOD 시청률 조사를 본격화 

 피플미터 표본 500가구와 리턴패스 10,000가구를 통해 VOD 시청률 산정 (TNmS) 

 지상파, PP, VOD 3개 플랫폼을 통해 시청된 통합 시청률 산출이 가능해 짐 

   : 수목드라마<비밀> 7회 통합 시청률은 23.77%로 지상파 시청률 (16.33%) 보다 7.44% 더 높음 

   : PP 합계시청률은 4.38%, VOD 시청률은 3.06%로 나타남 
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C3. 모바일 IPTV 현황 

 사업자들의 적극적인 투자와 결합상품 등 마케팅파워, 이용자들의 영상 콘텐츠 시청행태 변화 등이 맞물려 가입자 증가 

   : 주말은 오전 시간대, 주중엔 오후 시간대 이용이 많으며 장르별로 상이한 행태를 보임  

   : TV 다시보기의 경우 지상파 채널에서 볼거리가 많은 시간대에는 VOD 이용 감소 (주중 22시에 이용 감소 후 23시에 이용 증가) 

 IPTV 사업자의 모바일 IPTV 서비스 투자 노력 
   : UHD 콘텐츠 전송, 시청과 동시에 채팅, 통화가 가능한 기능 등 개발  

   : 지상파 실시간 서비스 제공과 모바일 특화 콘텐츠 제공 

   : 모바일 IPTV 요금 감면 프로모션을 통해 가입자 유치 

현재 IPTV 3사 전체 가입자 1,080만 / 유료가입자 350만 수준 

30 만 
35 만 

60 만 

100 만 

46 만 

57 만 

72 만 

49 만 

73 만 

110 만 

150 만 

13년1월 13년6월 13년11월 14년3월 

olleh tv 

B tv 

U+TV 

[ 모바일 IPTV 유료가입자 추이 ] 

  olleh tv mobile B tv mobile U+HDTV Total 

전체가입자 340 만 220 만 520 만 1,080 만 

유료가입자 100 만 100 만 150 만 350 만 

제공 채널수 75개 60개 70개    -  

VOD 현황 6.3만편 4만편 4만편    - 

월 정액제 이용료 5,000 원 2~3,000 원  5,000 원    - 

[ 모바일 IPTV 서비스 현황 ] 
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