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1. 2014년 상반기 디지털 카메라 시장 트렌드 및 이슈 

미러리스 카메라의 고급화 

*출처: 아주 경제 2014.05.20 

주요 고급형 미러리스 카메라 사양 비교. 
(자료=각사 종합) 

 휴대성을 내세워 렌즈 교환식 카메라 시장에 진입했던 미러리스 카메라가 고급기(전문가급 기종)까지 영역을 늘리고 있음. 

 미러리스 카메라는 초기에 디지털 일안 반사식(DSLR) 카메라에 비해 작고 가벼우면서 고화질의 사진 촬영이 가능하다는 점을 앞세웠지만,  

    고급 기능을 탑재하며 보급형 제품에서 고급기까지 라인업을 확장하고 있음. 

 미러리스 카메라는 렌즈 교환식 카메라 시장에서 2012년 40%의 점유율로 DSLR(60%)에 뒤졌지만 지난해 51%로 DSLR을 앞섬. 

주요 카메라 제조사들의  
고급형 미러리스 카메라 

단위 : % 수량 기준 

          소니 'A7S',                      후지필름 'X-T1',            올림푸스 'OM-D E-M1' 
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카메라 업계 수익성 악화…렌즈 교환식 카메라에 주력 

 국내 카메라 시장이 빠른 속도로 미러리스로 재편되면서 이에 따른 각 업체별 희비가 엇갈리고 있으며 

     전년 동기 대비 DSLR, 미러리스 카메라 출하량이 소폭 증가했지만 스마트폰, 태블릿 등 스마트 기기의 

     대중화로 성장 동력이 여의치 않은 상태. 

 이는 국내외 모두 출하량의 절반 가까이를 차지하는 컴팩트 카메라의 부진이 결정적이며, 렌즈 교환식 

     카메라가 어느 정도의 수익성을 높이는데 도움을 준다고는 하지만, 특별한 반전 요소를 찾기 어려움. 

 이에  주요 카메라 업체의 영업이익이 하락세를 면치 못하고 있으며, 캐논코리아 컨슈머이미징의 경우  

     전년 대비 매출과 영업이익이 모두 감소, 특히 영업 이익의 경우 3년 연속으로 줄어들고 있음.   

*출처: 디지털데일리 07.06 

 업계에서는 카메라 업계 시장의 헤게모니 싸움이 격해질 것으로 보고 있으며,  

     미러리스 카메라가 부진한 니콘과 캐논은 보급형 DSLR로 승부를, 소니는 렌즈교환식 카메라 시장 점유율 

유지에 힘을 기울이고 있음 

 올해 국내 카메라 시장은 소니 미러리스 카메라 50%대 점유율 유지와 함께 보급형 DSLR 카메라가  

     얼마나 선전할 수 있을 지가 관건이며, 콤팩트 카메라 물량은 계속해서 줄어들겠지만 하이엔드 카메라  

      수요가 늘고 있어 이 부분의 공략도 필요할 것으로 전망 

1. 2014년 상반기 디지털 카메라 시장 트렌드 및 이슈 
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삼성 미러리스 카메라 NX30 해외서 호평 

 삼성전자의 미러리스 카메라 NX30이 '위치(Which)'로부터 최고 카메라 평가를 받았다. 위치는 영국 소비자연맹이 1957년부터 발간한 잡지로 

업체 광고와 정부 보조금을 받지 않아 소비자의 신뢰가 높다. 

 NX30은 위치가 9개 제조사 66개 제품을 대상으로 한 평가에서 86점을 얻어 니콘의 D7000과 함께 공동 1위를 차지했으며, NX30는 플래시와 

뷰파인더, 모니터 화질, 자동초점, 이미지 안정성 등에서 최고 등급인 별 5개를 획득했다. 

 삼성전자의 카메라 제품이 영국 소비자 연맹지 평가에서 1위에 오른 것은 이번이 처음이며, 위치는 삼성 NX30에 대해 "거의 모든 면에서 훌륭하

며 매우 뛰어난 사진 품질을 보유하고 있다"고 평가했다.  

*출처: 스포츠조선 2014.06 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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"니콘 디지털 라이브 2014" 개최 

 ‘니콘 디지털 라이브’는 니콘이미징코리아가 단독으로 주최하는 소비자 체험 행사로 지난 2007년부터 주요 제품의 정식 발매와 더불어 소비자가 

니콘의 주요 제품을 직접 경험할 수 있도록 기획해 왔다. 

 ‘니콘 디지털 라이브 2014’에서는 제품 체험뿐만 아니라 전문 작가들의 사진 강연 및 모델 촬영 시간도 주어지며, 올해 초 발표한 차세대           

플래그십 D4S 및 조작성과 휴대성을 강화한 전문가급 Df 등 니콘의 주요 인기 제품도 한 자리에서 만나볼 수 있었다. 

 광학 로우패스 필터를 제거한 신개발 니콘 FX 포맷 CMOS 센서 및 D4S와 동등한 화상처리 엔진 엑스피드4를 탑재했다. 또 ISO 64부터 ISO 

12800까지의 폭넓은 상용 감도, 그룹 영역 AF 적용, 풀 HD 해상도에 초당 60프레임 촬영 등의 성능을 갖췄다.  

*출처: 국제뉴스/OSEN  2014.07 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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캐논, 작은 DSLR이 대세…100D 판매량 ‘독주’ 

 캐논 초 경량 DSLR 카메라 ‘EOS 100D’가 올해 5월까지 DSLR 카메라, 미러리스 카메라, 컴팩트 카메라를 총망라 한 국내 디지털 카메라 시장에

서 5개월 연속 판매량 1위를 기록했다. 또, 2013년 4월 출시 이후 올해 5월까지 약 1년 간 판매 된 전체 디지털 카메라 누적 최다 판매량 최다 카

메라에도 이름을 올렸다.  

 이번 EOS 100D의 흥행 돌풍은 DSLR 카메라의 고화질 성능은 물론 휴대성까지 겸비해 젊은 층을 사로잡은 것이 주된 이유로 초보부터 전문가까

지 아우르며 사진촬영의 진입장벽을 대폭 낮추고 사용성을 크게 개선했다는 평가다. 

*출처: 해럴들경제 2014.06 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 



8 

소니, 렌즈교환식 카메라 시장 판매 첫 1위 달성 

 독보적인 미러리스 카메라의 인기를 바탕으로 전체 렌즈교환식 카메라 시장 점유율 33.163% 기록  

 국내 렌즈교환식 카메라 시장에서 소니코리아가 1위를 달성한 것은 이번이 처음이며 이를 통해 2006년 렌즈교환식 카메라 사업을 시작한지 8년 

만에 1위 자리를 차지하게 되었다. 

 국내 전체 렌즈교환식 카메라 시장에서 1위를 달성할 수 있었던 것은 빠르게 성장하고 있는 미러리스 카메라 시장에서 소니 알파 미러리스 카메

라의 독보적인 인기 덕분. 국내 미러리스 카메라 시장에서 점유율 50% 이상을 차지하며 3년 연속 시장 1위를 이어가고 있다. 

*출처: DATENEWS  2014.04 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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파나소닉, ‘루믹스 GH4’ 출시… 4K UHD 해상도 지원 

 세계 최초4K UHD 해상도 지원으로 영화·방송용 카메라로 최적화된 미러리스 

 GH4의 가장 큰 특징은 풀HD 화질보다 약4배 더 뛰어난4K(4096 X 2160, 24p) UHD 영상 촬영을 지원해 고가의 방송용 카메라보다 뛰어난 경

제성과 휴대성으로 부담 없이4K UHD콘텐츠를 제작할 수 있다. 

 4K UHD 영상 촬영 가능한 디바이스 중 4K 콘텐츠 제작에 뛰어난 경제성과 휴대성을 지니고 있다. 

 루믹스GH3보다 센서, 엔진, ISO 감도 등 하드·소프트웨어 면에서 모두 업그레이드 된 성능을 보임. 

*출처: 이데일리 2014.02 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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올림푸스 미러리스 카메라 2종 'iF 디자인 어워드' 수상  

 올림푸스 카메라는 세계 3대 디자인 어워드 중 하나인 독일 ‘iF 디자인 어워드 2014’에서 자사의 플래그십 미러리스 카메라 OM-D E-M1과 PEN 

E-P5 모델이 제품 디자인 부문을 수상. 

 OM-D E-M1은 역대 올림푸스 카메라 중 최고의 화질을 자랑하며, 미러리스 카메라 렌즈뿐만 아니라 올림푸스 DSLR 카메라인 E-System 시리즈

의 포서드 렌즈까지 호환 가능해 렌즈 활용의 폭이 넓어 해외 유수의 언론 매체로부터 ‘최고의 카메라’라는 호평을 받음. 

 50년의 PEN 시리즈 역사 중 최고의 퀄리티를 갖춘 플래그십 모델 PEN E-P5는 지금까지 출시된 모든 PEN이 가진 디자인의 장점을 가져온 제품

으로 세계 최초 하프프레임 SLR 카메라 PEN F의 디자인을 이어가면서도 금속 소재로 현대적인 느낌을 가미했다고 평가 받고 있음. 

 올림푸스는 지금까지 세계 3대 디자인 어워드 ‘iF’와 ‘레드닷’ 각각 16회 수상하며, 디자인 우수성 입증함 

*출처: 이데일리 2014.02 

2. 2014년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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Ⅱ. 경쟁사 온라인 광고집행 분석 

          - 1. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 분석  
          - 2. 2014년 상반기 브랜드 별 온라인 광고 집행 분석 
          - 3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 
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1. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 분석 

2014년 상반기 카메라 업종 광고비, 약 15.7억 원 

 카메라 업종, 2014년 상반기 약 15.7억 원의 온라인 광고비 지출 

 캐논코리아가 가장 높은 금액으로 광고 집행  총 광고비 1,207,925,000원 

 뒤이어 올림푸스한국(약 1.8억) > 니콘이미징코리아 (1.1억) > 삼성전자 (0.7억) > 소니코리아 (270만원) 등의 순으로 광고 집행 

 집행 월별 내역으로는 5월에 5.6억 원으로 가장 많은 광고비 지출  

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

광고주별 집행내역 월별 집행내역  
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포털에 76% 지출, 다음 가장 높은 비중 차지 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 매체 카테고리 별 집행은 종합포털이 76%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 엔터테인먼트10% > 쇼핑 및 경매 7% > 미디어 6% > 커뮤니케이션 1% 등의 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 다음에서 약 7.6억 원(49%) > 네이버(4억)> 다나와(1.2억) > 판도라TV(0.6억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음, 네이버에 전체 광고비의 74%가 집중 되며 타 카테고리 대비 높은 격차를 보임 

단위 : 천원 
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1. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 분석 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 캐논코리아 

EOS 시리즈 프로모션 활발히 진행 

 캐논코리아, 2014년 상반기 총 1,569,777,000원의 광고비 지출 

 브랜드 별 캐논 EOS 시리즈에 약 5억 원의 광고비로 가장 많은 지출을 보임 

 상위 캠페인 별  ‘캐논으로 봄 페스티벌’ 캠페인에 약 3억 원, ‘캐논 EOS 700D 가족의 시간을 담다’ 캠페인에 약 2억 원 집행 

 2014년 5월 약 4.8억 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 3월에는 약 2.7억 원의 광고를 집행 

브랜드별 집행내역 월별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 503,733  
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캐논EOS 캐논코리아컨슈머이미징 캐논파워샷 

단위 : 천원 단위 : 천원 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 캐논코리아 

웹 광고비 약 12억, 포털에 87% 지출 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 웹 매체 카테고리 별 집행은 포털이 87%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 엔터테인먼트 6% > 쇼핑 및 경매 5% > 미디어 2% > 커뮤니케이션 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 다음에서 약 7.6억 원(64%) > 네이버(2.6억)> 다나와(0.5억) > 유튜브(0.3억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음, 네이버에 전체 광고비의 86%가 집중 되며 타 카테고리 대비 높은 격차를 보임 

단위 : 천원 

 761,647  

 264,921  

 52,843   34,866   28,500   16,997   14,841   6,721   4,116   3,479  

 -  

 100,000  

 200,000  

 300,000  

 400,000  

 500,000  

 600,000  

 700,000  

 800,000  

다음 네이버 다나와 유튜브 네이트 판도라TV 곰TV 엠군 풀빵닷컴 조인스 

포털 

87% 

엔터테인먼트 

6% 

쇼핑 및 경매 

5% 

미디어 

2% 

포털 

엔터테인먼트 

쇼핑 및 경매 

미디어 

커뮤니케이션 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 소니코리아 

미러리스 카메라 소니 a5000에 광고 집중 

 소니코리아, 2014년 상반기 총 2.7백만 원의 광고비 지출 

 브랜드 별 소니 미러리스 a5000 유일 약 2.7백만 원의 광고비 지출을 보임 

 상위 캠페인 별  ‘소니 a5000!’ 캠페인에 약 2백만 원, ‘The 1st Full-Frame mirrorless’에 약 60만 원 집행 

 2014년 6월 약 2백만 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 1월에는 약 60만 원의 광고를 집행 

브랜드별 집행내역 월별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

단위 : 천원 단위 : 천원 

 2,712  

 -  

 500  

 1,000  

 1,500  

 2,000  

 2,500  

 3,000  

소니 a5000 

 678  

 -  

 -   -   -  

 2,034  

 -  
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 1,000  
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2014년 1월 2014년 2월 2014년 3월 2014년 4월 2014년 5월 2014년 6월 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 소니코리아 

웹 광고비 약 2.7백만, 유튜브에 100% 지출 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 웹 매체 카테고리 별 집행은 유일하게 엔터테인먼트 활용 

 엔터테인먼트 매체 카테고리 중 유튜브에서 2.7백만 원의 광고비 지출 

엔터테인먼트 

100% 

엔터테인먼트 

단위 : 천원 

 2,712  

 -  

 500  

 1,000  

 1,500  

 2,000  

 2,500  

 3,000  

유튜브 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 삼성전자 

삼성 스마트카메라NX 프로모션에 광고 집중 

 삼성전자, 2014년 상반기 총 7천만 원의 광고비 지출 

 브랜드 별 삼성스마트카메라NX 시리즈에 약 7천만 원의 광고비로 가장 많은 지출을 보임 

 상위 캠페인 별 ‘삼성 스마트카메라 NX miniMini Stage로 초대합니다’  캠페인에 약 6.7천만 원, ‘삼성스마트카메라 NX miniMini Stage-최종편’ 

캠페인에 약 230만 원 집행 

 2014년 4월 약 6.3천만 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 5월에 약 5백만 원의 광고를 집행 

브랜드별 집행내역 월별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

단위 : 천원 단위 : 천원 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 삼성전자 

웹 광고비 약 6.3억, 포털에 92% 지출 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역 

포털 

89% 

엔터테인먼트 

10% 

미디어 

1% 

포털 

엔터테인먼트 

미디어 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 웹 매체 카테고리 별 집행은 포털이 89%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 엔터테인먼트 10% > 미디어 1% 등의 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 네이버에서 약 6.3천만 원(89%) > 유튜브(6.7백만)> MBC(8.5십만 원) 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 네이버에 전체 광고비의 89%가 집중 되며 타 카테고리 대비 높은 격차를 보임 

단위 : 천원 

 63,284  

 6,717  

 858  

 -  

 10,000  

 20,000  

 30,000  

 40,000  

 50,000  

 60,000  

 70,000  

네이버 유튜브 MBC 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 니콘이미징코리아 

DSLR 시리즈 프로모션에 광고 집중 

 니콘이미징코리아, 2014년 상반기 총 1억 원의 광고비 지출 

 브랜드 별 니콘DSLR 시리즈에 약 3천만 원의 광고비로 가장 많은 지출을 보임 

 상위 캠페인 별 ‘D5300 or D3300 구매 후 정품등록하고 푸짐한 상품도 받아가자!’ 캠페인에 약 3천만 원,  

‘사랑이도 반한 아빠카메라 D5300’ 캠페인에 약 1.9천만 원 집행 

 2014년 2월 약 3.3천만 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 6월에 약 3.1천만 원의 광고를 집행 

브랜드별 집행내역 월별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

단위 : 천원 단위 : 천원 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 니콘이미징코리아 

웹 광고비 약 1억, 가격정보 매체에 42% 지출 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역 

다나와 

42% 

판도라TV 

18% 

CGV 

16% 

디지털데일리 

11% 

조선일보 

8% 

마이데일리 

3% 

맥스무비 

1% 

더팩트 

1% 다나와 

판도라TV 

CGV 

디지털데일리 

조선일보 

마이데일리 

맥스무비 

더팩트 

MBC 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 웹 매체 카테고리 별 집행은 쇼핑 및 경매가 42%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 엔터테인먼트 36% > 미디어 22% 등의 순으로 매체 카테고리 활용 

 가격정보 매체인 다나와에서 약 4,500만원(42%) > 판도라TV(1,990만원) > CGV(1,700만원 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 가격정보 및 동영상매체 카테고리에서 전체 60%를 지출, 타사 대비 포털의 비중이 매우 낮음 

단위 : 천원 

 45,326  

 19,918  
 17,247  

 12,184  

 8,206  

 2,977  
 1,102   612   86  

 -  
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 올림푸스 

올림푸스OM 프로모션에 광고 집중 

 올림푸스, 2014년 상반기 총 1.8억 원의 광고비 지출 

 브랜드 별 올림푸스OM에 약 1.3억 원의 광고비로 가장 많은 지출을 보임 

 상위 캠페인 별 ‘TV CF 영상 스크랩 이벤트’ 캠페인에 약 8천만 원, ‘올림푸스 팍팍 드림 페스티벌’ 캠페인에 약 4천만 원 집행 

 2014년 6월 약 6.6천만 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 5월에 약 6.2천만 원의 광고를 집행 

브랜드별 집행내역 월별 집행내역 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

단위 : 천원 단위 : 천원 
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2. 2014년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 - 올림푸스 

웹 광고비 약 1.8억, 포털에 38% 지출 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 

*출처: Research AD 2014.01~2014.06 

 웹 매체 카테고리 별 집행은 포털이 38%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 미디어 26% > 엔터테인먼트22% 등의 순으로 매체 카테고리 활용 

 포털 매체인 네이버에서 약 7천만 원(38%) > 조인스(3천)> 판도라TV(2천) > 다나와(1.9천) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 타사 대비 매체 별 집행 비중의 차이가 크지 않은 수준으로 진행됨 

단위 : 천원 

포털 

38% 

미디어 

26% 

엔터테인먼트 

22% 

쇼핑 및 경매 

11% 

포털 

미디어 

엔터테인먼트 

쇼핑 및 경매 

커뮤니케이션 

 69,207  
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 11,354  
 7,461  
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 -  
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 - 캐논컨슈머이미징코리아  

Banner Creative Event Page 

캠페인명 캐논으로 봄 페스티벌 집행기간 2014.02.21~2014.03.31 

집행매체 네이버, 다음, 다나와 집행금액 303,822,000원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 :  기간 내 제품 구매 후 정품 등록한 고객 대상 봄 선물 증정 

2. 경품 : 블루투스 스피커, 정품 배터리, 포토프린터 중 택 1 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 - 캐논컨슈머이미징코리아  

Banner Creative Event Page 

캠페인명 EOS 100D 화이트 더블렌즈 키트 출시 집행기간 2014.04.25~2014.06.30 

집행매체 네이버, 다나와 집행금액 50,438,000원 

이벤트내용 

1. 이벤트 내용 : 이벤트1. 기간 내 제품 구매 및 정품등록 후 산타바바라 사진여행 가고 싶은 이유와 블로그 URL 입력후 응모 

                       이벤트2. 기간 내 제품 구매 및 정품등록 후 이벤트 응모 고객 대상 폴 프랭크 스트랩 증정 

2.   경품 : 산타바바라 여행권(10명), 폴프랭크 스트랩  
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 - 캐논컨슈머이미징코리아  

Banner Creative Event Page 

캠페인명 캐논 EOS 700D 가족의 시간을 담다 집행기간 2014.04.15~2014.06.27 

집행매체 네이버, 다음, MBC, 유튜브, 곰TV, 다나와 집행금액 231,993,000원 

이벤트내용 

1. 이벤트 내용 : 이벤트1. 너의 모든 순간 영상 감상 후 페이스북을 통해 해당 영상 공유 

                       이벤트2. 가족의 행복한 시간, 닮은 모습을 이벤트 페이지에 업 로드하여 참여 

                       이벤트3. 기간내 EOS 700D 구매 후 정품 등록한 고객 대상 추첨을 통해 경품 증정 

2.   경품 : EOS 700D, 코웨이 공기청정기, 오디션캠, 휴롬, LG 광파오븐, 포토프린터, 베스킨라빈스&스타벅스 기프티콘 등 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 - 올림푸스 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 TV CF 영상 스크랩 이벤트 집행기간 2014.05.12~2014.06.30 

집행매체 네이버, 유튜브, 판도라TV, 엠군, 풀빵닷컴, 다나와 집행금액 85,905,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : OM-D TV CF 영상을 스크랩 후 SNS를 통해 공유, 공유 된 URL을 이벤트 페이지에 남긴 고객 대상 경품 증정 

2. 경품 : EM-10 카메라, 백화점 상품권, 영화예매권, 아이스크림 교환권 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 - 올림푸스 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 OM-D카메라에 어울리는 선물다운 선물 집행기간 2014.06.04~2014.06.30 

집행매체 네이버, 다나와 집행금액 38,851,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 광고, 뉴스, 로드쇼 등 다양한 채널에 노출된 하정우를 찍어 응모 등 이벤트 참여 고객 대상 경품 증정 

2. 경품:  스타일러스1, TG-850, 영화예매권, 스타벅스 교환권 등 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 – 니콘이미징코리아 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 
D5300 or D3300 구매 후 정품등록하고  

푸짐한 상품도 받아가자! 
집행기간 2014.02.06~2014.03.09 

집행매체 판도라TV, 디지털데일리, 다나와, CGV 집행금액 37,825,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : D5300 / D3300 제품 구매하여 정품등록 및 무상 서비스 기간 연장 신청 고객 대상 경품 증정     

2. 경품 : 네파 윈드자켓&니콘 쌍안경 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 – 니콘이미징코리아 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 Himart와 함께하는 아빠는 SUPERMAN 집행기간 2014.05.26~2014.06.29 

집행매체 다나와, CGV 집행금액 14,435,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용: 하이마트에서 니콘D5300 구매 및 정품등록 후 ‘아빠는슈퍼맨’이벤트 페이지 내 이벤트 응모 고객대상 경품증정 

2.   경품: 홍콩 디즈니랜드 2박3일 가족여행권, 아쿠아리움, 치즈스쿨, 아빠는 슈퍼맨특강, 프로야구 이용권 선착순 증정 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 – 삼성전자 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 삼성 스마트카메라 NX mini mini stage로 초대합니다 집행기간 2014.04.14~2014.05.18 

집행매체 네이버, MBC, 유튜브 집행금액 67,331,000 원 

이벤트내용 

1. 이벤트 내용: 본인의 SNS 프로필을 셀카로 변경 및  커버걸이 되고 싶은 이유  댓글로 응모, 심사를 통해 top10 선정 후 온 

                       라인 투표로 최종 우승자 결정 (오프라인으로도 참여 가능) 

2.   경품: 패션 매거진 쎄씨 커버걸 데뷔 & 삼성카메라 모델계약 & 상금 1천만원 증정 
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3. 2014년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례 – 소니코리아 

Banner Creative Event Page 

캠페인명 The 1st Full-Frame mirrorless 집행기간 2014.01.23~2014.01.24 

집행매체 유튜브 집행금액 678,000 원 

이벤트내용 1. 내용: The 1st Full-Frame mirrorless 브랜딩 & 홍보 



감사합니다 


