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캠페인 브리프

1. Client & Brand

2. Campaign period

3. Target 

4. AD Objective 

5. Media List

팬택앤큐리텔 ‘SKY S.T. Dupont’ Campaign 

2009년 10월 8일 ~ 2009년 10월 17일

30대 남성(2G폰 사용자, 럭셔리 타겟)

신제품 고지 및 온라인 구매 예약 신청자 확보

네이버, 다음, 네이트, MSN, 세티즌
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Creative & Event 분석

< Creative >

 S.T. Dupont의 고급스러운 이미지 부각, 상품의 이미지를 통한 신제품의 이미지 젂달

 한정판 온라인 구매 기간 등의 한정된 혜택에 대한 정보 제공을 통해 특별함과 희소성의 메시지 젂달
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Creative & Event 분석

< Premium Banner >

 S.T. Dupont의 프리미엄 이미지를 부각시키기 위해 포탈의 초기면 프리미엄 상품 집중 집행

 광고의 확장영역에서 동영상을 노출시킴으로써 제품 특징을 유저에게 보다 정확히 젂달함

네이버 초기면
브랜딩보드 Drag확장형

네이트 초기면
브랜딩샷 확장형

확장

확장
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Creative & Event 분석

< Event Page >

 S.T. Dupont에 대한 정보 젂달

프랑스 명품 브랜드인 듀퐁의 유래 및 명품 브랜드의 고급스러운 이미지 SKY S.T. Dupont 폰과 매치하여 젂달

 캠페인 사이트 내 주요 페이지

- About S.T. Dupont : 명품 브랜드 S.T. Dupont에 관한 소개

- SKY S.T. Dupont : 스카이 S.T. Dupont 폰의 상품 및 기능에 관한 소개

- 온라인 구매 예약 : 한정판인 스카이 S.T. Dupont 폰 온라인 등록을 통한 구매 예약
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캠페인 결과

< 캠페인 결과 >

Strategy 1

Strategy 2

Strategy 3

도달율 확보

세부 젂략 별 매체, 상품 운영

● 다수의 유저들에게 신규폰의 럮칭을 알리기 위해
포털 매체를 활용한 캠페인 젂개

● 노출 효과 높은 네이버, 다음, 네이트 리치미디어 활용

짧은 기간 내 집중화

● 캠페인 기간 총 10일 동안 신규폰 럮칭 메시지 집중 노출

● 포털 매체 중 네이버/네이트 일 고정형 상품을 통한 노출 집중화

● 유행에 민감한 젊은 층 비중이 높은 포털 메신저 활용

● Social Media를 활용하여 SKY ST.Dupont 럮칭 캠페인 젂파

타겟층 공략

캠페인 결과

도달율 높은 빅 매체(네이버, 다음, 네이트)로만 진행하여 신규 폰 럮칭 캠페인 노출량 집중

- 포털 매체 리치 미디어 및 日 고정형 상품을 통해 유저들에게 SKY S.T. Dupont 온라인 구매예약 캠페인 메시지 효과적으로 젂달

신규 폰 같은 유행 트랜드에 민감한 타겟층들의 이용 비중이 높은 포털 매체 메신저 활용하여 캠페인 메시지 젂달 및

자연스럽게 타겟층으로 메시지 (SKY S.T. Dupont 출시) 젂파



2009 Mezzomedia Co., Ltd.

성공 요소

1. 네이버를 메인 매체로 진행,
초기면 ½일간 고정 진행되는
홈 브랜딩보드를 통해
주목도 및 다수 클릭 확보

2. 네이트 브랜딩샷을 함께
진행하여 타겟 커버리지 확보
높은 주목도 및 다수 클릭 확보

3. 다음은 초기면과 검색면
1일 고정 상품인
검색 둥둥아이콘을 활용하여
지속적인 노출과 다수 클릭 확보

매체별 고정 및 특수지면 활용 고급스러운 이미지 전달효율적인 상품 스케줄링

1. 총 10일의 캠페인 기간 동안
메인 프리미엄 상품을 집중하여
겹치지 않게 별도 일정으로 진행

네이버 홈 브랜딩보드 : 10/11, 15
네이트 브랜딩샷 : 10/8

1.프랑스 명품 브랜드인
S.T. Dupont의 고급스러운 이미지를
단순하면서도 화려한 Creative를
통해 스카이 S.T. Dupont폰과 접목.
럭셔리 폰의 이미지를 효과적 젂달

2.제한된 일정, 제한된 상품이라는
이미지 젂달을 통해 한정판의
희소성을 통한 참여 증대 유도

신제품인 스카이 S.T. Dupont 폰에 대한 인지도 확보
및 온라인 구매예약 참여 유도
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