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1. 모바일 위치기반 서비스 활성에 따른 모바일 광고시장의 성장 

- 여름은 사람들이 아웃도어 활동을 많이 하는 계절인 만큼 아웃도어 활동 시 유용한  

위치기반 모바일 서비스가 최근 큰 화두로 떠오르고 있으며 그에 따라 모바일 광고시

장도 빠른 속도로 성장 중이다. 이러한 위치기반 서비스는 소셜미디어와 GPS 위치정보

를 이용한 유저 타겟팅 기능을 활용, 유저가 어디에서 무엇을 하고 있든지 가장 밀접한 

내용의 광고를 노출할 수 있다는 것이 강점이다.  

- 전 세계 모바일 지도 어플리케이션 사용량을 조사한 결과, 대부분의 지역에서 Google 

maps가 Apple maps 의 사용량을 앞질렀지만 여전히 북미권에서는 Apple maps의   

이용자가 63%로 37%의 비율을 차지하고 있는 Google maps에 비해 큰 우위를 점하고 

있다.  

-  Media Player, Safari, App Store, Facebook 이 4 개 어플리케이션이 전체 iOS 디바이스의 데이터 사용량 중 82%를 차지하는 것으로 나타났

다. 이 중 Media Player의 점유율이 절반가량인 것으로 조사됐다. Facebook의 점유율은 2012년 2월 1% 정도였던 것에 비해 2013년 7월 현재 

그 점유율이 5%로 크게 성장했다. 하지만 App Store는 같은 기간 15%에서 11%로 감소했다. 4개의 어플리케이션 이외에 18%를 차지하고 있

는 나머지 중 가장 대표적인 것으로는 Instagram, Maps(Apple and Google), Tumblr, Twitter, Pinterest 등이 있다. <source: citrix> 

2. 전체 데이터의 82%를 차지하고 있는 4대 어플리케이션 

1. 글로벌 모바일 트렌드① 

<source: business insider> 
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3. 지금은 ‘태블릿 PC 전성시대’ 
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iOS Tablet- 최근 몇 년 간 태블릿 PC의 성장세가 두드러지게 나타나고 있다. 태블릿

PC의 판매량은 2012년 이미 PC와 노트북의 판매량를 초월했으며 그 성장

세가 아이폰보다 3배 이 상 빠른 것으로 나타났다. 또한 태블릿 PC는 스마

트폰 사용량에 비해서도 월등히 높은 것으로 나타났다. 최근 전세계 태블

릿 PC의 데이터 사용량은 일반 스마트폰 데이터 사용량의 3배에 달하며 

iOS 기반 태블릿 PC의 데이터 사용량이 안드로이드기반 태블릿PC 사용량

의 3배인 것으로 나타났다. 

- 모바일 메시징앱 서비스가 기존 글로벌 모바일 통신사와 SNS 기업

을 위협하고 있다. 전 세계적으로 ‘카카오톡’, ‘라인’, ‘위챗’, ‘왓츠앱’ 

등 모바일 메시징앱 서비스 이용자가 늘면서 문자서비스 사용이 크

게 감소하고 있다. 지난해 미국에서 이동통신사들은 모바일 메시징앱 

서비스 때문에 230억 달러에 달하는 매출을 빼앗겨왔다. 또한 라인 

등 무료 메시징 앱의 성장은 페이스북 같은 SNS의 사용기간도 줄어

들게 하고 있다. 이에 기존 모바일 통신사와 SNS기업들은 메시징앱 

기업 인수 및 직접적인 메시징앱 출시 등으로 돌파점을 찾고 있다. 

<source: WSJ 2013.03> 

4. 이통사와 SNS, 모바일 메시징앱의 무서운 성장세에 주목 

1. 글로벌 모바일 트렌드② 

모바일 데이터 사용량  
(스마트폰 vs. 태블릿) 

(단위: MB/1일) 

<source: KPCB, Citrix> 
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블라인드 네트워크 

 퍼블리셔, 광고주 및 광고 노출에 있어 가장 광범위하게 사용되며 대부분 독립적인 모바일 퍼블리셔의 광고인

벤토리와 프리미엄 퍼블리셔들의 잔여 인벤토리를 활용. 

 국가나 콘텐츠 채널 등 다양한 타겟팅 옵션을 제공하지만 광고주가 특정 사이트를 지정할 수 없음.  

 주로 퍼포먼스 광고 위주이며 과금은 CPC 중심. 배너광고를 통해 자신들의 사이트로 들어오게 하여 콘텐츠를 

다운 받는 등의 액티브한 반응을 원하는 광고주에게 적합. 

프리미엄 블라인드 네트워크 

 블라인드 네트워크와 프리미엄 네트워크의 혼합형으로서 규모는 주로 중간급. 

 브랜드 광고가 높은 비중을 차지하고 잇으며 CPM 과금이 일반적. 아직까지 많은 프리미엄 블라인드 광고가  

블라인드 또는 세미 블라인드 광고가 대다수이지만 광고주가 광고 사이트 및 인벤토리를 선택할 수 있음.  

 키워드 검색 광고 등을 통한 퍼포먼스 광고에는 CPC나 CPA를 적용. 

 광고주는 셀프서비스와 직접 세일즈, 타겟팅 옵션 등 다양한 서비스를 기대할 수 있음. 

프리미엄 네트워크 

 대형 이동통신사 포털 사이트 등과 같은 제한된 수의 특정 대형 퍼블리셔를 대상으로 한 네트워크.  

 주요 과금방식은 CPM이며 대부분의 광고캠페인은 브랜드 광고임. 

 양질의 인벤토리에 광고게재를 원하는 대형 브랜드 광고주에게 적합. 

 광고주는 셀프서비스나 타겟팅 옵션을 받기보다 더욱 직접적인 판매와 지원을 기대할 수 있음.  

<source: mobithinking> 

2. 모바일 광고 네트워크 분류 및 정의 
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3. 지역별 모바일 트렌드 및 주요 네트워크① 

주요 모바일 네트워크 

<source : appflood, mobyaffiliates> 

2013년까지 76억 달러 규모의 모바일 광고 시장 
 

  전세계 모바일 가입자 기준 3번째, 스마트폰 사용자 기준 2번째 시장 미국. 

  (미국의 전체 인구수를 넘어선 3천 2백만 모바일 가입자 수 – 1억 2천만 스마트폰 

+ 5천만 이상의 태블릿 PC 판매수 기록)    

 미국시장의 모바일 OS 강자는 안드로이드 (현재 53%의 시장 점유율) 이지만, 인

터넷 트래픽 기준은 iOS가 우세. 

 2012년부터 2013년까지 미국의 모바일 광고 비용은 42억 달러에서 76억 달러로 

큰 폭으로 성장할 것으로 보며 현재까지는 대부분의 집행 비용이 일반 배너와 리

치미디어에 집중.  Millennialmedia (프리미엄 블라인드) 

• 미국 시장을 기반으로 성장한 글로벌 모바일 광고  

  네트워크 

• 독립 모바일 네트워크로서 미국 내 가장 큰 모바일 광고 

매출 점유율 확보    

• 리치미디어, 동영상 그리고 CPC/CPM 광고 집행 

Greystripe (프리미엄) 

• 미국에서 가장 큰 브랜드 광고 중심 프리미엄 네트워크 

• 리치미디어 광고 또는 풀 스크린 광고 등 프리미엄 포맷 

제공   

Google Admob (블라인드) 

• 글로벌 시장 뿐 아닌 미국 시장에서 가장 큰 모바일    

네트워크  

• 미국 모바일 DA 광고 매출의 20% 점유, 다양한 광고   

포맷 제공 
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3. 지역별 모바일 트렌드 및 주요 네트워크② 

주요 모바일 네트워크 

<source : appflood, mobyaffiliates> 

영국, 모바일 광고 집행 가장 활발 
 

 2013년 EU 5개국 모바일 유저 수, 약 2억 4천만 명. 

  (EU 5개국 모바일 유저 수 순: 독일>영국>이탈리아>프랑스>스페인) 
 

 유럽에서의 안드로이드 OS 이용률 증가. (12년 1분기, 55% → 13년 1분기, 69%) 

  (iOS: 25%(12년 1분기) → 20%(13년 1분기)) 
 

 2013년 올해부터 현재까지 서유럽에서의 모바일 광고 비용이 약 29억 달러를  

  기록한 것으로 조사되었으며, 그 중 영국이 약 50%, 프랑스와 독일이 각각 12%,  

  6.8%의 비중을 차지하며 모바일 광고 집행에 활발한 것으로 나타남. 
Madvertise (블라인드) 

• 유럽에서 가장 빠르게 성장하고 있는 네트워크 중 하나 

• 독일, 오스트리아, 스위스에 집중 

• 리치미디어, 동영상 그리고 CPC/CPM 광고 집행 

YOC Group (프리미엄) 

• 유럽에서 가장 큰 프리미엄 네트워크 

• 영국, 독일, 오스트리아, 스페인에 집중 

• 리치미디어, 배너 등 다양한 광고 포맷 제공 

MobFox (블라인드) 

• 유럽 중심, 글로벌 모바일 광고 네트워크 

• 월 100억회 이상의 임프레션 기록, 모바일 디스플레이 

동영상 광고 집행. 대부분 OS 집행 가능. 
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주요 모바일 네트워크 

3. 지역별 모바일 트렌드 및 주요 네트워크③ 

스마트폰의 판매 비중이 급격하게 증가 
  

 2012년 동남아지역의 모바일 사용자 수는 약 5억 명에 이르며, 그 중 스마트폰 사

용자의 비율은 약 20% 수준으로 나타남 
 

 동남아지역의 스마트폰 판매 규모는 약 110억 달러 규모로 전년도 같은 기간 대

비 61% 늘어난 4,220만 대의 스마트폰이 판매되었으며, 판매된 전체 휴대전화의 

1/3을 스마트폰이 차지하는 등 스마트폰의 비중이 계속해서 커져가고 있는 상황

(조사 기간 : 2012.04~2013.03)  
 

 동남아지역의 스마트폰 유저 중 약 70%가 안드로이드 OS를 사용 중이며, Nokia

의 스마트폰을 가장 많이 사용하고 있는 것으로 나타남 

BuzzCity (블라인드) 

• 싱가포르에 본사를 두고 있는 동남아지역에 특화된 글로

벌 모바일 광고 네트워크 

• 7,000개 이상의 매체 및 1,000개 이상의 광고주를 보유

하고 있으며, 월 200억 회 이상의 광고 임프레션 송출 

MobGold (블라인드) 

• 홍콩을 기반으로 아시아 지역에 포커스 된 모바일 광고 

네트워크 

• 20,000개 이상의 매체 및 앱 개발사와의 네트워크를 보

유하고 있으며, 월 20억 회 이상의 광고 임프레션 송출 

Vserv.mobi (프리미엄 블라인드) 

• 인도에 본사를 두고 있는 모바일 광고 네트워크로 동남

아, 아프리카 등과 같은 신흥 지역에 특화 

• 야후와의 파트너십을 통해 동남아지역의 야후 모바일 인

벤토리 판매 대행 
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주요 모바일 네트워크 

3. 지역별 모바일 트렌드 및 주요 네트워크④ 

올해 중국 안드로이드 유저 3억 명 돌파 전망 
 

 중국 모바일 유저 수는 11.46억 명이며 그 중 스마트폰 유저는 46.25% 
 

 중국 스마트폰 유저의 86%가 안드로이드를 OS를 이용하고 있으며 유저 수는  

2.42억 이상. 이는 미국 안드로이드 유저 수의 3배. 올해 3억 명을 돌파할 것으로 

예상됨 
 

 중국 모바일 시장 규모는 2013년 현재 241.9억 위안 이며 지난 해 보다 71.4%  

성장. 중국 광고주들은 모바일 광고 중 검색광고를 가장 선호. 

Madhouse (프리미엄 블라인드) 

• 중국 전체 모바일 트래픽의 75%, QQ, Sina 등 중국 대부

분의 주요 매체에 집행 가능 

• 매월 10억 회 이상의 타겟팅 노출 집행 

YouMi (블라인드) 

• 중국 모바일 광고 네트워크 

• 주로 CPC, CPA 과금 방식의 App광고 집행  

• 배너광고와 리치미디어 광고에 특화됨 

Wooboo (블라인드) 

• 중국 모바일 광고 네트워크 

• CPC, CPM, CPA, CPS, CPT 과금 

• 배너광고와 리치미디어 광고, SNS광고에 특화됨 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 
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주요 모바일 네트워크 

3. 지역별 모바일 트렌드 및 주요 네트워크⑤ 

유저 수 대비 가장 높은 구매율 
  

 일본의 스마트폰 보급률은 24.7%로 아직까지 낮은 편이지만 스마트폰을 이용한 

콘텐츠 구매율은 전 세계 1위. 
 

 스마트폰 보급 확대로 일본 통신사 간 LTE 서비스 경쟁이 심화됨. 현재 3개 주요 

통신사 중 어떤 통신사가 LTE시장의 우위를 점하게 될지는 아직 미지수임. 충분한 

설비투자와 보유 인프라 자산 활용도가 향후 중요한 포인트가 될 것. 
 

모바일 게임이 일본 게임산업의 주류가 됨. 작년 3,000억 규모에서 올해 4,000억 

엔 규모로 시장이 크게 성장할 것으로 전망됨. 

Metaps (프리미엄 블라인드) 

• 일본 최대 모바일 수익화 마케팅 기업 

• 안드로이드 기기만 집행 가능 

Buypass (블라인드) 

• 일본 모바일 네트워크 중 가장 많은 인벤토리 확보 

• RTB를 중심으로 한 오픈 플랫폼 

• 글로벌 모바일 타겟팅 광고에 특화됨 

Mediba (블라인드) 

• 일본 최대급 Impression 

• CPM, 입찰제 클릭 과금 

• 일본 뿐 아니라 미국, 중국, 한국에도 집행 가능 
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 

mailto:mezzo@mezzomedia.co.kr
mailto:mobile@mezzomedia.co.kr
mailto:catv@mezzomedia.co.kr
mailto:mp@mezzomedia.co.kr
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