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유한킴벌리 - 하기스 매직 히어로 

 
브랜드 : 하기스 매직히어로  
광고주 : 유한킴벌리 
캠페인 타깃 : 25-39 여성 
집행기간 : 2012년 3월 5일 ~ 4월 15일  
집행매체 : 네이버, 유튜브, 이지데이, 남양아이, 일동맘  
                 모바일 – 유튜브, 애드몹 

Campaign Profile 

연령, 성별, 지면 타깃팅을 통해 이벤트 참여 독려 및 
네이버의 하기스 매직 히어로 브랜드 웹툰 방문 유도 

 하기스는 실제 부모로부터 아이를 키우면서 겪은 재미있는 에피소드를 공모
해 웹툰으로 제작하는 이벤트를 진행했습니다. 기저귀 구매의 주요 고객층인 
25-39 여성에게 이벤트 고지 및 참여를 독려하기 위해 타깃 이용이 높은 매체 
및 지면을 타깃팅하여 광고 노출을 최적화했습니다.   
 
네이버 초기면의 25-39 여성 타깃팅, 가족/육아 카페 타깃팅, 타깃 이용이 높
은 이지데이, 남양아이, 일동맘 등의 메인 배너 노출 및 DM 발송을 통해  타깃 
도달률 및 노출 효율을 높였습니다. 또한 웹툰 사연 모집 기간 동안(3/5 ~ 
3/31) 모바일 애드몹을 집행하여 노출과 클릭이 꾸준히 집중 될 수 있도록 했
습니다. 
 
전체적인 클릭 수치 대비 네이버 브랜드 웹툰의 UV, PV가 월등히 높아 웹툰으
로의 방문 유도에 성공하였고, 웹툰의 댓글 수 및 긍정적인 댓글이 많아 긍정적
인 브랜딩에 기여했습니다.  
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Campaign 
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• * 네이버 브랜드 웹툰 

• -  이벤트로 공모된 에피소드를 웹툰으로 제작   

하기스 매직 히어로 

• * UV/PV 추이 

• -  새로운 웹툰이 게재되는 매주 월요일, 목요일에 

• UV와 PV가 증가되는 경향을 보였으며 비교적 고른 추이를 유지 

 

                 



네오위즈 청풍명월 

브랜드 : 청풍명월 
광고주 : 네오위즈 게임즈 
캠페인 타깃 : 20-30세 직장인 
집행기간 : 2012년 3월  ~ 2012년 5월  
집행매체 : olleh TV, 지하철 5678 - 트레인 TV, 스크린 TV 

Campaign Profile 

olleh TV와 지하철 영상 광고를 활용한 신규 게임 홍보 및 
실내외 통합 브랜딩 실시   

 네오위즈는 신규게임 ‘청풍명월’을 출시하면서, 20-30대 직장인을 대상으로 
한 대대적인 홍보 캠페인을 진행했습니다. IPTV와 지하철 5678 영상 매체를 
통해 출퇴근, 등하교, 여가 시간 등 핵심 타깃의 생활 패턴에 맞춘 생활 밀착
형 광고를 진행했습니다. 
  
olleh tv의 VOD 노출형 광고로 지상파 예능, 영화, 성인19+, 레저/스포츠 등 
타깃 주 이용 카테고리만 선정하여 광고 노출하였고, 특히 낚시 관련 카테고
리의 노출 비중을 높여 관심유저를 공략하였습니다. 
 
또한 2030의 대표 운송 수단인 지하철 5678의 스크린도어 상단의 스크린 
TV와 열차 내부 트레인 TV 광고 동시 집행하여, 열차 안팎으로 대대적으로 
광고를 노출했습니다. 
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Campaign 
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* VOD 광고 

< 5호선 광화문역> < 5678호선 143개 역사 약 4,000대 단말 독점> < 5,7호선 열차 3대 독점> 

-> 지상파 예능, 영화, 성인19+,  
레저/스포츠 카테고리 내 VOD 광고 노출 

-> 지하철을 기다리거나 이동하는 승객에게  
주목도 높은 광고 노출 

-> 열차 3대를 독점하여 청풍명월 광고 1개만 송출 
출입문 상단에 위치하여 자연스러운 광고 노출 유도 

VOD 선택 
(MBC 예능 무한도전) 

청풍명월 30”  
광고 시청 

선택 VOD 시청 

네오위즈 청풍명월 

[olleh TV 집행을 통해 20-30대 공략] [지하철 5678 동영상 매체 – 타깃 커버리지 극대화 및 이슈화 유도] 

* 스크린 TV * 트레인 TV 



More than expected ! 

         
We differentiate your business with network advertising service                                       > 


