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3 With your goal! 

OVERVIEW 

2012년 해외 온라인 시장의 키워드는 ‘동영상’, 

‘모바일’, ‘소셜네트워크’라고 할 수 있다. 

 

앞으로는 집에서 TV를 시청하기 보다 이동 중에 

모바일 기기를 이용하여 온라인 동영상을 시청

하는 경우가 많아지고, 모바일 기기 결제 수단 

및 위치 기반 서비스를 활용한 새로운 서비스들

이 많이 생겨날 것이다. 

또한 소셜네트워크 서비스를 통한 소통도 계속

해서 늘어날 젂망이어서 페이스북, 그리고 구글

플러스를 비롯한 주요 소셜네트워크 서비스의 

경쟁도 계속될 것으로 예상된다. 

 

이번 뉴스레터를 통해 2012년 해외 온라인 시장 

젂망을 자세히 살펴보도록 하자. 

http://www.mezzomedia.co.kr/


4 With your goal! 

2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 개요 

숫자로 보는 2012년 미국 온라인 시장 젂망 

2011 2012 

스마트폰 유저 ereader 사용자 

2011 2012 

태블릿 사용자 

2011 2012 

<단위: 백만, %: 미국 휴대폰 사용자 중 비율> <단위: 백만, %: 미국 인터넷 사용자 중 비율> <단위: 백만, %: 미국 인터넷 사용자 중 비율> 

온라인 동영상 시청자 모바일 동영상 시청자 온라인 동영상 광고 비용 

2011 2012 

<단위: 백만, %: 미국 휴대폰 사용자 중 비율> <단위: 백만, %: 미국 인터넷 사용자 중 비율> <단위: 백만, %: 미국 온라인 광고 비용 중 비율> 

2011 2012 2011 2012 

<출처: emarketer 2012.12> 
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 개요 

1) 변화되는 소비자의 IT 기기 사용 트렌드는 마케터들에게도 새로운 아이디어를 요구.  

 피쳐폰에서 스마트폰으로, 데스크탑에서 태블릿 PC로의 기기 사용 변화 트렌드는 마케터들에게도 지속적인      
아이디어를 요구. 

2) 광고주/마케터에게 ‘동영상’이 중요한 마케팅 수단으로 부각. 

 모바일 기기 사용을 통해 ‘동영상’을 감상할 수 있는 루트가 증가하면서 온라인 동영상 시청자도 늘어나고 있어  
광고주/마케터에게 ‘동영상’이 중요한 마케팅 수단이 될 젂망. 

3) 소셜 네트워킹은 여젂히 성장 모드 유지.  

 소셜 네트워킹 유저와 광고 수입은 계속 증가할 것. 

4) 광고와 컨텐츠 경계의 모호.  

마케터들은 크로스채널 참여의 새로운 형태를 통해 소비자들이 가지고 있는 광고의 거부감을 우회적으로 표현할 
방법을 모색해야 함. 

2012년 해외 온라인 시장 주요 이슈 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 동영상 

2012년 온라인 동영상 광고 비용 30억 달러 예상 

  2012년 온라인 동영상 광고 비용이 30억 달러를 기록할 것으로 예상되며, 

이것은 다른 광고 포맷 보다 더 빠른 성장을 보이고 있음을 나타내는 수치

임. 

  휴대하기 쉬운 모바일 기기의 사용이 늘어나면서 온라인 동영상의 수요 

또한 증가하고 있으며, 2010년과 2015년의 온라인 동영상 시청자 수 비교 

자료에 따르면 ‘BRIC(브라질, 러시아, 인도, 중국)’ 나라들의 온라인 동영상 

수요가 크게 증가할 것으로 젂망. 

[연도별 온라인 동영상 광고 비용 변화] 

<출처: emarketer 2011.06> 

<출처: Cisco Systems 2011.06> 
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 동영상 

<출처 : Brightroll, 2011. 10> 

동영상, 온라인 광고 시장을 주도 

  75%의 광고주/대행사가 동영상 광고에 주목하고 있는 이유로 ‘더 많은 사람들에게 도달할 수 있기 때문’이라는 대답을 했으며, 72%는 

‘광고 효율 측정의 용이함’, 67%는 ‘내용이 더 퀄리티가 있기 때문’이라는 답변을 했음. 

  동영상이 다른 광고 포맷에 비해 ‘더 많은 사람들에게 도달할 수 있을 것’이라는 근거는 매년 온라인 TV 시청자가 급속도로 증가하고 

있는 현상과 밀접한 관계가 있음. 

  매체의 63%는 Pre-roll, Mid-roll 형태의 In-stream 동영상이 2012년 가장 많은 광고 수입을 낼 것이라고 젂망하고 있음. 

  온라인 동영상이 점점 더 주목을 받으면서 새로운 형태도 계속해서 생겨날 것으로 예상되는 가운데, 개인화 동영상 광고는 일반 광고

에 비해 구매 의향, 브랚드 호의도 및 충성도를 높이는 효과가 있는 것으로 나타남. 

[광고주/대행사가 동영상 광고에 더 주목하는 요인] [미국 매체 예상 2012년 가장 많은 수입 가져올 광고 유형] 

<출처 : DIGIDAY and YuMe, 2011. 04> 
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 모바일 

모바일 쿠폰, 모바일 지갑: 모바일 결제 서비스의 두각 

  모바일 쿠폰의 이용이 스마트폰 사용자들에 의해 빠르게 증가하고 있는 가운데, 2012년에는 미국 휴대폰 이용자 중 2,870만명이 모바

일 쿠폰을 이용할 것으로 예상됨. 

  모바일 지갑 서비스에 대한 관심도 2009년에 비해 5% 증가한 것으로 나타났으며, 모바일 기기의 사용이 점점 증가하면서 이에 대한 

관심은 더 증대될 것으로 예상됨. 

  모바일 쿠폰 및 모바일 지갑의 이슈로 모바일 결제 시스템의 성장은 많은 젂문가들이 긍정적으로 바라보고 있지만, 시장이 얼마나 커

질지는 젂망 자료마다 다르게 나타나고 있음. 

[조사기관 별 모바일 결제 시장 예상 규모] [연도별 미국 모바일 쿠폰 이용자] 

Gartner  
(July 2011) 

Yankee Group 
(July 2011) 

visiongain 
(Aug2011) 

Juniper                   
(July 2011) 

$86.1B  

(2011) 

$556B 

(2016) 
$246B 

(2011) 

$670B 

(2015) 

<단위: 백만> 

<출처 : eMarketer, 2011. 12> <출처 : eMarketer, 2011. 08> 

2010 2011 2012 2013 

스마트폰 유저 비 스마트폰 유저 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - 모바일 

모바일 위치기반 서비스, 마케팅 채널로 적극 활용 

  모바일 위치 기반 서비스에 대한 인지도는 높아졌으나, 미국 성인 남녀의 24% 정도만 사용하고 있는 등 아직 많은 사람들에 의해 사

용되고 있지는 않고 있음. 

  ‘누가 어디에 있다’라는 상태를 알기 위해 모바일 위치기반 서비스를 이용하기 보다, 앞으로는 어떤 제품을 구매함에 있어서 위치 기

반 서비스가 널리 활용될 젂망. 

  모바일 위치 기반 서비스가 마케터에게는 제품의 판매로 엯결 시킬 수 있는 서비스가 되고, 소비자에게는 ‘할인’ 등과 같은 제품의 유

용한 정보를 얻을 수 있는 기회가 될 수 있음. 

[시갂/위치 기반 모바일 서비스에 대한 스마트폰 유저들의 관심 유무] [미국 모바일 위치기반서비스 유저] 

스마트폰 이용자 모바일 폰 이용자 18세 이상 남녀 

<출처 : Hipcricket, 2011. 10> <출처 : Pew Internet & American Life Project, 2011. 09> 

<%: 각 그룹별 응답자 비율> 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - SNS 

2012년 미국 인터넷 유저의 66%가 소셜 네트워크 이용 

  2012년 미국 인터넷 유저의 3붂의 2가 소셜 네트워크를 이용할 것으로 젂망되지만 앞으로 몇 년갂은 소셜 네트워크 이용자 증가 속

도가 빠르지만은 않을 것임. 

  젂 세계 인터넷 유저 중 ‘아시아계’의 67.5%, ‘흑인계’의 67.3%, ‘히스패닉계’의 67.5%가 소셜 네트워크를 이용하고 있다고 답변 하였는

데, 백인을 포함한 다른 인종에 비해 이들의 소셜 네트워크 사용이 많은 것으로 나타났고 앞으로도 ‘아시아계’, ‘흑인계’, ‘히스패닉계’ 

사람들의 소셜 네트워크 사용이 증가할 것이라고 예상됨.  

  2012년 세계적으로 소셜 네트워크 광고 수입이 80억 달러를 초과할 것으로 젂망. 

[연도별 소셜 네트워크 광고 수입] 

소셜 네트워크 광고 수입 젂년 대비 증가율 

[연도별 소셜 네트워크 유저 수] 

소셜 네트워크 이용자 젂체 인터넷 유저 대비 소셜 네트워크 이용자 

<출처 : eMarketer, 2011. 09> <출처 : eMarketer, 2011. 02> 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - SNS 

Facebook의 여젂한 강세, 그리고 Google+에 대한 관심 증대 

  2011년 작년 한 해는 Facebook의 해라고 할 수 있을 만큼 Facebook의 유저 수도 젂 세계적으로 8억명 가까이로 증가하였고, 광고 수

입도 2010년에 비해 2배 정도 증가되었음. 2012년에도 Facebook의 강세는 여젂히 지속될 것으로 예상되며 광고 수입 또한 50억에 달

할 것으로 젂망됨. 

  작년 11월에 공식서비스를 시작한 Google+의 브랚드 페이지, ‘+1 버튺’이 매개가 되어 구글 검색 결과에까지 영향을 줄 수 있는 

Google+의 기능으로 인해 Google+에 관심을 가지는 마케터들이 올해 크게 증가할 것으로 예상됨. 

  상위 100개 브랚드의 93%가 기업의 ‘페이스북’ 페이지를 가지고 있다고 답변하였고, 61%는 이미 Google+ 브랚드 페이지도 가지고 있

다고 답변하는 등 기업들의 Facebook, Google+에 대한 관심이 큰 것으로 나타남. 

[연도별 Facebook 광고 수입] 

<단위 : 십억> 

Facebook 브랜드 페이지를 가지고 있다. 

자사 홈페이지에 페이스북 페이지 링크가 되어 있다. 

자사 홈페이지에 구글플러스 페이지 링크가 되어 있다. 

브랜드 페이지를 가지고 있다. Google+ 

[상위 100대 브랜드 기업 Facebook, Google+ 이용 실태] 

<출처 : BrightEdge, 2011. 11> <출처 : eMarketer, 2011. 09> 

미국 외 국가 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - Magnetic Content 

Magnetic Content의 중요성 증대 

  어떤 광고 포맷을 이용하여 마케팅하느냐도 중요하지만, 컨텐츠의 중요성은 더 증대될 젂망.  

  → 특히 사람들의 참여를 이끌어낼 수 있는 magnetic content의 중요성이 증대되고 있는데, magnetic content를 만들어 내기 위해서 

‘브랚드 동영상’, ‘인터랙티브 게임’, ‘모바일 앱’, ‘디지털 콘테스트’ 등을 활용. 

Magnetic Content 
 

‘The ad is yesterday,  
the content is the future’ 

Branded Video 

Mobile App 

Interactive Games 

Digital Contest 
Social Sharing 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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2012년 해외 온라인 시장 젂망 - Magnetic Content 

Magnetic Content의 중요성 증대 

  Magnetic Content는 모든 플랫폼 사용자들에게 고르게 보여질 수 있도록 주로 다양한 채널과 방법을 혼합하는 경향. 

  브랚드 소셜 페이지는 ‘제품의 할인’과 같이 유저들의 행동 및 참여를 이끌어낼 수 있는 다양한 메세지들을 엮어주는데 도움을 주는 역

할을 함. 

  ‘바이럴 동영상’은 가장 클래식한 ‘Magnetic Content’이며 점점 더 많은 마케터들이 활용하고 있는 추세. 

미국 마케터들이 이용한 모바일 광고 포맷 
미국 기업들이 이용한 소셜 미디어 마케팅 채널 

미국 마케터들이 이용한 텍스트 메시지 캠페인 젂략 

미국 마케터들이 이용한 디지털 미디어 채널 

<출처 : eMarketer 2011. 12> 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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■ 글로벌 미디어 동향 
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글로벌 미디어 동향 

[소셜미디어] 1. 페이스북 모바일 앱 사용의 증가 

모바일 앱 광고 붂석 회사인 Flurry에 따르면 스마트폰 유저들의 앱 이용 시갂

이 지난 해 6월 평균 81붂에서 12월 94붂으로 증가하는 등 계속해서 앱 이용

자가 늘어나고 있다고 한다. 이에 페이스북 유저들 또한 온라인 보다 모바일 

앱을 통해서 접속하는 경우가 증가하고 있는 추세이다. 최근 닐슨이 발표한 자

료에 따르면 페이스북은 안드로이드 기반 OS 이용자 중 14-44세 엯령에서 가

장 많이 사용하는 앱으로 조사되었으며, 페이스북 메싞저 또한 지난 크리스마

스와 새해에 미국 애플 앱스토어에서 가장 많이 다운로드 된 것으로 나타났다. 

▶ 원문 보러가기                                      

[온라인일반] 2. 구글, ‘2012년 대선’ 페이지 생성 

2012년은 미국 대통령 선거가 있는 해이다. 벌써부터 많은 사람들이 대선에 관

심을 보이기 시작하고 있으며, 구글은 이에 발맞춰 ‘Election 2012’ 페이지를 생

성하였다. (www.google.com/elections) 시민들은 이곳에서 대선 소식을 들을 

수도 있고, 후보자들에 대한 토롞에 참여 할 수 있으며, 디지털 캠페인에도 영

향을 줄 수 있다. ‘Election 2012’는 다른 구글 페이지들과 동일한 형태이지만 

컨텐츠가 ‘대선’에만 집중되어 유저들에게 보다 알찬 소식을 제공할 젂망이다. 

▶ 원문 보러가기 

[ Source : MediaPost 2012.01.10] 

[ Source : Tech Crunch 2012.01.02] 

http://www.mezzomedia.co.kr/
http://www.mediapost.com/publications/article/165396/mobile-drive-facebook-boosts-app-use.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
http://www.mediapost.com/publications/article/165396/mobile-drive-facebook-boosts-app-use.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
http://www.mediapost.com/publications/article/165396/mobile-drive-facebook-boosts-app-use.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
http://www.google.com/elections
http://www.google.com/elections
http://www.google.com/elections
http://www.google.com/elections
http://www.google.com/elections
http://techcrunch.com/2012/01/02/let-the-race-begin-google-launches-elections-hub/
http://techcrunch.com/2012/01/02/let-the-race-begin-google-launches-elections-hub/
http://techcrunch.com/2012/01/02/let-the-race-begin-google-launches-elections-hub/
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글로벌 미디어 동향 

[온라인일반] 3. 위치 기반 게임이 광고 기회를 창출 

지난 몇 년 갂 모바일 시장에 2가지 큰 트렌드가 있었는데, 하나는 ‘모바일 게

임’, 다른 하나는 ‘위치 기반 소셜 네트워킹’이었다. 모바일 다운로드 컨텐츠의 

70~80%가 모바일 게임이고 7,280명 사람들이 모바일 게임을 하는 것으로 나

타나는 등 1994년 테트리스를 시작으로 모바일 게임이 생겨난 후에 그 양은 

급속도로 증가하였다. 또한 최근에는 유저들이 친구들과 위치 정보를 공유하고 

싶어하는 심리를 이용해 위치 기반 소셜 네트워킹이 출현하였고, 모바일 게임 

개발자들은 이를 이용하여 위치 기반 게임을 만들어 내고 있다. 이러한 현상은 

틈새 타겟을 노리는 광고주들에게 새로운 광고 기회를 창출하고 있다. 

▶ 원문 보러가기                                      

[온라인일반] 4. 야후 디스플레이 광고 사업은 약해지고, 유튜브는 여젂히 강세 

올해 야후의 최대 과제는 ‘디스플레이 광고 사업을 다시 부활시키는 것’이다. 

이는 최근 4붂기 야후의 디스플레이 광고판매 비중이 지난 3붂기에 비해 감소

하였고, 지난 해 같은 붂기에 비해서도 감소하였기 때문이다. 한편, 유투브는 

지난 4붂기에 인기있는 광고 상품의 경우 90%까지 판매되는 등 여젂히 강세를 

보이고 있는 추세이다.  

▶ 원문 보러가기 

[ Source : MediaPost 2012.01.03] 

[ Source : MediaPost 2012.01.10] 

http://www.mezzomedia.co.kr/
http://www.mediapost.com/publications/article/164855/location-based-gaming-presents-great-ad-opportunit.html
http://www.mediapost.com/publications/article/164855/location-based-gaming-presents-great-ad-opportunit.html
http://www.mediapost.com/publications/article/164855/location-based-gaming-presents-great-ad-opportunit.html
http://www.mediapost.com/publications/article/165376/yahoo-ad-display-business-weakens-youtube-stays-s.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
http://www.mediapost.com/publications/article/165376/yahoo-ad-display-business-weakens-youtube-stays-s.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
http://www.mediapost.com/publications/article/165376/yahoo-ad-display-business-weakens-youtube-stays-s.html?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+online-media-daily+%28MediaPost+%7C+Online+Media+Daily%29
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■ MezzoMedia 
 
     
  
 

http://www.mezzomedia.co.kr/
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MezzoMedia에서 제공하는 서비스  

www.appvista.com   dok.do dok.do/5cAbnO 

dok.do/eiSaUP qr.appvista.com www.facebook.com/MezzoMedia 

Download 

Download 

플랫폼 통합 애플리케이션 포털 앱비스타 한국인의 단축 URL 서비스 ‘독도’ 모바일 광고 상품(MMAN:엠맨) 

디자인 QR코드 생성 Facebook 팬 페이지 CATV VOD AD. Home Choice(홈 초이스) 

http://www.mezzomedia.co.kr/
http://www.appvista.com/
http://dok.do/
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_MMAN.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_HomeChoice.pdf
qr.appvista.com
http://www.facebook.com/MezzoMedia
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_MMAN.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_HomeChoice.pdf
http://m.appvista.com/
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_MMAN.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_HomeChoice.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_DesignQR.pdf
http://www.facebook.com/MezzoMedia
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Contact us 

▪ 지하철 

         2호선                삼성역               5번    출구   도보 10붂 

         2호선/붂당선 선릉역 10번 출구 도보 10붂 

메조미디어 오시는 길 

포스코 사거리 

JS타워 

대표번호 

▪ Tel.     (02)561-1247 

▪ Fax. (02)561-3890 

광고 문의 

▪ 모바일 App / 모바일 Web 광고(모바일 사업본부) 

       mobile@mezzomedia.co.kr  

▪ 케이블TV 광고(케이블TV광고팀) 

       catv@mezzomedia.co.kr  

▪ 온라인 광고(미디어 사업본부) 

       mezzo@mezzomedia.co.kr  

교통편 

▪ 버스(포스코 사거리 하차) 

       3415, 3411, 2415, 4412 

       360, 730, 146 

       41 

주소 

서울시 강남구 삼성동 144-19 JS타워 4, 6층 (우)135-090 

[도로명 주소] 서울시 강남구 테헤란로79길 6 JS타워 4, 6층 (우)135-877 

G 

B 

Y 

삼성생명 

포스코센터 

도심공항터미널 

현대백화점 

글라스타워 

삼성역 

포스코 사거리 
선릉역 

▪ Facebook 광고(해외광고본부) 

       mp@mezzomedia.co.kr  

http://www.mezzomedia.co.kr/
http://g.co/maps/jqm9


20 With your goal! 

(주)메조미디어 
 
MezzoMedia, with your GOAL! 

THANK YOU! 

http://www.mezzomedia.co.kr/

