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아모레퍼시픽 - 마몽드 무궁화 보습 장벽 크림 2차 캠페인 

 Target  : 18세 - 44세 여성 

 Period  : 2016년 1월 4일 ~ 1월 31일  

 Media  : 유튜브, 다음, m다음 

Campaign Result 

- 18-44세 여성을 주 타깃으로 설정, 효과적인 노출을 위한 타깃팅 옵션 다양하게 활용 

- 시청 유저와 비시청 유저를 분리, 세분화된 타깃팅을 통해 더 효율적인 동영상 광고 노출 

 

1) 유튜브는 관심사/18-44여성/리마케팅으로 세분화된 타깃팅 활용하여 최적화된 효율 유도 

       특히 Trueview 리마케팅은 1차 캠페인 시청 유저와 비시청 유저를 분리하여  

       서로 다른 소재의 영상을 노출하며 광고 효과 극대화 

2) 캠페인 초중반에는 다음 초기배너와 모바일 프리롤을 활용해 풍부한 커버리지 확보 

Campaign Creative 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

주요 타깃 대상 광고 노출 극대화 위한 다양한 타깃팅 기법 활용 

타깃팅 옵션 적극 활용으로 동영상 노출 효율성 강화 

1차 캠페인 영상 시청자 

1차 캠페인 영상 비 시청자 

https://thenounproject.com/term/video/156189
https://thenounproject.com/term/media-player/156202
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상세 집행 크리에이티브 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

 효과적인 노출 확보를 위한 리마케팅 활용 : 유튜브 트루뷰 리마케팅 프로세스 

1차 캠페인 영상 시청자 <마몽드 가든의 기록 2> 노출 1차 캠페인 영상 비 시청자 <마몽드 가든의 기록 1> 노출 

[다음 초기배너_HD] [다음 모바일 프리롤] 

 커버리지 확보 : 다음 초기면 및 모바일 프리롤 활용 
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숨37 – 시크릿 리페어 리뉴얼 출시 

Campaign Result Campaign Creative 

 Target  : 25세 – 40세 여성 

 Period  : 2015년 12월 9일 ~ 2016년 1월 12일  

 Media  : 페이스북, 캐시슬라이드, 카카오 

- 관심 유저에게 효율적인 노출을 위해 타깃팅 매체 적극 활용 

- 연령/관심사/콘텐츠 타깃팅 등 다양한 타깃 기법을 통해 효율적인 커버리지 확보 

 

1) 페이스북 연령 및 관심사 타깃팅을 통해 25-40 여성 집중 공략 

2) 캐시슬라이드 콘텐츠 타깃팅을 통해 뷰티 콘텐츠 관심 유저에 효과적인 광고 노출 

3) 브랜드의 카카오 플러스 친구에게 총 2회의 메시지를 발송, 충성도 및 이벤트 참여도 강화 

효율 극대화를 위한 타깃 매체 및 매체별 타깃팅 기법 활용 

관심 유저 집중 활용하여 브랜드 충성도 및 이벤트 참여도 강화 

*Source : 나스미디어 내부 자료 
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상세 집행 크리에이티브 

*Source : 나스미디어 내부 자료 

: 캐시슬라이드 내 뷰티 관련 콘텐츠에 
관심을 보인 유저 대상 타깃팅 

: 브랜드의 카카오 친구 대상       
총 2회 메시지 발송 

: 주 타깃 연령 및 뷰티/화장품 
관심사 유저 대상 타깃팅 

[캐시슬라이드] [카카오 플러스친구 메시지] [페이스북] 

: 각 매체별 타깃팅 기법 집중 활용으로 노출 효과 극대화 

[상세 크리에이티브] 

[활용 매체 지면] 

 연령/관심사 타깃팅  콘텐츠 리타깃팅  카카오 플러스 



나스미디어의 뉴스레터(나스리포트)를 수신하시면  

디지털 시장과 트렌드를 분석, 소개하는 다양한 리포트를 정기적으로 받아보실 수 있습니다. 

* 신청 방법 : 나스미디어 홈페이지에서 뉴스레터 신청 


