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2016년 1분기 단체 업종 광고집행 현황 

• 2016년 1분기, ‘관공서 및 단체’ 업종 內 ‘단체’ 업종의 비중은 52.6%  

• ‘관공서 및 단체’ 업종의 1분기 매해 증감률은 각각 -7.8%와 59.6% 

• ‘관공서 및 단체’ 업종의 2015년 4분기 대비 증감률은 -57.2%로 약 46.9억 원 감소 

최근 6개월 간의 단체 업종 

• ‘관공서 및 단체’ 업종은 상위업종인 ‘단체’ 업종과 비슷한 흐름을 보이며, 

2016년 1월 두 업종 모두 하락하였다가 다시 상승세를 보이고 있음 

• 2016년 1분기 기준, ‘단체’ 內 소분류 업종은 ‘민간단체(65.8%)’, ‘공공비영리

단체(16.5%)’, ‘공공영리단체(8.7%)’ 등으로 구분 됨 

(단위 : 백만) 

(단위 : 백만) 
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Chapter I . 단체 



2016년 1분기 단체 업종 경품 이벤트 현황 

<이벤트 개최목적> <이벤트 경품예산> 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 

• 2016년 1분기, 단체 업종에서 광고와 이벤트 경품을 집행한 전체 광고주 수는 138개이며, 이중에서 순수하게 이벤트 경품을 

집행한 광고주 수는 2개로 확인 됨 

• 2016년 1분기에 집행된 이벤트는 경품 예산순위는 최대 1,000만원 이하로 확인 됨 

• 이벤트 개최목적은 ‘고객유지’, ‘충성도제고’ > ‘매출증대’, ‘브랜드이미지개선’, ‘인지도제고’ 순서로 나타남 
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Chapter I . 단체 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 
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2016년 1분기 단체 업종 이벤트 참여형태 및 경품 브랜드 현황 

<경품의 브랜드 > <이벤트 참여형태 > 

• 2016년 1분기 단체 업종에서 개최한 프로모션은 3개로 나타남 

• 이벤트 참여형태는 ‘우편/엽서/Online’ > ‘글쓰기’, ‘퀴즈’, ‘소문내기/추천인모집’ 순으로 확인됨 

• 경품의 브랜드는 ‘쿠폰’(60.0%) > ‘기타[가구/생활용품]’(14.3%) 으로 나타남 

• 경품의 브랜드 ‘쿠폰’에 대한 상세내역을 살펴보면, ‘립톤아이스키프티콘’, ‘스타벅스기프티콘’, ‘베스킨라빈스기프티콘’  순으로 

확인됨 

Chapter I . 단체 



2016년 1분기 부동산 임대 및 매매 업종 광고집행 현황 

• 2016년 1분기, ‘건설, 건재 및 부동산’ 업종 內 ‘부동산 임대 및 매매’ 업종의  

 비중은 87.2%  

• ‘부동산 임대 및 매매’ 업종의 상반기 매해 증감률은 각각 37.0%와 17.7% 

• ‘부동산 임대 및 매매’ 업종의 2015년 4분기 대비 증감률은 15.5%로 약 6.3억 원 증가 

최근 6개월 간의 부동산 임대 및 매매 업종 

• 상위업종인 ‘건설, 건재 및 부동산’ 업종과 동일한 흐름을 보이고 있으며, 상

승과 하락을 반복하다가 2016년 2월 이후 가파른 상승세를 보임 

• 2016년 1분기 기준, ‘건설, 건재 및 부동산’ 內 ‘아파트 임대 및 매매(87.2%)’, 

‘오피스텔 임대 및 매매(8.1%)’, ‘부동산 임대 및 매매 기타(4.1%)’, ‘콘도 매

(0.4%)’, ‘주택 임대 및 매매(0.1%)’, ‘토지 임대 및 매매(0.1%)’, ‘건물 임대 및 

매매(0.1%)’ 업종 등의 소분류 업종으로 구분 

(단위 : 백만) 

(단위 : 백만) 
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Chapter II . 부동산 임대 및 매매 



2016년 1분기 부동산 임대 및 매매 업종 경품 이벤트 현황 

<이벤트 개최목적> <이벤트 경품예산> 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 

• 2016년 1분기, 부동산 임대 및 매매 업종에서 광고와 이벤트 경품을 집행한 전체 광고주 수는 52개이며, 이중에서 순수하게 

이벤트 경품을 집행한 광고주 수는 1개로 확인 됨 

• 2016년 1분기에 집행된 이벤트는 경품 예산을 추정할 수 없는 기타를 제외하면, 100만원 초과 ~ 1,000만원 이하의 이벤트들

이 가장 많은 것으로 확인됨 

• 이벤트 개최목적은 ‘브랜드이미지개선’, ‘인지도제고’, ‘고객유지’, ‘충성도제고’ > ‘매출증대’ 순으로 나타남 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 
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2016년 1분기 부동산 임대 및 매매 업종 이벤트 참여형태 및 경품 브랜드 현황 

<경품의 브랜드 > <이벤트 참여형태 > 

• 2016년 1분기 부동산 임대 및 매매 업종에서 개최한 프로모션은 3개로 나타남 

• 이벤트 참여형태는 ‘퀴즈’ > ‘글쓰기’, ‘우편/엽서/Online’ 순으로 나타남 

• 경품의 브랜드는 ‘예매권’(16.7%), ‘스피커/헤드셋’(16.7%), ‘침대’(16.7%), ‘이어폰’(16.7%)  > ‘이용권’(8.3%), ‘음료’(8.3%), ‘청소

기’(8.3%), ‘기타’(영상/음향) 등으로 나타남 

• 경품의 브랜드 대한 상세내역을 살펴보면, 순서대로 각각 예매권은 ‘롯네시네마영화예매권’, 스피커/헤드셋은 ‘LG사운드바’,  

침대는 ‘극세사침구세트’, 이어폰은 ‘LG블루투스이어폰’ 으로 나타남.   

Chapter II . 부동산 임대 및 매매 



2016년 1분기 주식 및 유가증권 업종 광고집행 현황 

• 2016년 1분기, ‘금융, 보험 및 증권’ 업종 內 ‘주식 및 유가증권’ 업종의 비중은 14.8%  

• ‘주식 및 유가증권’ 업종의 1분기 매해 증감률은 각각 92.1%와 50.2% 

• ‘주식 및 유가증권’ 업종의 2015년 4분기 대비 증감률은 0.5%로 약 0.1억 원 증가 

최근 6개월 간의 주식 및 유가증권 업종 

• 상위 업종인 ‘금융, 보험 및 증권’ 업종은 상승과 하락을 꾸준히 반복하고 

있는 반면, ‘주식 및 유가증권‘ 업종은 2016년 3월 들어 소폭 상승하였으나 

흐름에 큰 변화가 없음 

• 2016년 1분기 기준, ‘주식 및 유가증권’ 內 ‘주식증권(85.8%)’, ‘인터넷 증권

(13.1%)’, ‘기업 신용정보(1.1%)’ 업종 등의 소분류 업종으로 구분 

(단위 : 백만) 

(단위 : 백만) 
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Chapter III. 주식 및 유가증권 



2016년 1분기 주식 및 유가증권 업종 경품 이벤트 현황 

<이벤트 개최목적> <이벤트 경품예산> 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 

• 2016년 1분기, 주식 및 유가증권 업종에서 광고와 이벤트 경품을 집행한 전체 광고주 수는 27개이며, 이중에서 순수하게 이벤

트 경품을 집행한 광고주 수는 3개로 확인 됨 

• 2016년 1분기에 집행된 이벤트는 경품 예산을 추정할 수 없는 기타를 제외하면, 최대 1,000만원 이하의 이벤트들로 확인됨 

• 이벤트 개최목적은 ‘매출증대’ > ‘브랜드이미지개선‘, ‘인지도제고‘ > ‘고객유지’, ‘충성도제고‘ > ‘회원확보‘ 순으로 나타남 
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<출처 : 리서치애드 ‘광고디렉토리’> 
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2016년 1분기 주식 및 유가증권 업종 이벤트 참여형태 및 경품 브랜드 현황 

<경품의 브랜드 > <이벤트 참여형태 > 

• 2016년 1분기 주식 및 유가증권 업종에서 개최한 프로모션은 9개로 나타남 

• 이벤트 참여형태는 ‘상품구입’ > ‘우편/엽서/Online’, ‘소문내기/추천인모집‘ > ‘퀴즈‘ > ‘회원가입‘ 순으로 나타남 

• 경품의 브랜드는 ‘현금’(28.1%) > ‘이용권’(15.6%) > ‘적립금’(12.5%), ’쿠폰’(12.5%)  등의 순으로 나타남. 

• 경품의 브랜드 현금에 대한 상세내역을 살펴보면, ‘현금(1만원)’, 현금(5만원)’, ‘현금(3만원)’, ‘현금(7만원)’  순으로 나타남. 

Chapter III. 주식 및 유가증권 
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