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1. 2015년 상반기 디지털 카메라 시장 트렌드 및 이슈 

올해 디지털카메라 시장 축소 전망... 상위 업체 영향 크다 

*출처: 전자신문 2015.06 

 일본 카메라영상기기공업회(CIPA)에 따르면 올해 1~4월까지 글로벌 디지털카메라 출하량은 5년 만에 3분의 1 이하로 줄어  

1천75만대로 전년 동기 대비 18% 감소한 것으로 집계 

 스마트폰 카메라의 고성능화로 디지털 카메라 수요가 줄어 콤팩트카메라의 출하량은 695만대로 전년대비 23%가,  

렌즈교환식(DSLR, 미러리스)은 380만대로 7%가 감소 

 업계 1위 캐논은 제품 출하량이 올해 1280만대로 지난해보다 17% 감소할 전망이며, 영업이익은 4%가량 줄어들 것으로 예상 

이에 세계 최대 네트워크 카메라 업체를 인수하는 등 다른 분야 사업 확대 중 

 니콘은 올해 출하 대수가 1025만대로 전년 대비 17% 낮아질 것으로 전망, 영업이익은 지난해 대비 33% 축소될 것으로 전망 

반도체 극자외선 노광장비 개발에 참여하는 등 신규 제품 발굴 진행 

 소니는 올해 카메라 부문 영업이익이 500억엔으로 8% 이상 줄 것이란 예측 
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작지만 강한 '미러리스' 카메라  
시장 점유율 60% 찍는다 

*출처: 브릿지경제 2015.02 

 최첨단 카메라 기능을 갖춘 스마트폰이 급속히 보급되고 있음에도 불구하고 미러리스 카메라 시장은 빠르게 성장하고 있어 주목 

 미러리스 카메라는 작년 1~10월 26만3165대가 팔려나가 국내 디지털 카메라 시장에서 판매량의 58%를 차지함으로써  

판매 비중이 전년 대비 7% 포인트 상승 

 미러리스 판매가 차지하는 비중은 2011년 30%에서 2012년 40%, 2013년에는 51%까지 오르면서 DSLR 시장을 빠르게 추격 

업계 전문가들은 올해 미러리스 카메라 점유율이 60%대를 넘어설 것으로 전망 

 작년 하반기부터 올 상반기 업체들이 내세우는 신제품 군은 대부분이 ‘미러리스’라는 게 특징이며 삼성, 소니, 올림푸스 등  

디지털 카메라 업체들은 올해 미러리스를 중심으로 한 주요 전략 모델을 잇따라 발표함 

1. 2015년 상반기 디지털 카메라 시장 트렌드 및 이슈 
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디카 시장, 거센 복고 바람… 외관만이 아니다! 

*출처: 미디어잇 2015.04 

▲복고 디자인에 일부러 사용감까지 더한 디지털 
카메라, 라이카 M-P 레니 크라비츠 에디션  
(사진=라이카) 

▲필름 카메라 디자인을 적용한 후지필름 X100T ▲아날로그 렌즈 디자인 지닌 보이그랜더 녹턴 25mm F0.95 
(사진=보이그랜더) 

 디지털 카메라 시장에 구형 수동 필름 카메라의 기능과 디자인을 본뜬 제품들이 시장에서 인기를 끌고 있음 

복고 카메라의 외관뿐만 아니라 성능과 화질을 재현하는 사례도 있음 

 복고 디지털 카메라 트렌드는 디지털 RF 카메라에서부터 시작해 니콘 Df, 올림푸스 OM-D 시리즈 등 DSLR 및 미러리스 카메라에도 

영향을 미침 

 복고 바람은 디지털 카메라 뿐만 아니라 교환식 렌즈 시장에도 영향을 미쳐 AF(Auto Focus), 흔들림 보정 등 편의 기능을 배제한 

MF(Manual Focus) 조작 렌즈도 출시되고 있음 

1. 2015년 상반기 디지털 카메라 시장 트렌드 및 이슈 
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니콘, '빅 4 모델'로 DSLR카메라 확대 나선다 

*출처: AVING 2015.04 / AVING  2005.07 

 니콘이미징코리아는 '2015 서울국제사진영상기자재전'에 참가해 주력 기종인 D810, D750을 비롯 최근 출시한 D7200과 D5500 등  

총 4종의 강력한 DSLR 라인업을 선보임 

 프로나 전문가에 머물러 있던 DSLR 카메라를 초급자나 일반인을 대상으로 눈높이를 낮추어 보급형 DSLR 카메라 시장점유율을 높여가며 

지속적인 성장을 이룰것이라고 밝힘 

 'ALL NEW 아빠 카메라'로 불리는 D5500은 미러리스의 장점인 가벼운 무게와 DSLR의 장점을 결합 

 D7200은  고급 기종의 성능과 보급 기종의 편의성을 결합시켜 미속도 촬영, 타임랩스, 풀HD 촬영 등 영상 기능 강화 

 'Focus on Full Frame' 캠페인은 기술력을 바탕으로 고객에게 차원 높은 사진 생활을 제안하는 새로운 마케팅 전략 시행 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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소니코리아 “올해 하이엔드 카메라 65% 잡는다”  

*출처: 매일경제 2015.06 

 소니코리아 컴슈머 프로덕트 부문 이인식 사장이 고성능의 카메라 라인업을 확대할 계획이라고 올해 비전을 밝힘 

소니는 하이엔드 카메라의 선전으로 국내 렌즈일체형 카메라 시장에서 올해 1~4월 동안 점유율 40%로 1위 유지 중 

 하이엔드 카메라는 대형 센서나 고배율 광학줌 또는 수동 촬영이 가능한 고성능 디지털 카메라로 일반 디카보다 고화질 촬영 가능 

 이 사장은 “컴팩트 카메라는 스마트폰의 등장으로 시장이 지속적으로 위축되고 있지만 소니만이 유일하게 성장하는 이유는 바로 하이엔

드에 있다”며 “혁신적인 카메라를 지속적으로 시장에 선보일 것”이라고 밝힘 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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캐논, EOS 5Ds & 750D 내세워  
DSLR 카메라 부흥 이끈다 

*출처: 미디어잇 2015.02 / 이데일리 2015.06 

 캐논은 2015년 전략 DSLR 카메라 EOS 5Ds & 5Ds R, EOS 750D, 미러리스 카메라 EOS M3와 이미지 공유 장치 커넥트 스테이션 

CS100 출시 

 이미지 커뮤니케이션 네트워크 구축을 위해 캐논 커넥트 스테이션 CS100은 사진 백업 뿐만 아니라 공유, 프린터나 스마트 디바이스로의 

전송이 가능하며 사용법이 간편함 

 강동환 캐논코리아컨슈머이미징 대표는 “디지털 카메라 시장이 둔화되고 있는 가운데, 캐논은 사용자들의 믿음과 기대 덕분에 시장에서 

좋은 결과를 내 왔다. 캐논은 삶을 풍족하게 하는 사진의 가치를 재조명하는 동시에 다양한 사용자층을 만족시킬 수 있는 라인업을 발전

시키겠다. 사용자 관점에서 기술을 발전시키고 사진계의 새로운 트렌드를 이끄는, 이미징 라이프 파트너로서의 캐논을 지켜봐달라” 밝힘 

 캐논은 EOS 5D 시리즈 10주년을 기념해 7월까지 ‘EOS 5D 시리즈 사진 콘테스트’ 진행 예정 

▲캐논 2015년 전략 모델 발표회 ▲캐논 EOS 5Ds와 5Ds R ▲캐논 커넥트 스테이션 CS100 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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파나소닉, 여행용 콤팩트 카메라  
루믹스 3종으로 시선 모아 

*출처: 미디어잇 2015.01 

 파나소닉이 CES 2015에서 여행용 카메라로 적합한 루믹스 콤팩트 카메라 3종 공개함.  신제품 3종은 고배율 줌 렌즈와 높은 휴대성을 

지녀 여행용 카메라로 알맞다는 평 

 파나소닉 루믹스 SZ10은 1/2.33인치 1600만 화소 이미지 센서에 35mm 환산 24-288mm F3.1-6.3 줌 렌즈를 장착한 보급형 모델로 

셀프 카메라 촬영 시 유용한 2.7인치 46만 화소 플립형 모니터와 HD 동영상 촬영 기능, 인텔리전트 오토 자동 촬영 기능 등을 지원 

 파나소닉 루믹스 ZS50과 ZS45는 자매 모델로 파나소닉 루믹스 ZS50은 1/2.3인치 1200만 화소 이미지 센서와 35mm 환산 24-

720mm F3.3-6.4 광학 30배 줌 렌즈, 5축 구동 방식 흔들림 보정 기능 지원 

▲파나소닉 루믹스 SZ10 ▲파나소닉 루믹스 ZS50  ▲파나소닉 루믹스 ZS45 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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삼성 스마트카메라 'NX1',  
2015 TIPA 어워드 수상 

*출처: 파이낸셜뉴스 2015.04 

 삼성전자는 프리미엄 미러리스 스마트 카메라 'NX1'이 유럽 이미지 출판 협회(TIPA)가 주최하는 '2015 TIPA 어워드'에서 최고의 전문

가용 미러리스 카메라(Best CSC Professional)상을 수상 

 

 NX1은 2820만 고화소 APS-C CMOS 센서에 독자 개발한 'DRIMe V' 이미징 프로세서를 탑재해 4K 고해상도 동영상 촬영은 물론 초당 

15매 사진 촬영 기능 등을 높게 평가 받음 

▲삼성전자 NX1 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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후지필름, 하이엔드 미러리스 카메라 X-T10 출시 

*출처: 뉴스토마토 2015.06 

 후지필름 일렉트로닉 이미징 코리아에서 작고 가벼운 바디로 고화질, 고성능을 구현하는 하이엔드 미러리스 카메라 X-T10 출시 

 X-T10은 후지필름이 지난해 2월 출시한 전문가급 미러리스 카메라 X-T1과 동일한 이미지 센서와 프로세서를 탑재한 제품으로,  

작고 가벼워졌으며, 새로운 AF 시스템 탑재로 움직이는 피사체 촬영 시 AF 성능이 대폭 향상된 것이 특징 

 독자적인 필름시뮬레이션 모드를 비롯해 아트필터, 다중노출 등 다양한 촬영 모드를 지원하며, 색상은 실버, 블랙 2종으로 출시됨 

  후지필름 일렉트로닉 이미징 코리아 부사장은 "X-T10은 독보적인 화질과 뛰어난 휴대성은 물론, 수동 조작을 통한 촬영의 재미와  

자동 모드의 편의성을 두루 갖춰 보다 폭넓은 수요층을 이끌 야심작"이라며 "하이엔드 미러리스 시장에서의 경쟁력과 입지를  

더욱 확고히 다져나갈 것"이라고 밝힘 

▲후지필름 미러리스 X-T10 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 



 

14 ⓒ 2015 MezzoMedia Inc.  

올림푸스 ‘괴물’ 미러리스 E-M5 마크Ⅱ 공개 

*출처: 뉴스천지 2015.02 

  올림푸스가 막강한 기술력으로 괴물급 성능을 구현해낸 미러리스 카메라 ‘OM-D E-M5 Mark II(E-M5 마크II)’를 출시 

 강화된 5축 손떨림 방지 기술이 탑재됐으며, 지금껏 출시된 미러리스 카메라 중 최고인 4000만 화소를 지원하며 스테디캠 수준의 영상  

촬영까지 지원함 

 60p, 50Mbps, 풀HD 해상도 지원, 타임 코드도 설정할 수 있어 전문가 수준의 영상 편집도 가능 

 슬로모션 영상에서도 풀HD를 지원하는 것은 영화, 드라마 촬영용 전문 장비에서만 볼 수 있던 기능으로, 다채로운 연출이 가능 

 올림푸스는 E-M5 마크II 공개를 기점으로 국내 미러리스 시장에서의 선전을 위해 타킷 마케팅을 강화한다고 밝힘 

▲ ‘올림푸스 OM-D E-M5 Mark II’ 

2. 2015년 상반기 디지털 카메라 제조사별 트렌드 및 이슈 
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2015년 상반기 카메라 업종 광고비, 약 14.6억 원 

 카메라 업종, 2015년 상반기 약 14.6억 원의 온라인 광고비 지출 

 캐논코리아가 가장 높은 금액으로 광고 집행  총 광고비 714,043,000원 

 뒤이어 소니코리아(약 4.0억) > 니콘이미징코리아 (2.9억) > 삼성전자 (0.5억) > 후지필름코리아 (49만원) 등의 순으로 광고 집행 

 집행 월별 내역으로는 6월에 5.9억 원으로 가장 많은 광고비 지출  
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1. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 분석 
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1. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 분석 

포털에 54% 지출, 다음이 가장 높은 비중을 차지 

 매체 카테고리별 집행은 종합포털이 54%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 동영상17% > 엔터테인먼트 14% > 가격비교 9% 등의 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 다음에서 약 4.7억 원(33%) > 네이버(3.1억)> 유투브(1.7억) > 다나와(1.0억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음, 네이버에 전체 광고비의 54%가 집중 되며 타 카테고리 대비 상대적으로 높은 격차를 보임 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 
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EOS 및 파워샷 시리즈 2개 브랜드의 프로모션 활발히 진행 

 캐논코리아컨슈머이미징, 2015년 상반기 총 714,043,000원의 광고비 지출 

 브랜드 별로는 캐논 EOS 시리즈에 약 5.8억 원의 광고비로 가장 많은 지출을 보임 

 상위 캠페인 별  ‘EOS M3와 함께 떠나는 럭셔리 페루 휴가’ 캠페인에 약 2억 원, ‘캐논 EOS M3 출시 이벤트’ 캠페인에 약 1.6억 원 집행 

 2015년 6월 약 3.5억 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 3월 이 후 광고비 지출이 상승하는 패턴을 보임 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 캐논코리아컨슈머이미징 
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웹 광고비 약 7.1억, 포털에 73% 지출 

 웹 매체 카테고리별 집행은 포털이 72%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 동영상 14% > 미디어 5% > 엔터테인먼트 5% > 가격비교 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 다음에서 약 3.2억 원(46%) > 네이버(1.8억)> 유투브(0.5억) > SBS(0.3억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음, 네이버에 전체 광고비의 73%가 집중 되며 타 카테고리와 큰 격차를 보임 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 캐논코리아컨슈머이미징 
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소니DSLR 브랜드에 가장 높은 비중의 광고를 집행 

 소니코리아, 2014년 상반기 총 4억 원의 광고비 지출 

 브랜드 별로는 소니DSLR 브랜드에 약 3.5억 원으로 가장 높은 광고비 지출을 보임 

 상위 캠페인 별  ‘흔들림을 정복하다’ 캠페인에 약 2.4원, ‘주머니 속의 완벽함 RX100 3”에 약 0.5억 원 집행 

 2014년 6월 약 2.2억 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 4월에는 약 1억 원의 광고를 집행 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 소니코리아 
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웹 광고비 약 4.0억 원, 다음에 30%의 광고비 지출 

 웹 매체 카테고리별 집행은 포털이 42%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 동영상 32% > 가격비교 13% > 엔터테인먼트 8% 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합 포털인 다음에서 약 1.2억 원(30%) > 유투브(0.9억)> 다나와(0.4억) > 네이버(0.4억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음과 유투브에 광고비가 집중 된 모습을 보임 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위10개 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 소니코리아 
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니콘 DSLR 캠페인과 1월에 가장 높은 광고비 지출을 보임 

 니콘 이미징코리아의 경우 2015년 상반기 총 2.9억 원의 광고비 지출 

 브랜드 별로는 니콘DSLR 브랜드에 약 1.6억 원으로 가장 높은 광고비 지출을 보임 

 상위 캠페인 별  ‘스페셜 캐리어 프로모션’ 캠페인에 약 0.5억 원, ‘올 겨울 니콘이 드리는 최고의 득템 찬스”에 약 0.4억 원 집행 

 2015년 1월 약 1.1억 원으로 광고 집행이 가장 활발 하였으며, 뒤이어 5월에는 약 0.5억 원의 광고를 집행 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 니콘이미징코리아 
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웹 광고비 약 2.9억 원, 맥스무비에 28%의 광고비 지출 

 웹 매체 카테고리별 집행은 엔터테인먼트가 47%로 가장 많은 비중을 차지  

그 외 종합포털 26% > 가격비교 17% > 미디어 9% 순으로 매체 카테고리 활용 

 엔터테인먼트인 맥스무비에서 약 0.8억 원(28%) > 네이버(0.7억)> 엠군(0.3억) > 다나와(0.3억) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 맥스무비과 네이버에 광고비가 집중 된 모습을 보임 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위8개 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 니콘이미징코리아 
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삼성스마트카메라NX 캠페인과 1월에 높은 광고비 지출을 보임 

 삼성카메라의 경우 2015년 상반기 총 0.5억 원의 광고비 지출 

 브랜드 별로는 삼성스마트카메라NX 브랜드 단독으로 약 0.5억 원의 광고비 지출을 보임 

 총 2개 캠페인 각각 ‘NX mini와 새해 다짐하기’ 캠페인에 약 0.3억 원, ‘삼성 스마트카메라 NX500”에 약 0.2억 원 집행 

 2015년 1월 약 0.3억 원으로 광고비 지출이 가장 높았으며, 뒤이어 5월에 약 0.2억 원의 광고를 집행 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 삼성카메라 
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웹 광고비 약 0.5억 원, 다음에 46%의 광고비 지출 

 웹 매체 카테고리별 집행은 종합포털이 58%로 높은 비중을 차지  

그 외 엔터테인먼트 42% 순으로 매체 카테고리 활용 

 종합포털인 다음에서 약 2억 원(46%) > 유투브(2억)> 네이버(0.6) 등의 순으로 높은 광고 집행을 보임 

 다음과 유투브에 광고비가 편중 된 모습을 보임 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위3개 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 삼성카메라 
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후지인스탁스 캠페인과 2월에 집중 된 광고비 지출을 보임 

 후지필름 코리아의 경우 2015년 상반기 총 49만 원의 광고비 지출 

 브랜드 별로는 후지인스탁스 브랜드 단독으로 약 49만 원의 광고비 지출을 보임 

 총 1개 캠페인 ‘인스탁스 졸업/입학 축하 선물 이벤트’ 캠페인에 49만 원 집행 

 2015년 2월에만 광고비 집행 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 

2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 후지필름 코리아 
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2. 2015년 상반기 브랜드별 온라인 광고 집행 분석 – 후지필름 코리아 

웹 광고비 약 49만 원, 페이스북에 100%의 광고비 지출 

 웹 매체 카테고리별 집행은 SNS에만 100% 집행  

 페이스북에서 약 49만 원(100%) 집행 

매체 카테고리별 집행내역 매체별 집행내역_상위1개 
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*출처: Research AD 2015.01~2015.06 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 2015년 캐논 캐시백 프로젝트 집행기간 2015.03.17~2015.05.17 

집행매체 다나와, 엠군 집행금액 13,613,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 캐논 캐시백 이벤트 

2. 경품 : 행사 제품 구매 시 캐시백 제공 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 캐논코리아컨슈머이미징  
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 EOS M3 출시 이벤트 집행기간 2015.04.30~2015.06.30 

집행매체 
네이버, 다음, 유튜브, SBS, 판도라TV, 곰TV, 풀빵닷컴 

  엠군, 다나와, 에누리  
집행금액 368,200,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : EOS M3 출시 이벤트 

2. 경품 : 페루여행권, 포토프린터, 미러리스가방, 정품배터리 등 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 캐논코리아컨슈머이미징  
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 캐논 EOS 750D 출시 이벤트 집행기간 2015.06.10~2015.06.30 

집행매체 네이버, 에누리, 다나와 집행금액 57,151,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : EOS 750D 출시 이벤트 

2. 경품 : 750D, 음료 교환권, 식사권 등 제공  

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 캐논코리아컨슈머이미징  
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 소니의 특별한 겨울 이벤트 집행기간 2015.01.01~2015.02.01 

집행매체 CGV, 동아일보, 연합뉴스, 전자신문, 메트로 집행금액 17,031,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 소니의 특별한 겨울 이벤트 

2. 경품 : 네스카페 돌체 구스토, 휴대용 보조 배터리 & 충전기, 헤드폰, 스트랩세트 中 택1 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 소니코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 알파 더 완벽한 시작 이벤트 집행기간 2015.02.09~2015.03.31 

집행매체 다나와, 연합뉴스, 전자신문, 경향신문, 문화일보 등 집행금액 27,205,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 캐논 캐시백 이벤트 

2. 경품 : 행사 제품 구매 시 캐시백 제공 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 소니코리아 



 

33 ⓒ 2015 MezzoMedia Inc.  

Banner Creative Event Page 

캠페인명 알파 새로운 시작 이벤트 집행기간 2015.04.21~2015.05.31 

집행매체 다나와, 엠군, 메트로 집행금액 17,788,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 정품 등록 이벤트 

2. 경품 : 블루투스 스피커, 가이드북 증정(행사 제품별 상이 ) 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 소니코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 미러리스카메라 5년 연속 판매 1위 집행기간 2015.06.12~2015.06.30 

집행매체 다나와, 에누리, 엠군 집행금액 10,163,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 정품 등록 이벤트 

2. 경품 : 배터리 충전키트 또는 소다스트림  

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 소니코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 흔들림을 정복하다 집행기간 2015.01.01~2015.06.30 

집행매체 네이버, 다음, 유튜브, 판도라TV, SBS, 풀빵닷컴, 엠군 집행금액 247,637,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 정품 등록 이벤트 

2. 경품 : 배터리 충전키, 렌즈제습함, 메모리카드 등  

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 소니코리아 



 

36 ⓒ 2015 MezzoMedia Inc.  

Banner Creative Event Page 

캠페인명 니콘 그랜드 캐시백 집행기간 2015.01.23~2015.03.09 

집행매체 옥션, 다나와, 맥스무비, 한경닷컴, 엠군 집행금액 47,500,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 행사 제품 구매 후 정품 등록 캐시백 이벤트 

2. 경품 : 제품별 캐시백 지급 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 니콘이미징코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 봄을 알리는 COOLPIX Spring Festival 집행기간 2015.03.05~2015.03.31 

집행매체 다나와, 에누리, 한국경제, 맥스무비 집행금액 10,884,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 봄을 알리는 COOLPIX Spring Festival 

2. 경품 : 정품 배터리 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 니콘이미징코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 STEP UP 프로젝트 집행기간 2015.03.19~2015.05.10 

집행매체 네이버, 다나와, 에누리, 맥스무비, 엠군, 한국경제 집행금액 46,528,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : 정품 등록 이벤트 

2. 경품 : 정품배터리 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 니콘이미징코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 It Gril들을 위한 Nikon1 J5 구매 선물 증정 집행기간 2015.05.13~2015.06.23 

집행매체 네이버, 다나와, 에누리, CGV 집행금액 39,463,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : Nikon1 J5 구매시 선물 증정 이벤트 

2. 경품 : 정품배터리, 스타벅스 카드 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 니콘이미징코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 My 니콘 캐시백 집행기간 2015.05.15~2015.06.14 

집행매체 CGV, 다나와, 에누리, 엠군  집행금액 25,335,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : My 니콘 캐시백 

2. 경품 : 행사 제품 구매 시 캐시백 제공 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 니콘이미징코리아 
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Banner Creative Event Page 

캠페인명 삼성 스마트카메라 NX500 집행기간 2015.04.30~2015.05.29 

집행매체 유튜브 집행금액 22,489,000 원 

이벤트내용 
1. 이벤트 내용 : NX 500 홍보 영상 제작 

2. 경품 : - 

* 출처 : 리서치애드 2015.01~2015.06 

3. 2015년 상반기 경쟁사 온라인 광고 집행 사례- 삼성카메라 
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T  h  a  n  k     y  o  u  
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광고문의 
 

• 온라인 광고(디지털광고부분)  

    mezzo@mezzomedia.co.kr 

• 모바일 App 및 

    모바일 Web 광고(모바일광고본부)  

    mobile@mezzomedia.co.kr 

• 케이블TV 광고(디지털TV광고본부)  

    catv@mezzomedia.co.kr 

• 해외 광고 및 

     Facebook 광고(해외광고본부)  

    mp@mezzomedia.co.kr 

mailto:mezzo@mezzomedia.co.kr
mailto:mobile@mezzomedia.co.kr
mailto:catv@mezzomedia.co.kr
mailto:mp@mezzomedia.co.kr
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http://www.mezzomedia.co.kr/
http://www.mezzomedia.co.kr/eng/
http://m.mezzomedia.co.kr/
http://www.facebook.com/MezzoMedia
http://app.mezzomedia.co.kr/
http://man.appvista.com/
http://qr.appvista.com/
http://www.dok.do/
http://lib.mezzomedia.co.kr/CompanyProfile/[EN]MezzoMedia_CompanyProfile.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_MMAN.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_DesignQR.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_HomeChoice.pdf?
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_GlobalAD.pdf
http://lib.mezzomedia.co.kr/ProductIntroduce/MezzoMedia_FacebookAD.pdf
http://app.mezzomedia.co.kr/

