
마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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1. 문정아중국어학원 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
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MAN_AD Play 

Case Study 01 _ 문정아중국어학원 

• 문정아중국어 대대적인 캠페인 진행 

• 최근 주가가 높은 모델을 활용, 기존 단순 커리큘럼 비교 등의 메시지를 전달하는 어학원들과 달리, 

  유머러스하고 스토리가 있는 내용으로 차별화를 가져감 

• 영상 매체 중 광고 노출 후 손쉽게 2차 반응(공유 및 댓글 등) 유도가 가능한 유튜브, 페이스북 영상 광고 상품 진행 

• 모바일로 동영상 시청인구가 증가하는 것을 고려, 유튜브 모바일 마스트헤드와 MAN_AD Play 을 적극 활용함 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

유튜브 페이스북 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 
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1차 Banner creative 

• 광고주 : 문정아중국어학원 

• 대행사 : CJ E&M 

• 캠페인 : 문정아중국어학원   

• 기   간 : 2015년06월12일 ~ 06월25일 (1차), 2015년06월26일 ~ 07월20일, 07월27 (2차) 

• 매   체 : 유튜브, 페이스북, MAN_AD Play 

Case Study 01 _ 문정아중국어학원 



마스터 제목 스타일 편집 
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2차 Banner creative 

• 광고주 : 문정아중국어학원 

• 대행사 : CJ E&M 

• 캠페인 : 문정아중국어학원   

• 기   간 : 2015년06월12일 ~ 06월25일 (1차), 2015년06월26일 ~ 07월20일, 07월27 (2차) 

• 매   체 : 유튜브, 페이스북, MAN_AD Play 

Case Study 01 _ 문정아중국어학원 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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마스터 제목 스타일 편집 

2015-08-11 7 

2. 대항해시대5 모바일 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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Case Study 02 _ 대항해시대5 모바일 

• 대항해시대 4가 발매된 후 15년만에 출시되는 정식 넘버링이자, 최초의 모바일 게임인 대항해시대5모바일 런칭 캠페인 집행 

• ‘항해가 남자를 만든다’ 라는 슬로건으로 모바일, PC, 옥외(지하철) 광고 진행 

• 진성 유저 확보를 위해 모바일 네트워크 및 PC DA 지면을 주로 집중 노출 함 

• 명작게임의 이미지와 트래킹 툴을 활용한 포스트백을 적극 활용하여 네이버 앱스토어 1위 등극   

인모비 전면 배너 네이버  타임보드 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

지하철  2호선  



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 9 9 

Banner creative 

• 광고주 : 간드로메다 

• 대행사 : 선샤인팩토리 

• 캠페인 : 대항해시대5모바일 런칭 캠페인 

• 기   간 : 2015년 07월 29일 ~ 08월 11일 

• 매   체 : 네이버, 페이스북, 헝그리앱, 인모비, 애드팝콘, 카울리, 아담 등 

Case Study 02 _ 대항해시대5 모바일 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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마스터 제목 스타일 편집 

2015-08-11 10 

3. 모두투어 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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Case Study 03 _ 모두투어 

• 7월 본격 휴가철에 맞춰 지역별 특가 여행 상품 및 특별기 프로모션 집행을 통해 랜딩 페이지 유입 및 여행객 모집 극대화 

• 지역별 타임 특가 세일 상품 홍보를 위해 네이버 타임보드 및 다음 브랜딩스테이션과 같은 포털 초기면 시간 고정 상품 활용 

• 페이스북 / 카카오스토리와 같은 대표 SNS 매체를 활용하여 타겟들에게 자연스러운 광고 노출 가능 

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버  타임보드 다음 브랜딩스테이션 

페이스북 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 12 12 

Banner creative 

• 광고주 : 모두투어 

• 대행사 : 베리타스미디어 

• 캠페인 : 타임세일 & 특별기 캠페인 

• 기   간 : 2015년 07월 02일 ~ 07월 21일 

• 매   체 : 네이버, 다음, 페이스북, 카카오스토리 

Case Study 03 _ 모두투어 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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마스터 제목 스타일 편집 

2015-08-11 13 

4. 토니모리 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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Case Study 04 _ 토니모리 

•바캉스 시즌을 맞아 7/16일부터 나흘간 최대 50% 할인 판매하는 '빅 세일(BIG SALE)' 이벤트 진행 

•빅 세일 이벤트 홍보를 위해 7/16일 당일만 주목도 높은 시간 고정 노출 상품 진행하였으며, 

  배너 내 실 구매로 이어질 수 있도록 할인 프로모션을 고지하여 랜딩 유입 유도 

주요 집행 지면 이벤트 페이지 

네이버 타임보드 

네이트 로그인 팝업 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 15 15 

Banner creative 

• 광고주 : 토니모리 

• 대행사 : 캐러트코리아 

• 캠페인 : 토니모리 바캉스 빅 세일 캠페인  

• 기   간 : 2015년 07월 16일 

• 매   체 : 네이버, 네이트온 

Case Study 04 _ 토니모리 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 16 16 

마스터 제목 스타일 편집 

2015-08-11 16 

5. 크리티카 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 
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Case Study 05 _ 크리티카 

• 모바일 게임 ‘크리티카’ 업데이트로 기존 유저에게 홍보 및 신규 유저 확보 캠페인   

• 크리티카 게임 유저의 타겟팅인 ’19세 ~ 39세’ 남성 타겟팅 적용하여  네이버 메인 지면 활용  

• 게임 업데이트 일자에 전문 게임 포털인 인벤과 헝그리앱에 1일 특판 상품 등을 활용하여 게임 타겟 유저에게 노출 최적화   

주요 집행 지면 랜딩 페이지 

네이버 롤링보드 인벤   

헝그리앱  모바일 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 18 18 

Banner creative 

• 광고주 : 게임빌 

• 대행사 : 캠페이너스 

• 캠페인 : 크리티카 업데이트 캠페인  

• 기   간 : 2015년 06월 26일 ~ 07월 07일 

• 매   체 : 네이버, 헝그리앱, 인벤 

Case Study 05 _ 크리티카 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 19 19 

마스터 제목 스타일 편집 

2015-08-11 19 

6. 대명레저산업 _ #오션월드 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 20 20 

Case Study 06_ 대명레저산업_ #오션월드 

• ‘청춘월드 오션월드’ 라는 슬로건으로 여름철을 맞이해 6월부터 9월까지 약 3달 간 디지털 광고 진행  

• ‘청춘월드 오션월드’ 영상을 시청한 유저에게 소노펠리체 펜트하우스 숙박권, 할인쿠폰 등 다양한 경품 증정을 증정함으로써 

  이벤트 참여 및 오션월드 방문 유도 

• 해당 캠페인 이슈화를 위해 네이버 브랜드검색, 다음 브랜드검색/ KMA/ 초기배너 및 미즈넷, 유튜브 트루뷰, 이밥차 등의 

  광고 집행 및 인스타그램 셀피 이벤트 진행 

주요 집행 지면 

네이버  브랜드검색 

다음 브랜드검색 

MAN  이밥차 유투브 트루뷰 



마스터 제목 스타일 편집 

• 마스터 텍스트 스타일을 편집합니다 

– 둘째 수준 

• 셋째 수준 
– 넷째 수준 

» 다섯째 수준 

2015-08-11 21 21 

• 광고주 : 대명레저산업 

• 대행사 : 프로그레스미디어 

• 캠페인 : 오션월드  

• 기   간 : 2015.06.15 ~ 2015. 09. 14 

• 매   체 : 네이버, 다음, 유튜브, MAN 이밥차, 카카오스토리 

Case Study 06_ 대명레저산업_ #오션월드 

Banner creative Landing page 
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