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총 20개 제품 5개 제품 3. SOCIAL REPORT 

1.1 라면 트렌드 분석 
1/ 소셜분석 - 식품 

데이터 출처 : 메조미디어 소셜분석 플랫폼 TIBUZZ 

지난 1년간(2013년 7월~2014년 6월 기준)의 라면 언급량 비교를 통하여 분기별 라면 트렌드 흐름을 알아보았다. 2013년 라면 매출 순위 TOP 20의 제품 중  

너구리, 불닭볶음면, 신라면, 짜파게티, 비빔면 5개 제품이 전체 버즈 점유율 중 83.2%를 기록하며 각 분기별 버즈 순위 TOP5 안에 진입하였다. 순위권 밖의 

제품으로는 6위 진라면, 7위 참깨라면 등이 있다.  

. 분기별  
  제품 TOP5 2013년 3분기 2013년 4분기 2014년 1분기 2014년 2분기 

1. 비빔면 
2. 불닭볶음면 
3. 너구리 
4. 신라면 
5. 짜파게티 

1. 너구리 
2. 불닭볶음면 
3. 신라면 
4. 비빔면 
5. 짜파게티 

1. 너구리 
2. 불닭볶음면 
3. 비빔면 
4. 짜파게티 
5. 신라면 

1. 불닭볶음면 
2. 너구리 
3. 짜파게티 
4. 비빔면 
5. 신라면 

※ 라면 매출 순위 TOP 20 - 신라면, 짜파게티, 안성탕면, 삼양라면, 너구리, 진라면, 오징어짬뽕 등 (2013년 봉지면 기준, AC닐슨) 

전체순위 제품(점유율) 

1 너구리(21.9%) 

2 불닭볶음면(21.2%) 

3 비빔면(16.5%) 

4 짜파게티(13.3%) 

5 신라면(10.4%) 

6 진라면(3.7%) 

7 참깨라면(3.1%) 

8 안성탕면(1.9%) 

9 삼양라면(1.8%) 

10 스낵면(1.6%) 

그 외 
사리곰탕 (1.4%), 
무파마(0.8%) 등 

. 제품별 버즈 점유율(1년간) 

전체 버즈흐름 

5개 제품 버즈흐름 
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4. SOCIAL REPORT 

1.2 라면 트렌드 분석 
1/ 소셜분석 - 식품 

데이터 출처 : 메조미디어 소셜분석 플랫폼 TIBUZZ 

라면 언급량 (20개 제품 총 버즈의 합으로로 산정)을 기준으로 한 제품 점유율의 경우, 남녀 모두 ‘불닭볶음면’이 가장 높은 순위를 기록했으며 그 뒤로는 ‘너구리’의 비중이 

높았다. 또한 요일별 버즈 점유율은 13~16% 수준이나 일요일이 다소 높으며, 시간대별로는 18시 이후로 상승 곡선을 그린 뒤  21~24시간대에 전체 버즈의 

약 29%를 점유하였다. 

●  시간대별 버즈 점유율 

21시~24시대  
전체 버즈량의  

29% 점유 

●  성별 선호 라면 점유율 [ 페이스북에서 수집한 버즈 분석한 데이터 ] 

 

● 요일별 버즈 점유율 
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볶음면 

27% 

너구리 

17.1% 
신라면 

11.7% 

비빔면 

14.0% 

짜파게티 

14.2% 

기타 

16.3% 불닭 

볶음면 

30.6% 

너구리 

18.7% 
신라면 

9.1% 

비빔면 

16.5% 

짜파게티 

11.7% 

기타 

13.5% 



5. SOCIAL REPORT 

2. 버즈랭킹 (페이스북 좋아요 랭킹 상위권  ‘식품’ 컨텐츠 ) 

월요일  화요일 7/29 

6/9 

(Link▶)  

(Link▶)  

 7/28 

(Link▶)  

데이터 출처 : 메조미디어 소셜분석 플랫폼 TIBUZZ 

신메뉴, 제품 신규 포스터, 새로운 제품 MD 출시 등의 확산이 높다. 브랜드 페이스북에서 게재한 포스팅 중 新출시 제품 및 관련 내용에 유저들이  

흥미를 가지고 반응하고 있는 것으로 보인다. 또한 여름 3차 MD를 출시한 스타벅스의 포스팅이 가장 높은 랭킹을 기록했다. 

수요일  

(Link▶)  

6/9  7/30 목요일  6/9  7/31 

https://www.facebook.com/KFC.KOR/photos/a.210494515714582.41959.207168969380470/626185280812168/?type=1
https://www.facebook.com/KFC.KOR/photos/a.210494515714582.41959.207168969380470/626185280812168/?type=1
https://www.facebook.com/KFC.KOR/photos/a.210494515714582.41959.207168969380470/626185280812168/?type=1
https://www.facebook.com/KFC.KOR/photos/a.210494515714582.41959.207168969380470/626185280812168/?type=1
https://www.facebook.com/KFC.KOR/photos/a.210494515714582.41959.207168969380470/626185280812168/?type=1
https://www.facebook.com/withHyunBin/photos/a.179644805397718.44693.179642925397906/876875179008007/?type=1
https://www.facebook.com/withHyunBin/photos/a.179644805397718.44693.179642925397906/876875179008007/?type=1
https://www.facebook.com/withHyunBin/photos/a.179644805397718.44693.179642925397906/876875179008007/?type=1
https://www.facebook.com/withHyunBin/photos/a.179644805397718.44693.179642925397906/876875179008007/?type=1
https://www.facebook.com/withHyunBin/photos/a.179644805397718.44693.179642925397906/876875179008007/?type=1
https://www.facebook.com/starbuckskorea/photos/a.122591571141547.19648.122271421173562/721849044549127/?type=1
https://www.facebook.com/starbuckskorea/photos/a.122591571141547.19648.122271421173562/721849044549127/?type=1
https://www.facebook.com/starbuckskorea/photos/a.122591571141547.19648.122271421173562/721849044549127/?type=1
https://www.facebook.com/starbuckskorea/photos/a.122591571141547.19648.122271421173562/721849044549127/?type=1
https://www.facebook.com/starbuckskorea/photos/a.122591571141547.19648.122271421173562/721849044549127/?type=1
https://www.facebook.com/KoreaDotCom/photos/a.376159615755527.85361.145483208823170/742874299084055/?type=1
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=776920429027633&set=a.367363603316653.102135.310865092299838&type=1
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=776920429027633&set=a.367363603316653.102135.310865092299838&type=1
https://www.facebook.com/KoreaDotCom/photos/a.376159615755527.85361.145483208823170/742874299084055/?type=1
https://www.facebook.com/KoreaDotCom/photos/a.376159615755527.85361.145483208823170/742874299084055/?type=1
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6. SOCIAL REPORT 

3. 최근 주목할 만한 팬페이지 

●  최근 2주 좋아요, 공유, 댓글 수 흐름 (2014. 6.18 ~ 7. 1)  

<트랜스포머: 사라진 시대> 스페셜 NEW 카 영상!    

최근 일주일(6.25~7.1) 공유수  중 82% 점유 

-  해당 프로모션 게시물 좋아요 29,958건 , 공유 2,423건 

( 최근 브랜드 랭킹 급상승) 데이터 출처 : 메조미디어 소셜분석 플랫폼 TIBUZZ 

59,887 

6,976 

2,982 

트랜스포머 – Transformers  (Link▶)  

●  Fan 수  : 32,192,838명 

●  전체 순위 : 51위 

●  컬쳐 순위 : 2위 (theme) 

●  서비스 순위 : 11위 (industry) 

•   최근 일주일간 활동지수 

 

(Link▶) 

지난 6월 25일 트랜스포머: 사라진 시대가 개봉과 함께 스페셜 New Car 및 비하인드 영상, 미공개 스틸 등을 공개함에 따라 콘텐츠의 좋아요와 댓글수가  

급증하였다. 

https://www.facebook.com/Transformers.KR
https://www.facebook.com/Transformers.KR
https://www.facebook.com/Transformers.KR
https://www.facebook.com/photo.php?v=689827597733650
https://www.facebook.com/photo.php?v=689827597733650
https://www.facebook.com/photo.php?v=689827597733650
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Free cinema tickets with NOKIA NFC 

폴란드 NOKIA가 영화 ‘007스카이폴’ 과 함께 NFC를 활용한 마케팅을 진행하였다. 

 

‘007 시리즈’의 경우, 첨단 IT 기술이나 기기 등을 접할 수 있는 영화로 NFC 기술과  

이미지가 부합하여 NOKIA 제품을 소비자에게 인식시키는 것이 합리적으로 보인다.  

 

극장을 방문한 사용자가 광고판에 NOKIA폰을 이용하여 NFC 태깅을 하면 영화 

‘007 스카이폴’ 를 무료로 다운 받을 수 있다. NFC가 탑재되어 있지 않거나, 비노키아폰의 

경우 광고판에 접속(와이파이 이용)하여 노키아 제품 사이트로 이동, 링크 클릭시  

무료 관람을 할 수 있다. 

 

NOKIA폰 뿐만 아니라, 비노키아폰 유저까지 참여 가능한 프로모션을 진행, 

오프라인에서 한번의 터치를 통하여 이벤트 응모 및 제품·기술 소개까지 가능하게 하였다. 

 

※ NFC란? 10cm 이내의 가까운 거리에서 다양한 무선 데이터를 주고받는 통신 기술 

007 스카이폴  

무료 제공 

NOKIA의 영화 ‘007 스카이폴’ NFC마케팅 전략 

 NFC 기술 및 NOKIA 제품 직접 소개 가능 

 제품 이미지에 부합하는 소비자 선호 영화를 제공, 참여율 증대   

(Link▶)  

NOKIA  

NFC기술 

4. 마케팅 PLUS 

http://www.youtube.com/watch?v=OSOzLdNJc2Q
http://www.youtube.com/watch?v=OSOzLdNJc2Q
http://www.youtube.com/watch?v=OSOzLdNJc2Q
http://www.youtube.com/watch?v=OSOzLdNJc2Q
http://www.youtube.com/watch?v=OSOzLdNJc2Q


T  h  a  n  k     y  o  u  

메조미디어 SNS마케팅팀 

tibuzz@mezzomedia.co.kr  |  031-620-7474, 7466 

더 자세한 문의는 아래 연락처로 연락 주시면 빠르게 응대해 드리겠습니다. 

mailto:tibuzz@mezzomedia.co.kr

